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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), ente rector del Sistema
Estadistico Nacional, continuando con su politica de difusién de resultados de
las investigaciones estadisticas que realiza, pone a disposicion de los usuarios,
el documento Peru: Caracteristicas del comportamiento lector de las per-
sonas de 0 a 64 anos, elaborado con los resultados de la primera Encuesta
Nacional de Lectura - ENL 2022; que se ejecuté entre los meses de setiembre a
diciembre de 2022.

El presente documento, tiene como finalidad proporcionar datos fiables so-
bre el comportamiento lector de la poblacién entre los 0 y 64 afios de edad resi-
dente en el Peru; asi como, el consumo de diversas publicaciones en diferentes
formatos y plataformas digitales, el acceso a servicios bibliotecarios en bibliote-
cas fisicas y virtuales, ferias y festivales del libro y la lectura; para la formulacién
de politicas publicas relacionadas con la lectura, el consumo de publicaciones, y
la participacién en actividades y espacios de fomento de la lectura.

El documento ha sido organizado en 7 capitulos; el primero, se refiere a
los aspectos técnicos de la encuesta; el capitulo 2, presenta las caracteristicas
generales de la poblacidn entrevistada.

El capitulo 3, describe las practicas lectoras de la poblacién de 18 a 64 afos
de edad, comprendido por las practicas lectoras generales, lectura de libros,
lectura de periddicos, lectura de revistas, lectura de otros contenidos digitales;
asi como, asistencia a bibliotecas fisicas y digitales, asistencia a ferias y festiva-
les del libro y la lectura.

El capitulo 4, presenta la informacion sobre las practicas lectoras de la po-
blacién de 0 a 17 afos de edad promovidas en el hogar y en la escuela. El quin-
to capitulo trata sobre la tenencia de libros segun caracteristicas de la vivienda
y del hogar.



En el sexto capitulo se muestra el marco conceptual y en el séptimo capitu-
lo se presentan las experiencias de los estudios sobre las practicas lectoras rea-
lizadas en los paises de la region, los aspectos metodolégicos implementados
y una comparacion con la metodologia realizada en Peru.

Esperamos que los resultados que se presentan constituyan un instrumen-
to para conocer mejor las caracteristicas del comportamiento lector de las per-
sonas de 0 a 64 afnos residentes en el Peru.

Finalmente, el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica expresa su
reconocimiento a los hogares que brindaron tan valiosa informacién, sin su co-
laboracién no hubiera sido posible la elaboracién y publicacion del presente
documento; asi como, al Ministerio de Cultura que, mediante Convenio Espe-
cifico de Colaboracion Interinstitucional suscrito con el INEIl y con el soporte
metodoldgico brindado, se ejecutd la primera Encuesta Nacional de Lectura
- ENL 2022.

Lima, abril de 2023

Dante Carhuavilca Bonett
Jefe
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
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Resumen ejecutivo

El Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), ente rector del Sistema
Estadistico Nacional, segin Convenio Especifico de Colaboracién Interinsti-
tucional con el Ministerio de Cultura, ejecuté la Encuesta Nacional de Lectura
(ENL) 2022.

La encuesta se realizé en los 24 departamentos y la Provincia Constitucio-
nal del Callao. La unidad de investigacion de la encuesta estuvo compuesta
por los residentes habituales de 0 a 64 afios de edad en viviendas con hogares.

Principales caracteristicas de la poblacion entrevistada

+  Poblacion segun sexo

Segun resultados de la ENL 2022, el 49,6 % de la poblacién corresponde a
hombres, y el 50,4 %, a mujeres.

+  Poblacion por grupos de edad

Del total de la poblacién entrevistada, el 28,7 % corresponde a la poblacion
de0a 17 ahos,y el 61,8%, al grupo de 18 a 64 anos de edad.

« Idioma o lengua con el que aprendié hablar en su nifiez

Los resultados sefialan que el 84,4% de personas de 18 a 64 anos de edad
declar6 que el idioma o lengua con el que aprendié a hablar en su nifiez
fue el castellano, y el 15,3 %, una lengua nativa como el quechua, el aimara,
entre otras.

e Condicion de alfabetismo

De acuerdo a la encuesta, la tasa de analfabetismo de la poblacién de 18
a 64 anos de edad es de 4,2 %; es decir, de cada 100 personas, 4 no saben



leer ni escribir. Cabe precisar que sobre la poblacién alfabeta se investigan
las practicas lectoras.

» Asistencia a la educaciéon basica o superior

Segun resultados de la encuesta, el 10,0% de la poblacion de 18 a 64 aios
de edad asiste a un centro o programa de educacion basica, mientras que
el 90,0 % no asiste.

» Discapacidad
Del total de la poblacion de 18 a 64 afios de edad entrevistada, el 3,5 % pa-
dece de alguna discapacidad. Seguin los grupos de edad, se observa que la
discapacidad incide en la poblacién mas adulta. Asi, tenemos que el 7,4%
de la poblacién de 60 a 64 afos padece de alguna discapacidad, siendo el
porcentaje mas alto.

« Autoidentificacion étnica

Segun resultados de la encuesta, del total de la poblacién de 18 a 64 aios
de edad, el 72,1 % se considera blanco/mestizo, el 19,3 % se autoidentifica
como poblacién indigena u originaria de los Andes (incluyendo quechua,
aimara y perteneciente o parte de otro pueblo indigena u originario de
los Andes) y el 3,5% se considera poblacién afroperuana (negro/moreno/
zambo, mulato, afrodescendiente), entre los principales resultados.

Practicas lectoras de la poblacion de 18 a 64 anos

Lectura general (libros, periddicos, revistas y de otros contenidos
digitales) ultimos 12 meses

+ Lectura auténoma general (individual)

El 92,3% de la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios ha realizado lectura ge-
neral en los Ultimos 12 meses. Por area de residencia, el 93,9 % correspon-
de al dmbito urbano, mientras que el 83,2 % al rural.

Segun sexo, los hombres (92,7 %) y las mujeres (92,0 %) presentaron
similar comportamiento lector.



Principales razones de la no lectura general

Segun los resultados, el principal motivo por el cual la poblacién de 18
a 64 anos no leyd en los ultimos 12 meses fue por falta tiempo (61,7 %) y
también porque no le gusta leer/falta de interés (34,4 %).

Lugares donde se realizé la lectura general

El 94,5 % de las personas alfabetas de 18 a 64 anos realizé lectura general,
principalmente en su casa o en un lugar privado, mientras que el 30,3% lo
hizo en el sitio o lugar de trabajo.

Por sexo, tanto hombres (92,8 %) como mujeres (96,2 %) leyeron gene-
ralmente en su casa o un lugar privado. Sin embargo, los hombres (37,1 %)
leyeron en el centro de trabajo, en mayor porcentaje que las mujeres
(23,4%).

Principales razones de la lectura en general

Segun resultados, la principal razén de la lectura general fue para informar-
se de los sucesos cotidianos (58,3 %), por placer, gusto o entretenimiento
(42,8%), y para apoyar en el estudio/entretenimiento a sus hijos u otras
personas (24,7 %).

Por sexo, tanto hombres (63,3 %) como mujeres (53,1%) leyeron es-
pecificamente para informarse de los sucesos cotidianos. Asimismo, para
apoyar en el estudio/entretenimiento a sus hijos u otras personas, las mu-
jeres (34,1%) realizaron la lectura en mayor porcentaje que los varones
(15,6 %), lo cual se evidencia que este motivo es bastante diferenciado en
ambos sexos.

Tipo de publicacién que mas lee la poblacion alfabeta de 18 a 64 afos

La encuesta revela que la principal publicacién que ley6 la poblacién al-
fabeta de 18 a 64 afos de edad corresponde a otros contenidos digitales
(82,7 %): lectura en Facebook, WhatsApp, Telegram, Signal, Discord, Twitch,
Instagram, Twitter u otras; ademds de los textos escritos en foros/blogs,
correos electrénicos, paginas web, boletines electrénicos, documentos de
trabajo o laborales y/o académicos. Los siguientes tipos de publicaciones



mas leidas fueron los periddicos (63,4 %), libros (47,3 %) y revistas (22,5 %),
para todos los casos impresos y/o digitales.

Lectura de libros en los ultimos 12 meses

Lectura de libros impresos y/o digitales, segun caracteristicas
sociodemograficas

A nivel nacional, el 47,3 % de la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios realizé
lectura de libros en los ultimos 12 meses, siendo mayor en el drea urbana
(50,3%) que en el 4rea rural (29,8 %).

Segun sexo, la lectura de libros fue realizada mayormente por las mu-
jeres (51,5 %) que por los hombres (43,2%). Por grupos de edad, el de 18 a
29 afos corresponde a las personas que tienen mayor interés por la lectura
(58,9%). Mientras que por nivel educativo se observa un interés significativa-
mente mayor en las personas con educacion superior universitaria (75,0 %).

A nivel de estrato socioecondmico, se observa que esta directamente
relacionado con los habitos de lectura de libros de la poblacién alfabeta de
18 a 64 anos, mostrandose que el 68,2 % del estrato alto leyé libros en los
ultimos 12 meses.

Frecuencia de la lectura de libros impresos y/o digitales

En cuanto a la frecuencia de lectura, el 42,1% de la poblacién lectora de
libros mayormente leyd varias veces a la semana, y el 24,9%, una vez a la
semana, principalmente.

Tipo de lectores de libros segun frecuencia de la lectura

El 38,3 % de la poblacion de 18 a 64 afios es lector frecuente de libros (lee de
forma diaria, varias veces a la semana o una vez a la semana), el 7,5 % es lec-
tor no frecuente (lee una vez al mes o una vez cada tres meses) y el 54,2%
es no lector de libros (leyo libros una vez en los Ultimos 12 meses o no leyd).
Por area de residencia, los lectores frecuentes de libros se encuentran
mayormente en el drea urbana (40,7 %) que en el area rural (24,1 %).



Principales razones de la no lectura de libros

Los resultados revelaron que la principal razén de la no lectura de libros
impresos y/ digitales fue por falta de tiempo (68,3 %). Por area de residen-
cia, el mayor porcentaje de la poblacion rural (74,0 %) informé que no ley6
libros en los ultimos 12 meses por falta de tiempo, en comparacién al drea
urbana (66,9 %).

Principales razones de la lectura de libros

A nivel nacional, el principal motivo de la lectura de libros fue por placer,
gusto o entretenimiento (44,8 %), seguido del estudio personal (33,3 %).
Por area de residencia, en el area urbana (45,8 %), la principal razén de la
lectura fue por placer, gusto o entretenimiento. Mientras que en el area
rural (37,2%) se realizé lectura de libros principalmente para apoyar en el
estudio entretenimiento de sus hijos u otras personas.

Total de libros impresos y/o digitales leidos en los ultimos 12 meses y
soporte principal de lectura

Los resultados revelan que, del total de libros que leyé la poblacién alfabe-
ta de 18 a 64 afos de edad en los ultimos 12 meses, el 94,3 % corresponde
al drea urbana, y 5,7 %, al &rea rural.

Segun tipo de soporte impreso y/o digital, se observa que principal-
mente se realizé lectura de libros impresos (63,1 %) y, en menor porcenta-
je, de libros digitales (36,9 %).

Promedio de libros impresos y/o digitales que leyo la poblacién de 18 a
64 anos lectora de libros en los ultimos 12 meses

A nivel nacional, el promedio de libros que lee la poblacién lectora de 18 a
64 afnos de edad fue de 4,0 libros, siendo 2,5 el promedio de libros impre-
sos, y 1,5 el de libros digitales.

Por area de residencia, en el area urbana, el promedio fue de 4,1y en
el drea rural de 2,5 libros leidos en los Ultimos 12 meses.



Tipos de libros leidos

La encuesta revel6 que el 36,3 % de la poblacién alfabeta de 18 a 64 afnos
ley6 principalmente libros de literatura (novelas, cuentos, poesia e histo-
rietas), sequido del 31,1 % de la poblacién que leyé libros de textos escola-
res o universitarios.

Por sexo, las mujeres (28,2 %) superan a los hombres (11,9 %) en la lec-
tura de libros infantiles en 16,3 puntos porcentuales, lo cual esta asociado
al alto porcentaje en la lectura de las mujeres para apoyar en el estudio/
entretenimiento de sus hijos/as.

Principales razones por las que los lectores eligen leer un libro

La razén principal por la cual los lectores eligen leer un libro impreso y/o
digital es por el tema, que representa el 68,5%. Asimismo, otras razones
reportadas fueron por el titulo (23,8 %) y por recomendacién de un amigo/
familiar (23,3 %), entre las principales.

Poblacion de 18 a 64 afios que consiguié/adquirio libros pagados o
gratuitos (lectores y no lectores)

Segun resultados, el 50,0% del total de la poblacién de 18 a 64 afios de
edad consiguié/adquirié libros (pagados o gratuitos) en los ultimos 12 me-
ses, para uso propio o el de otras personas.

Por area de residencia, la poblacién urbana (52,9 %) consiguié/adqui-
rié libros en mayor porcentaje que del area rural (33,0 %).

En cuanto a nivel educativo, las personas con educacién superior uni-
versitaria reportaron el mayor porcentaje de libros adquiridos (74,8 %). Lo
cual denota que, el nivel educativo, se relaciona directamente con la ad-
quisicién de libros.

Principal forma de adquisicion de libros impresos y/o digitales y canal
o plataforma de compra

Los resultados revelan que, del total de personas que adquirieron libros
para uso propio o el de otras personas en los Ultimos 12 meses, el 60,4 %
los compré. El canal o plataforma de compra mayormente es en librerias



fisicas (64,6 %), seguido de la compra en vendedores ambulantes o puntos
de venta de libros fotocopiados (27,8 %).

Promedio del gasto en libros impresos y/o digitales en los ultimos 12
meses

El gasto promedio en libros impresos y/o digitales adquiridos por las per-
sonas de 18 a 64 anos asciende a 170 soles a nivel nacional.

Por 4rea de residencia, en el drea urbana, el gasto promedio en los
ultimos 12 meses en la compra de libros fue de 177 soles, mientras que en
el &rea rural fue de 96 soles.

Segun sexo, los hombres gastaron mas en la compra de libros (191
soles) que las mujeres (150 soles).

Lectura de periédicos impresos y/o digitales en el mes anterior

Segun resultados, el 63,4% de la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios leyd
periédicos en el mes anterior y la poblacion que no leyé es de 36,6 %. Se
alcanzé un porcentaje de 67,8 % en el dmbito urbano y 37,2% en el rural.
Por sexo, el 68,9% de los hombres leyé periddicos impresos y/o digitales,
mientras que en las mujeres fue de 57,8 %.

En cuanto al nivel educativo, la poblacién que mayormente lee periédicos
cuenta con instruccién superior universitaria (72,5 %) y superior no univer-
sitaria (70,5 %).

La razén principal de la no lectura de periédicos impresos y/o digitales en
el mes anterior fue mayormente por falta de tiempo (41,1 %), seguida de la
razén de que no le gusta leer periddicos/falta de interés (30,1 %).

Segun frecuencia de la lectura de periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, la mayoria de la poblacion alfabeta de 18 a 64 afos ley6 pe-
riddicos varias veces a la semana (41,2%) y una vez a la semana (26,5 %).
Por sexo, se evidencia que los hombres leyeron varias veces a la semana
(42,4 %), en mayor proporcion que las mujeres (39,8 %).

En cuanto al soporte de lectura, a nivel nacional, mayormente la poblacién
alfabeta de 18 a 64 afos leyd periddicos en soporte impreso (45,5%) que
en soporte digital (29,0 %).



El principal contenido de periédicos impresos y/o digitales leidos en el mes
anterior corresponde a las noticias locales (72,3 %), seguido de las noticias
nacionales (70,2 %). Asimismo, la poblacién del 4rea rural tiene mayor pre-
ferencia en la lectura de noticias locales (78,8 %).

Con relacion al promedio del gasto en periddicos impresos y/o digitales
para uso propio o el de otras personas en el mes anterior, a nivel nacional,
fue de 13 soles. El promedio del gasto en el ambito urbano (14 soles) fue
mayor que en el area rural (7 soles). Por sexo, los hombres gastaron en pro-
medio mas (14 soles) que las mujeres (12 soles).

Lectura de revistas impresas y/o digitales en el mes anterior

Segun resultados, el 22,5% de la poblacion en estudio leyo revistas en el
mes anterior, siendo 24,8 % en el drea urbana y 9,0% en el area rural.

Por sexo, las mujeres (24,3 %) leen revistas en mayor medida que los hom-
bres (20,7 %).

A nivel de grupos de edad, la poblacion que mayormente leyo revistas se
ubica en el rango de 18 a 29 afos (27,7 %) y de 30 a 49 afos (21,4 %).

Entre las principales razones de la no lectura de revistas impresas y/o di-
gitales en el mes anterior, los resultados revelan que el 43,6 % no lo hizo
mayormente por falta de tiempo, mientras que el 35,2 % respondié porque
no le gusta leer revistas/falta de interés.

En cuanto al soporte de lectura, la poblacién leyé revistas en soporte im-
preso (12,6 %), en proporcién similar al soporte digital (12,5 %).

Segun tipo de revistas leidas en el mes anterior, la encuesta revela que el
33,9% de la poblacién en estudio tuvo preferencia por la lectura de revistas
profesionales/cientificas/tecnolégicas, seguidas por las revistas de moda/
cocina/espectaculo (26,5 %), entre las principales. Por sexo, los hombres
prefieren las revistas profesionales/cientificas/tecnoldgicas (43,4 %), mien-
tras que las mujeres se inclinan mayormente por las revistas de moda/coci-
na/espectaculo (41,8 %).

Con relacién al promedio de gasto en revistas impresas y/o digitales para
uso propio o el de otras personas en el mes anterior, se evidencia que a ni-
vel nacional el gasto fue de 25 soles. Mientras que, por area de residencia,
en el drea urbana, el promedio del gasto en revistas impresas y/o digitales
fue de 25 soles y, en el area rural, el gasto fue de 13 soles.
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Lectura de otros contenidos digitales en el mes anterior

Lectura de al menos un tipo de contenido digital en el mes anterior

El resultado de la encuesta revela que, a nivel nacional, el 82,7 % de la po-
blacién alfabeta de 18 a 64 afios leyé al menos un tipo de contenido digi-
tal. A nivel de area de residencia, el 87,1 % de la poblacién alfabeta urbana
leyd al menos un tipo de contenido digital, mientras que en el rural fue el
56,6 % de la poblacion.

Por sexo, la proporcién de hombres de 18 a 64 ainos (83,6 %) que leye-
ron al menos un tipo de contenido digital superé al de las mujeres (81,8 %).

Tipo de contenidos digitales leidos

Segun resultados de la encuesta, a nivel nacional sefala que la poblacion
alfabeta de 18 a 64 afnos tiene mayor preferencia por leer mensajes de tex-
to en WhatsApp (74,3 %) y los textos en Facebook (71,3 %).

Por sexo, los encuestados que informaron haber leido contenidos
digitales preferentemente leyeron los mensajes de texto en WhatsApp,
siendo el 74,8 % de varones y el 73,9% de mujeres. Asimismo, leyeron los
textos en Facebook, donde la poblacién de hombres (72,1 %) fue mayor a
la de las mujeres (70,6 %).

Frecuencia de lectura de otros contenidos digitales en el mes anterior

La encuesta de lectura reveld que varias veces al dia fue la mayor frecuen-
cia reportada y corresponde a la lectura de mensajes de textos en What-
sApp (62,4 %), seguida de los textos en Facebook (35,7 %) con la misma
frecuencia.

Principales razones de no lectura de otros contenidos digitales

A nivel nacional, la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios de edad que no ley6
otros contenidos digitales en el mes anterior reporté que no lo hizo por-
que no cuenta con dispositivos tecnoldgicos (smartphone, tableta, laptop,
computadora, lector digital) y no sabe utilizar dispositivos tecnolégicos
(ambas con 37,3 %), entre las principales razones.
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Asistencia a las bibliotecas fisicas en los ultimos 12 meses

Asistencia presencial a bibliotecas en los Gltimos 12 meses

La encuesta revela que, del total de la poblacion de 18 a 64 afos, el 6,5%
asistio a las bibliotecas de manera presencial. Por drea de residencia, asis-
ti6 el 7,2 % de la poblacién del area urbanay 3,1% de la rural.

Segun sexo, el 6,6 % de hombres indico haber asistido a las bibliotecas
de forma presencial y el 6,4% de mujeres también asistio.

Se observa que, a mayor nivel educativo, mayor es la asistencia a bi-
bliotecas. Asi, la poblacién con educacion superior universitaria presenta
el mayor porcentaje (17,4 %) de asistencia a las bibliotecas.

Frecuencia de la asistencia presencial a las bibliotecas en los ultimos 12
meses

A nivel nacional, de la poblacién de 18 a 64 aios, el 6,5 % asistio a las biblio-
tecas de manera presencial, el 24,1 % acudi6 una vez al mes y el 23,5 % asis-
tié una vez a la semana a las bibliotecas, entre los principales resultados.

Principales razones de la no asistencia presencial a bibliotecas en los
ultimos 12 meses

A nivel nacional, el 51,9% de la poblacién de 18 a 64 afos que no asistid
a la biblioteca de forma presencial en los Ultimos 12 meses no lo hizo por
falta de tiempo; mientras que el 38,7 % mencioné que no hay bibliotecas
cerca de su hogar o centro de trabajo y el 21,5% no asistié porque no le
gusta o falta de interés por las bibliotecas.

Asistencia a las bibliotecas digitales en el mes anterior

Uso de los servicios de bibliotecas digitales en el mes anterior

Segun resultados de la encuesta a nivel nacional, el 12,0% del total de la
poblacion de 18 a 64 anos utilizé los servicios de bibliotecas digitales. Por
sexo, la poblacién de hombres (12,3 %) hace mayor uso de los servicios de
bibliotecas digitales que las mujeres (11,7 %).
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Frecuencia de uso de los servicios de bibliotecas digitales en el mes
anterior

La encuesta de lectura revela que las personas que hicieron uso de los ser-
vicios de bibliotecas digitales mayormente lo realizaron varias veces a la
semana (34,7 %) y una vez a la semana (23,6 %).

Asistencia a ferias y festivales del libro y la lectura en los ultimos 12
meses

Asistencia de manera presencial o virtual a ferias y festivales del libro y
la lectura en los ultimos 12 meses

A nivel nacional, los resultados revelan que el 14,0% de la poblacién de 18 a
64 afnos asistio a las ferias y festivales del libro y la lectura de manera presen-
cial o virtual, siendo el 15,8% en el drea urbanay el 4,1 % en el dmbito rural.

Principales razones de la no asistencia de manera presencial o virtual a
ferias y festivales del libro y la lectura

El 49,9% de la poblacién de 18 a 64 afos de edad no asistié de manera pre-
sencial o virtual a ferias y festivales del libro y la lectura por falta de tiempo,
y el 41,6 % porque no conoce ferias y festivales del libro y la lectura.

Actividades realizadas durante la asistencia a ferias y festivales del

libro y la lectura en los ultimos 12 meses

La actividad de mayor preferencia realizada por la poblacién de 18 a 64
anosdurantela asistencia a las ferias y festivales fue visitar stand o consultar
publicaciones (86,5 %) y comprar publicaciones (39,3 %), principalmente.
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Practicas lectoras de los residentes habituales de 0 a 17 anos de edad

Hogares con poblacion de 0 a 17 anos que realizaron al menos una
actividad de fomento a la lectura en el mes anterior

+ Hogares con poblacion de 0 a 17 ainos que realizaron al menos una
actividad de fomento de la lectura en el mes anterior por frecuencia,
segun tipo de actividad

La encuesta revela que, a nivel nacional, en la mayoria de hogares con per-
sonas de 0 a 17 anos, el 95,0 % realizé al menos una actividad de fomento
de lalectura.

Por area de residencia, los hogares urbanos (96,3 %) realizaron mayor
actividad de fomento de la lectura que en el area rural (89,1 %).

Por tipo de actividad de fomento de la lectura realizada, en mayor pro-
porcién se incentivo a los menores a leer solos (76,6 %); contarles un relato,
cuento, historia, declamar, recitar (64,8 %), y cantarles canciones con letra
(60,0%).

Lectura general de la poblacion de 0 a 17 anos (realizadas en el
hogar, colegio o por terceras personas)

+ Lectura de contenidos digitales en diferentes redes sociales en el mes
anterior

La encuesta muestra que, a nivel nacional, el 41,6 % de la poblacién de 0 a
17 afos leyé o le leyeron contenidos digitales en diferentes redes sociales.

Segun drea de residencia, el 45,1 % corresponde a la poblacién de 0
a 17 anos que leyo o le leyeron contenidos digitales del area urbana y el
29,0% a la rural.

«  Frecuencia de lectura de contenidos digitales en diferentes redes
sociales en el mes anterior

Segun la encuesta, sehala que la poblacién menor de 18 afios leyd o le
leyeron con mayor frecuencia varias veces a la semana (36,5%) los con-
tenidos digitales en diferentes redes sociales, asi como varias veces al dia
con el 22,5 %.
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Lectura de libros impresos y/o digitales que leyeron o le leyeron en los
ultimos 12 meses

A nivel nacional, el 78,7 % de la poblacion de 0 a 17 afos leyé o le leyeron
libros impresos y/o digitales. Por sexo, de las personas de 0 a 17 afos, las
mujeres (79,9 %) leyeron o les leyeron libros impresos y/o digitales en ma-
yor proporcion que los hombres (77,5 %).

Lectura de revistas impresas y/o digitales que ley6 o le leyeron el mes
anterior

A nivel nacional, el 15,3% de la poblacién de 0 a 17 afos leyo o le leyeron
este tipo de publicacion. Segun sexo, el comportamiento lector es similar
entre hombres (15,2 %) y mujeres (15,4 %).

Lectura de periédicos impresos y/o digitales en el mes anterior

A nivel nacional, el 17,0% de la poblacién menor de 18 afos leyé o le leye-
ron este tipo de publicacién. Segun sexo, el comportamiento lector entre
hombres (17,7 %) es ligeramente mayor al de las mujeres (16,4 %).

Participacion en actividades presenciales o virtuales promovidas por
las bibliotecas en los tltimos 12 meses

A nivel nacional, el 11,1% de la poblaciéon de 0 a 17 afios participé en acti-

vidades promovidas por las bibliotecas. Por sexo, hay mayor participacion
en las mujeres (11,5 %) que en los varones (10,7 %).

Participacion en actividades presenciales o virtuales de ferias y
festivales del libro en los Gltimos 12 meses

A nivel nacional, el 9,6 % de la poblacién participé en dichas actividades.
Por sexo, las mujeres (10,4 %) participan mas que los hombres (8,9 %) en las
actividades de ferias y festivales del libro y la lectura.
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Prdcticas lectoras promovidas en la escuela de los residentes
habituales de 3 a 17 arios

Asistencia a un centro o programa de educacién basica

El resultado de la encuesta sefala que el 59,1 % de la poblacién entre 3y
17 anos actualmente asiste al nivel primario; el 32,5%, a secundaria, y el
1,5 %, al nivel superior. Cabe mencionar que el 6,7 % no asistié a un centro
o programa de educacion basica regular.

Lectura de publicaciones (libros, periédicos, revistas, contenidos
digitales) en las actividades de aprendizaje en los ultimos 12 meses

La encuesta revela que el 92,6 % de la poblacion de 3 a 17 afos ley6 o le
leyeron publicaciones (libros, periddicos, revistas, contenidos digitales).

A nivel de area de residencia, es relevante que, en el rea urbana, el
porcentaje de personas que leyo o le leyeron dichas publicaciones es de
93,9%, mientras que en el rural es del 88,1 %.

Asistencia y/o participacién en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los ultimos 12 meses

El 34,5% asistié y/o participd en las actividades de biblioteca escolar de
manera presencial o virtual. Por sexo, hay similitud en la asistencia en hom-
bres (34,4%) y en mujeres (34,5 %).

Segun grupos de edad, mayor es la asistencia y participacion en las
actividades de la biblioteca escolar, por lo que mayor es laedad de 3a 17
anos; asi, el grupo de 12 a 17 afos es el que mas participa (44,7 %).

Principales motivos de la no asistencia o participacion en actividades
de la biblioteca escolar en los ultimos 12 meses

A nivel nacional, las personas de 3 a 17 afos que no asistieron ni participa-
ron en las actividades de la biblioteca escolar, principalmente, no lo hicie-
ron porque no hay biblioteca escolar en la I. E. (59,4 %), seguida de la razén
de que la biblioteca escolar de la I. E. no funciona (20,7 %) y porque no les
gusta leer /falta de interés (8,5 %).
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Participacion en clubes, concursos o proyectos escolares de
escritura y lectura de los residentes habituales de 6 a 17 afnos

« Participacion en clubes de lectura de la poblaciéon de 6 a 17 afios en los
ultimos 12 meses

A nivel nacional, el 14,8% de la poblacion de 6 a 17 afos participd en los
clubes de lectura, el 82,8% no lo hicieron y el 2.4% no supo responder.

«  Participacion en concursos o proyectos escolares de escritura en los
ultimos 12 meses

A nivel nacional, el 22,6 % de personas de 6 a 17 anos participd en con-
cursos escolares de escritura. Por sexo, las mujeres de 6 a 17 afnos (23,9 %)
participaron en mayor proporcién que los hombres (21,4 %).

«  Participacion en concursos o proyectos escolares de lectura,
declamacidn o recitacidn en los ultimos 12 meses

A nivel nacional, el 33,6 % de la poblacién de 6 a 17 afos participd en con-
cursos o proyectos escolares de lectura en los Ultimos 12 meses.

Tenencia de libros impresos en el hogar

+ Tenencia de libros en el hogar

Segun resultados de la encuesta, el 42,7 % de los hogares declaré tener li-
brosenelrangode 1a10;el40,5%,enelrangode 11a50,yel 11,9%, enel
rango de 51 a mas. Por otro lado, el 4,8 % de hogares no cuenta con libros.

« Tenencia de libros impresos en el hogar por tipo de vivienda

Los datos de la ENL 2022 indican que la tenencia de libros impresos en el
hogar es mas alta en los departamentos en edificio (96,4 %) y en las vivien-
das en quinta (96,0 %) que en el resto de tipos de viviendas.

+ Tenencia de libros impresos en el hogar por nimero de habitaciones

Segun numero de habitaciones de la vivienda, se observa que cuantas mas
habitaciones tiene la vivienda mayor es la tenencia de libros impresos en
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el hogar. El 97,9 % de los hogares con cinco a mas habitaciones tiene libros
impresos, mientras que, en las viviendas con una habitacion, solo el 86,4 %
de hogares cuentan con libros.

Tenencia de libros impresos en el hogar segtin acceso a las tecnologias
de la informacién y comunicacién (TIC)

La ENL 2022 revela que el 95,8 % de los hogares con alguna TIC tiene libros
impresos, mientras que los hogares con otros bienes durables (televisor
a color, equipo de sonido y lector DVD/Blu-ray) logran el 80,3 %. Por otro
lado, se observa que los hogares sin ninguna TIC ni bienes durables son los
que menos libros impresos tienen (74,6 %).
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1 Aspectos técnicos
de la encuesta



1.1 Antecedentes y referentes

En el campo de la medicidon de la participacion cultural, la Unesco ha promovido
a nivel mundial diversos programas para potenciar la gestién del conocimiento
y la innovacién en el sector cultura, a través de la creacién e implementacion
de metodologias de medicién que han permitido ampliar el espectro sobre lo
cultural y obtener asi evidencia cientifica y estadistica sobre los fenémenos cul-
turales y su aporte al desarrollo.

En ese apartado, se destaca el caso del Marco de las Estadisticas Culturales’
(Unesco, 2009) y Cémo medir la participacién cultural?, ambos documentos me-
todoldgicos marcaron la pauta para que los paises vinculen el sector cultural
con el estadistico. En el 2012, en el marco de la Convencién de la Unesco so-
bre la Proteccién y Promocion de la Diversidad de las Expresiones Culturales
(2005), se gesto el proyecto de los Indicadores Unesco de Cultura para el Desa-
rrollo (IUCD)3, que permitié abordar a través de diversas fuentes y metodolo-
gias de medicién el aporte de la cultura como «motory catalizador de procesos
de desarrollo sostenible».

1 Disponible en: https://uis.unesco.org/sites/default/files/documents/unesco-framework-for-cultur-
al-statistics-2009-sp.pdf

2 Disponible en: https://www.infoartes.pe/wp-content/uploads/2015/03/Manu-
al-C%C3 %B3mo-medir-la-participaci %C3 %B3n-cultural.pdf

3 Disponible en: https://es.unesco.org/creativity/sites/creativity/files/iucd_manual_metodologico_1.pdf
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En las fases 1y 2 de este proyecto de la Unesco, se trabajé con mas de 40
paises, entre ellos el Pery, en el uso de cifras provenientes de encuestas, censos
y registros administrativos. Estas experiencias destacaron el valor del uso de las
cifras provenientes de operaciones estadisticas para hacer seguimiento a las
politicas y los programas de cultura nacionales y subnacionales, e incentivaron
el surgimiento de iniciativas desde los ministerios de cultura para fortalecer
sus sistemas de informacion cultural. Ademas, promovieron el acercamiento a
sectores poco vinculados a este, como el de la estadistica, para la generacién
de evidencia sobre los fendmenos del sector cultural. De esta manera, se visibi-
lizan y valorizan esfuerzos previos en materia de informacién y politica cultural.
Asimismo, se promueve a nivel nacional laimplementacién de operaciones es-
tadisticas y estudios en el ambito de la cultura con incidencia en el desarrollo.

De manera paralela, en América Latina, el sector cultura inicid, desde las pla-
taformas estatales supranacionales, la creacion de programas especializados para
la medicion de diversos fendmenos culturales, asi como el desarrollo de planes
estadisticos en consonancia con lo establecido por las Naciones Unidas para for-
talecer la produccién de indicadores en los distintos campos del conocimiento.
Desde la cooperacion bilateral y multilateral en la regién, se han dado diversos es-
fuerzos para promover en los Estados la creacion y gestion de sistemas de infor-
macioén cultural que incorporan la realizacién de encuestas especializadas en el
sector, como las encuestas de consumo cultural, de lectura y patrimonio cultural.

En este escenario, se destaca la Comunidad Andina de Naciones (CAN),
que cred en 2013 el «Programa de armonizacion de Estadisticas y Cuentas Sa-
télite de la Cultura» (Decisién 782 de la CAN), las acciones e iniciativas gestadas
desde el Programa Cultural del Mercosur: Sicsur10, los fondos especializados
de la Organizacion de Estados Americanos (OEA) y los programas técnicos crea-
dos desde la Organizacién de Estados Iberoamericanos para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura (OEl). Estas iniciativas han establecido lineamientos y me-
canismos para alentar a los paises a consolidar sus sistemas de informacién cul-
tural a través del uso de las operaciones estadisticas, principalmente encuestas
especializadas y registros administrativos propios y de otros sectores. En todos
los casos, los programas surgieron ante la precariedad de las cifras que sobre
el quehacer cultural que se tenian en la regién, en especial en paises como el
Peru, nacién que ha participado en dichas iniciativas.
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Respecto al sector del libro y la lectura, ademas de los programas anterior-
mente destacados, ha sido crucial el rol del Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latinay el Caribe (Cerlalc) en la produccién y concertacién de li-
neamientos para los 22 paises miembros en lo relacionado «a la creacién de con-
diciones para el desarrollo de sociedades lectoras». En ese sentido, el Cerlalc ha
planteado encuentros y didlogos entre pares y ha compartido metodologias que
ofrecen pistas sobre como investigar el comportamiento lector gracias al uso de
técnicas como las encuestas que permiten el establecimiento de lineas base de
indicadores, la generacion de variables para el disefio, monitoreo, seguimiento y
evaluacion de politicas, planes y proyectos en el nivel nacional y territorial.

En cuanto a indicadores estadisticos internacionalmente comparables
para la medicion del libro en seis paises de Latinoamérica, las entidades publi-
cas como las gremiales han elaborado una propuesta que sirvié de referencia
para la identificacion de indicadores estandar. En ese contexto, la metodologia
aplicada fue la de Unesco y los organismos internacionales del libro. Este acuer-
do se logré en la capital francesa en el 2009, mediante el Paris Books Statistics
Methodology. En este encuentro, se planteé la necesidad de incluir un indicador
cuantitativo de lectura o de acceso a la informacién, a pesar de contar con la
base de datos de titulos registrados en el ISBN. Se conoce que, dado los costos
de medicion, en algunos paises latinoamericanos no se disponen de esta infor-
macion. Actualmente, se encuentran disponibles datos sobre el ecosistema del
libro de Colombia, México, Honduras, Panama, Ecuador y Bolivia. Segun el Ins-
tituto de Estadisticas de la Unesco, esta informacién permitira a los Ministerios
de Cultura y Camaras del Libro sustentar lineas base para evaluar los efectos
de las medidas que se adopten en referencia al fomento de la produccion y el
acceso al libro, asi como en la construccién de sociedades lectoras.

De acuerdo con lo anterior, el Perd avanza en la construcciéon de su sistema
de informacién cultural y en la implementacion de metodologias y técnicas
innovadoras para un sector poco estudiado desde estas perspectivas, incor-
porando las recomendaciones y sugerencias de los organismos e instancias de
cooperacion. Esto ha implicado un importante desafio para la gestién del co-
nocimiento y la innovacion de los campos culturales, entre ellos el del libro y la
lectura del cual existen escasas cifras nacionales y periddicas.

Entre las principales operaciones estadisticas implementadas en el Peru
previamente a la ENL, se destacan las encuestas a hogares que recogen algunos
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indicadores significativos alrededor de las categorias de lectura y publicacio-
nes. Se encuentran entre ellas el Censo Nacional de Poblacién y Vivienda (tasa
de analfabetismo y lengua materna), la Encuesta Nacional de Hogares (tasa de
analfabetismo, empleo cultural, compra y adquisicién de libros y textos), la En-
cuesta Nacional de Programas Presupuestales (asistencia a bibliotecas y/o salas
de lectura, ferias del libro y adquisicion de libros impresos y digitales). Todas
estas operaciones han sido realizadas por el INEI.

Por su parte, diversos centros de investigacion han realizado estudios cua-
litativos sobre la lectura y las competencias lectoras en entornos educativos,
pero son escasas las estadisticas con representatividad nacional sobre el tema.
En este caso, se destacan las encuestas del Instituto de Analitica Social e Inteli-
gencia Estratégica-Pulso PUCP implementadas en el 2009, 2015y 2019 sobre los
consumos culturales y, especialmente, en lo relacionado a la lectura de libros y
publicaciones, y la asistencia a bibliotecas y ferias del libro. También los aportes
de Lima Como Vamos, medicion de calidad de vida que ofrece algunas variables
sobre ferias de libro o el Registro Nacional de Municipalidades (Renamu) del INEI
que recopila informacién de la oferta de bibliotecas publicas municipales.

En este panorama, aunque el pais cuenta con algunas estadisticas, estas
no son periodicas ni entregan informacién que den cuenta del total de la po-
blacién. En ese marco, laimplementacién de la ENL permitié caracterizar y pro-
fundizar en el comportamiento lector de la poblacién peruana —como lo esta-
blece el Cerlalc—, y asi obtener indicadores que den cuenta del estado actual
de las practicas lectoras en el pais y hagan posible el seguimiento y monitoreo
a las politicas y programas publicos como una practica innovadora y constante
en un sector con una experiencia incipiente en la gestion del conocimiento y la
innovacion en medicidn estadistica.

1.2 Alcance de la encuesta

La ENL indaga sobre el comportamiento lector de las personas residentes entre
los 0y 64 anos de edad, y logra recoger informacién sobre el acceso y lectura de
libros, periédicos, revistas y contenidos digitales. Asimismo, recaba datos sobre
la asistencia a bibliotecas y ferias, y a festivales del libro y la lectura. Ademas,

34



considera las actividades de promocidn de la lectura realizadas en el hogar con

la poblacion de 0 a 17 afos.

En esta operacion estadistica se explora sobre los lugares en los que las

personas han leido, asi como por las principales razones por las que las perso-

nas no leen publicaciones impresas y/o digitales.

1.3 Objetivos de la encuesta

1.3.1 Objetivo general

Conocer el comportamiento lector de la poblacién entre los 0 y 64 anos de

edad para el analisis y la evaluacion de las politicas publicas relacionadas con la

lectura, el consumo de publicaciones y la participacién en actividades y espa-

cios de fomento a la lectura.

1.3.2 Objetivos especificos

Caracterizar las practicas lectoras de las personas de 0 a 64 afos, a
partir de la frecuencia de lectura, la cantidad de publicaciones leidas,
entre otras caracteristicas de esta practica.

Describir los factores que influyen en la practica lectora: la literacidad,
las motivaciones para la lecturay la no lectura, y los factores que influ-
yen en la eleccién de publicaciones.

Identificar los consumos de libros, periddicos, revistas (impresos y/o
digitales) y otros contenidos digitales.

Indagar por la participacién y el tipo de servicios utilizados en los es-
pacios de fomento de la lectura (bibliotecas, ferias y festivales del li-
broy la lectura).

1.4 Métodos de entrevista

Se empled el método de entrevista directa y presencial, a través del didlogo entre

el/la entrevistador/a con los informantes del hogar. El personal fue debidamente

capacitado para tal fin y visito las viviendas durante el periodo de la recoleccién

de informacién, utilizando un dispositivo movil para la captura de datos.
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1.5 Instrumento de recoleccion

El recojo de informacion de la ENL 2022 se realizé a través de un dispositivo
movil: tableta digital. Para ello, se cont6 con un aplicativo del cuestionario fisi-
co, el cual contenia todas las variables a investigar.

1.5.1 Unidades de investigacion

En la ENL 2022, la unidad de investigacién estadistica fueron los residentes ha-
bituales de 0 a 64 afnos de edad, constituidos por los siguientes:
° Los integrantes del hogar.
° Los/Las trabajadores/as del hogar con cama adentro, que reciban o
NO pago por sus servicios.
° Los integrantes de una pensidn familiar que tienen como méximo 9
pensionistas.
° Las personas que no son miembros del hogar familiar, pero que estu-
vieron presentes en el hogar los ultimos 30 dias.

1.6 Diseino de la muestra

1.6.1 Poblacion objetivo

La poblacién objetivo estuvo constituida por los residentes habituales de 0 a
64 anos de edad de las viviendas particulares de los 24 departamentos del pais
y la Provincia Constitucional del Callao.

Se excluyd del estudio a la poblacién residente en viviendas colectivas, ta-
les como cuarteles, comisarias, conventos, internados, entre otros.

El levantamiento de la informacién se realizé con cada residente del hogar
de 18 a 64 anos de edad. Para el caso de las personas menores de 18 aios, la in-
formacién fue proporcionada por el/la jefe/a de hogar o informante calificado.

1.6.2 Marco muestral

El marco muestral de la ENL 2022 provino de la informacion estadistica y car-
tografica del Censo Nacional 2017: XII de Poblacién y VIl de Vivienda y Ill de
Comunidades Indigenas. En su estructura bdsica, responde a la division po-
litica administrativa del pais, que esta constituida por 24 departamentos y la
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Provincia Constitucional del Callao; cabe senalar que el departamento de Lima
se dividié en provincia de Lima y regién Lima. Los arreglos realizados a fin de
garantizar la seleccién de muestras representativas de la poblacién se detallan
a continuacioén:

° Definicién de drea urbanay area rural para investigaciones por muestreo.
° Definicion y conformacién de las unidades basicas de muestreo.
° Definicion y determinacién del estrato socioeconémico al cual perte-

nece el conglomerado.
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Cuadro I.1
Total de conglomerados y viviendas por dmbito de residencia, segtin departamento

ot [ urbano | i | Torr | ibano | ura |

Total 58 269 45192 13077 10102849 7331166 2771683

1 Amazonas 846 343 503 138 806 52234 86 572

2 Ancash 2448 1439 1009 412 339 228122 184 217

3 Apurimac 940 399 541 181374 61980 119394

4 Arequipa 3556 3127 429 565 799 487 963 77 836

5 Ayacucho 1535 771 764 277 528 122 096 155432

6  Cajamarca 2293 909 1384 503 426 144319 359107

7 Callao 1654 1654 - 281 882 281882 -

8 Cusco 2513 1482 1031 444 986 225494 219492

9 Huancavelica 896 241 655 175192 38839 136353

10  Huénuco 1497 721 776 263 565 111456 152109
11 lca 1867 1701 166 297 847 264 477 33370
12 Junin 2663 1791 872 439270 279223 160 047
13  LaLibertad 3098 2505 593 549 365 409193 140172
14 Lambayeque 1967 1749 218 353973 283 450 70523
15  Provincia de Lima 1/ 15327 15327 - 2602740 2602740 =
16  Lima Provincias 2/ 2273 1682 591 367 129 264455 102674
17 Loreto 1377 936 441 221008 148 339 72 669
18 Madre de Dios 333 261 72 51498 41478 10020
19 Moquegua 515 403 112 82308 63 853 18 455
20 Pasco 615 392 223 93982 58903 35079
21 Piura 3261 2725 536 558 102 433801 124301
22 Puno 2971 1592 1379 605 503 247141 358362
23 San Martin 1530 1078 452 258 005 169 740 88 265
24 Tacna 881 761 120 150915 120274 30641
25 Tumbes 488 457 31 80439 74782 5657
26 Ucayali 925 746 179 145 868 114 932 30936

1/ Comprende los 43 distritos que conforman Lima Metropolitana.
2/ Comprende las provincias de Barranca, Cajatambo, Canta, Cafiete, Huaral, Huarochiri, Huaura, Oyén y Yauyos.
Fuente: INEI, Censos Nacionales 2017: XIl de Poblacion, VIl de Vivienda y Il de Comunidades Indigenas.
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Cuadro 1.2
Departamentos comprendidos, segtin zonas del pais

Zonas del Total Departamentos
pais Departamentos P

Norte Tumbes, Piura, Lambayeque, La Libertad, Cajamarca y Ancash
2 Sur 6 Arequipa, Apurimac, Cusco, Moquegua, Puno y Tacna
3 Centro 6 Ica, Junin, Ayacucho, Pasco, Huancavelica y Hudnuco
4 Lima 3 Provincia de Lima, Region Lima y Provincia del Callao
5 Oriente 5 Madre de Dios, Loreto, San Martin, Amazonas y Ucayali

Fuente: Elaboracion propia. Direccion del Libro y la Lectura - Ministerio de Cultura 2022. Referencial de acuerdo con
planteamiento de la PCM.

1.6.3 Unidades de muestreo

« Unidad primaria de muestreo (UPM)

En los centros poblados urbanos, la UPM fue el conglomerado el cual estuvo
formado por una o mas manzanas contiguas geograficamente. En promedio,
una UPM urbana tiene 140 viviendas particulares.

En los centros poblados rurales, la UPM es el drea de empadronamiento ru-
ral (AER) definida en la cartografia del INEI. El AER esta conformada por centros
poblados cuyas viviendas se encuentran dispersas. En promedio, el AER tiene
100 viviendas particulares.

+ Unidad secundaria de muestreo (USM)
Fueron las viviendas particulares que existen dentro de los conglomerados. En
las viviendas que finalmente resultaron seleccionadas en la muestra, no se rea-
lizd submuestreo alguno, por lo que procedié a investigar a todas las personas
con residencia habitual en ella.

Para la ENL 2022, la muestra de viviendas por conglomerado en el area
urbana fue de 8 viviendas y en el area rural de 16 viviendas.

1.6.4 Tipo de muestreo

La muestra para la ENL 2022 fue una muestra probabilistica de tipo sistematico,
bietdpico, estratificado y de areas.
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En la primera etapa, se seleccioné el conglomerado; en la segunda etapa
de seleccion, las viviendas, ademas de ser independiente a nivel de cada depar-
tamento del pais.

1.6.5 Tamano de la muestra

Eltamano de muestra de la ENL 2022 se calculé a partir de los resultados de la En-
cuesta Nacional de Programas Estratégicos (Enapres) 2020y los lineamientos que
establece un nuevo disefio de muestreo. Debido a que la encuesta tiene como
compromiso estudiary dar resultados para varias poblaciones objeto de estudio,
fue necesario calcular los tamafos de la muestra para los indicadores de cada
poblacién en forma diferenciada, tal como se detalla en los siguientes puntos.

A. Consideraciones técnicas para la estimacion del tamano de muestra
El calculo del tamano de muestra de la ENL 2022 se obtiene empleando los
parametros de disefo que se describen en cada uno de los puntos siguientes:

a. Variables de interés
Para cada uno de los departamentos se consideraron los indicadores prin-
cipales para la poblacién objetivo de 18 a 64 afnos de edad y para los ni-
fos menores de 0 a 17 afos; al final, para la justificacion del tamafio de la
muestra se elige un indicador de entre todos, para que sea el que ayude a
justificar el tamano de muestra.

b. El nivel del «error relativo»
Para calcular el tamafio de muestra se establece un error relativo maximo
aceptable (15 %) de las estimaciones de los indicadores de interés, el cual sig-
nifica que los indicadores con un error mayor del 15% ya no son confiables
estadisticamente.

c. Elvalor que asume el efecto de disefio (Deff)
Se define como el cociente de la varianza del disefio utilizado por la en-
cuesta, entre la varianza del disefio del muestreo aleatorio simple con el
mismo tamafo de muestra. Es necesario seleccionar un efecto de disefio
promedio, ya que cada indicador tiene su propio efecto de diseio.
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d. Elnivel de confianza
El nivel de confianza es la probabilidad de que el intervalo de confianza
contenga al verdadero valor del indicador de interés, el cual, para este caso
de tamanfo de muestra, se considerd el 95 % de confianza.

B. Cdlculo del tamario de la muestra
En la presente investigacion, para definir el tamafno de la muestra se conside-
raron el grado de presencia de alguna caracteristica o atributo en la poblaciéon
bajo estudio, la precision deseada en las estimaciones, el nivel de confianza y
las subdivisiones de la poblacion en estudio, para los cuales se requieren esti-
maciones confiables.
Para la presente investigacién, segun resultados de la Enapres 2020, se
sabe lo siguiente:
° Porcentaje de la poblacion de 18 afios y mas de edad que obtuvo o
adquirié libros, revistas, diarios, a través de Internet todas las semanas
en Lima Metropolitana (24,7 %).

° Porcentaje de la poblacion de 18 afios y mas de edad que obtuvo o
adquirié libros, revistas, diarios, a través de Internet una vez al aino
(2,8%).

° Porcentaje de la poblacidon de 14 aflos y mas de edad que asisti6 a

alguna biblioteca y/o sala de lectura a nivel nacional (6,5 %).
° Porcentaje de la poblacién de 14 afios y mas de edad que asistié a
alguna feria de libro a nivel nacional (13,3 %).

Asumiendo un nivel de confianza del 95 %, un valor del efecto de disefio (Deff)
igual a 1,1 con este tipo de muestreo, un error aceptado en la estimacién de p
(margen de error) entre 3y 5 puntos porcentuales, puede determinarse el tama-
Ao de muestra de viviendas necesario para estimar P en cada dominio de estudio.

La férmula para determinar un tamafo de muestra para tasas o proporcio-
nes en poblaciones finitas es la siguiente:

_ [2% +p » q * N]
n_[dz*(N—1)+Zz*p*q]*ll—TNR}*R*deff
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Donde:

n: tamano de muestra de viviendas necesario para estimar p en la poblacién

Z: valor de la abscisa de la distribucién normal bajo un nivel de confianza prefijado

Z =1.96 (con un 95 % de confianza)

p: proporcion de personas con presencia de indicadores relacionados con habitos de lectura,
segun informacién de la Enapres

g: porcentaje en que no ocurre p

q=1-p

N: total de viviendas por area de residencia (con base en los resultados del Censo de Poblacion
y Vivienda 2017)

d: margen de error aceptado en la estimacién de p

deff: efecto de disefio al usar muestreo con mas de una etapa de seleccion

deff = 1.1 (con base en resultados de la Enapres)

tnr: coeficiente de ajuste al tamafio muestral debido a la no respuesta de 15.0% en Lima Metro-
politanay 10.0% en el resto del pais

R= razén de viviendas por personas

Reemplazando valores en n, se obtiene los tamanos de muestra, los cuales
se muestran en el cuadro siguiente:
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Cuadro 1.3
Distribucion de la muestra, por drea seguin departamento

Departamento/
n dominio de sstudio mmmm

Total 21964 18 924 3040 2420 2230
1 Amazonas 650 554 96 70 64 6
2 Ancash 870 710 160 93 83 10
3 Apurimac 726 582 144 77 68 9
4 Arequipa 822 710 112 92 85 7
5 Ayacucho 894 750 144 97 88 9
6 Cajamarca 778 602 176 81 70 1
7  Callao 1576 1576 0 182 182 0
8  Cusco 696 568 128 76 68 8
9 Huancavelica 868 676 192 92 80 12
10 Hudnuco 700 588 112 77 70 7
11 Ica 674 594 80 76 71 5
12 Junin 710 566 144 76 67 9
13 LalLibertad 864 736 128 93 85 8
14 Lambayeque 614 502 112 65 58 7
15  Lima Metropolitana 1/ 2642 2642 0 317 317 0
16 Region Lima 2/ 718 574 144 79 70 9
17  Loreto 570 474 96 61 55 6
18  Madre de Dios 682 554 128 74 66 8
19  Moquegua 800 688 112 87 80 7
20  Pasco 648 504 144 69 60 9
21 Piura 912 784 128 100 92 8
22 Puno 920 728 192 100 88 12
23 San Martin 604 508 96 66 60 6
24  Tacna 804 676 128 86 78 8
25  Tumbes 654 606 48 73 70 3
26 Ucayali 568 472 96 61 55 6

1/ Comprende los 43 distritos que conforman Lima Metropolitana.
2/ Comprende las provincias de Lima.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

43



1.6.6 Niveles de inferencia/dominios de estudio

El propésito de la investigacion es obtener resultados confiables estadistica-
mente para dominio:
° Nacional

° Nacional urbano

° Nacional rural

° Regiones geograficas (costa, sierra y selva)

° Zonas del pais (norte, centro, sur, oriente, Lima)
° Departamental

El departamento de Lima se divide en tres ambitos de estudio:
° Provincia de Lima
° Provincia de Callao
° Regién Lima

1.7 Metodologia de estimacion

1.7.1 Metodologia de la ponderacién

Para que las estimaciones de la encuesta sean representativas de la poblacién,
es necesario multiplicar los datos de cada hogar contenido en la base de datos
por el peso muestral o factor de expansién.

El factor de expansién final para cada registro tiene dos componentes: el
factor basico de muestreo y los factores de ajuste por la no respuesta.

El factor basico de muestreo para cada hogar muestral es determinado por
el disefio de la muestra. Equivale al inverso de su probabilidad final de selec-
cién, el mismo que es el producto de las probabilidades de cada etapa.

El disefo de la muestra de la ENL involucra dos etapas de muestreo,
donde las unidades en la primera etapa fueron seleccionadas con probabili-
dades proporcionales al tamafo (ppt), y sistematico simple y aleatorio en la
segunda etapa.

Para ilustrar el calculo de la probabilidad de seleccion y los factores de ex-
pansién correspondientes, puede considerarse el caso de las viviendas seleccio-
nadas en unidades primarias de muestreo del area urbana o rural. La probabili-
dad de seleccion de cada vivienda sera calculada a través de la formula siguiente:
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I."/eh:pa 2.° etapa

(nh)(Mhi)|] (ghi)
|

pui = (2000 [0

Donde:

Phij = probabilidad final de seleccién

1.° etapa de seleccion:

nh = nimero de UPM a seleccionarse en el h-ésimo departamento

Mh = ndmero total de viviendas en el marco en el h-ésimo departamento

Mhi = total de viviendas en el marco para la i-UPM seleccionada en el h-ésimo departamento

2.° etapa de seleccion:
ghi = numero de USM a seleccionarse en la i-UPM

M'hi = total de viviendas en el marco para la i-USM seleccionada en el h-ésimo departamento

El factor de expansion basico es calculado como el inverso de la probabilidad
final de seleccion.

Es importante ajustar los factores de expansion, teniendo en cuenta la magni-
tud de la no respuesta. Dado que los factores de expansién son calculados a
nivel de cada USM seleccionada, es ventajoso ajustar los factores de expansion
a este nivel.

En este caso, los factores de expansion final (W'hij) para las viviendas selec-
cionadas en la j-USM seleccionada dentro de la i-UPM seleccionada se puede
expresar de la siguiente manera:

B ._mhij
W’hij = (Whi)(

m’hij)
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mhij = total de viviendas seleccionadas en la j-USM seleccionada dentro de la i-UPM selecciona-
da en el drea urbana/rural (es decir, el nUmero de entrevistas mas el nUmero de no entrevistas)

m’hij = total de viviendas entrevistados en la j-USM seleccionada dentro de la i-UPM selecciona-

da en el drea urbana del departamento

1.7.2 Metodologia de estimacion de la varianza (error de
muestreo)

En la ENL 2022, se calculan los errores de muestreo de las estimaciones de las
principales variables investigadas en la encuesta.

El paquete estadistico utilizado en la Encuesta Nacional de Lectura 2022 es
el STATA o SPSS, el cual provee los estimadores de variabilidad muestral para
pardmetros poblacionales, como totales, medias, razones y proporciones para
los diferentes dominios de estimacion.

Para cada parametro especificado y dominio de estimacion, el software
produce un cuadro de salida con los indicadores siguientes:

° El valor estimado del pardmetro (estimacion puntual)

° El error estandar

° El coeficiente de variacién (CV)

° El intervalo con 95 % de confianza

° El efecto del disefio (Deff)

° El nimero de observaciones sobre el cual se basa la estimacion

El algoritmo usado se basa en el método de los estimadores de la varianza de
los conglomerados ultimos.

La precision de una estimacion se mide a través del error de muestreo, el
cual calcula la confiabilidad de una estimacién muestral (de un promedio, total,
tasa o proporcion), respecto a la que podria obtenerse si se eligieran todos los
elementos de la poblacién. Es decir, el error muestral puede atribuirse al hecho
de que no se eligi6 a la totalidad de la poblacién (universo).

El error muestral se calcula estadisticamente a partir de los datos de la
muestra y se determina por el error estandar, que es igual a la raiz cuadrada de
la varianza del estimador. Entonces, el error estandar de @, estimador del para-
metro u (media, total, proporcién, o razén), estd dado por la siguiente férmula:
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s (0) = Vvar (0)

Una manera sencilla de interpretar el error muestral de una estimacién efectua-
da desde la encuesta es presentandolo en términos de un intervalo de confian-
za. Este intervalo implica la presentacién de un rango de valores alrededor de la
estimacion puntual, asociado a un nivel de confianza predeterminado (del 90,
95 0 99%). El intervalo de confianza de 95 % se calcula de la manera siguiente:

p+1,96*s

Donde:

p =estimacién muestral de la encuesta

s =error estandar de p, igual a la raiz cuadrada de la varianza de la estimacion muestral

1,96 = valor usado para obtener un intervalo de confianza del 95% basado en una distribucion
normal de la estadistica que estimamos. Se tendra un valor de 2,58 para un intervalo de confian-

za del 99% y 1,64 para uno del 95 %.

El error estandar también se usa para obtener el CV, denominado error es-
tandar relativo. El CV permite al usuario evaluar la precision del estimador en
términos relativos y comparar niveles de precisién para estimaciones de dife-
rentes parametros en diferentes poblaciones:

CV (0) = [s(C) /u] * 100

Las estimaciones que se obtienen a partir de una muestra pueden tener la con-
fiabilidad siguiente:

Hasta 5% Muy buena

(5% a 10%) Buena

(10% a 15%) Aceptable

Mas de 15% No confiable (referencial)
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1.8 Metodologia de recoleccion de datos

El/la entrevistador/a identificé en campo las viviendas seleccionadas, las cua-

les se determinaron por el nimero de conglomerados asignados como carga

de trabajo.

La carga de trabajo asignada al encuestador/a por periodo de trabajo estu-

vo compuesto por las siguientes areas:

En el drea urbana, se le proporcion6 dos conglomerados, y estos, a su
vez, contenian 12 viviendas cada uno, de las cuales 8 viviendas eran
las seleccionadas y las otras 4 fueron viviendas de reemplazo. Asimis-
mo, cada vivienda seleccionada o de reemplazo contaba con su vi-
vienda contigua, a fin de una mejor ubicacién del/la encuestador/a
en campo.

En el drea semirrural, se le proporcioné un conglomerado, y estos con-
tenian 24 viviendas, de las cuales 16 viviendas eran las seleccionadas
y las otras 8 fueron viviendas de reemplazo. Asimismo, cada vivienda
seleccionada o de reemplazo contaba con su vivienda contigua, a fin
de una mejor ubicacion del/la encuestador/a en campo.

En el drea rural, se le proporcioné un conglomerado que contenia 24
viviendas, de las cuales 16 viviendas eran las seleccionadas y las otras
4 eran viviendas de reemplazo.

Para una buena ubicaciéon en campo e identificacién de las viviendas del con-

glomerado, a cada entrevistador/a se le proporciono:

En el area urbana:

Doc.ENL.03.01A «Listado de Viviendas Seleccionadas en el Conglo-
merado Urbano»

Doc.ENL.03.05 «Croquis del Conglomerado Seleccionado en el Area
Urbanan», el cual contenia un cédigo QR para asi facilitar al personal de
campo la ubicacion de las viviendas seleccionadas

En el area semirrural:

Doc.ENL.03.01C «Listado de Viviendas Seleccionadas en el Conglo-
merado Semi-Rural»
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° Doc.ENL.03.05A «Croquis del Conglomerado Seleccionado en el Area
Semi-Rural», el cual contenia un cédigo QR para asi facilitar al perso-
nal de campo la ubicacién de las viviendas seleccionadas

En el 4rea rural:
° Doc.ENL.03.01D «Listado de Viviendas Seleccionadas en el Conglo-
merado Rural»
° Doc.ENL.03.06 «Croquis del Conglomerado Seleccionado en el
Area Rural»

1.9 Marco politico y legal

En el contexto internacional, en primer lugar, el Protocolo Adicional a la Con-
vencion Americana sobre Derechos Humanos en materia de derechos econé-
micos, sociales y culturales, «Protocolo de San Salvador» (1988), establece en
su articulo 14 que los Estados parte reconocen el derecho de toda persona a
participar en la vida cultural y artistica de la comunidad, asi como a adoptar
medidas para asegurar el ejercicio del derecho cultural®.

En el caso del Peru, desde 1995, ha ratificado dicho protocolo que tiene ca-
racter vinculante; ademas, de forma anual, entrega indicadores sobre los avan-
ces en materia de participacion cultural, medicién que incluye la revisién de los
habitos lectores y consumo de publicaciones. Este tipo de acuerdos resalta la
importancia de contar como pais con estadisticas robustas, continuas y con al-
cance nacional. De esta manera, se puede dar cuenta de los avances del Estado
peruano en material cultural en el marco de sus compromisos internacionales.

En segundo lugar, se encuentra la Convencién sobre la Proteccién y la Pro-
mocién de la Diversidad de las Expresiones Culturales, promulgada en 2005
por la Unesco, de la cual el Peru es Estado parte desde el 2006. Este es un acuer-
do vinculante que tiene como propésito asegurar que artistas, profesionales
de la cultura y ciudadanos de todo el mundo puedan crear, producir, difundiry
disfrutar de una amplia gama de bienes, servicios y actividades culturales.

4 Disponible en: https://www.oas.org/juridico/spanish/tratados/a-52.html
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A razon de ello, cada cuatro anos, el Peru presenta un balance de nacion,
tomando en cuenta cuatro objetivos sustanciales, entre ellos, apoyar sistemas
sostenibles de gobernanza de la cultura y facilitar el acceso equitativo, la trans-
parenciay el equilibrio en los flujos de bienes y servicios culturales, asi como la
libre circulacién de los artistas y profesionales de la cultura. Para el cumplimien-
to de dichos objetivos, Unesco ha reiterado a los paises la necesidad de contar
con indicadores detallados y diferenciados por cada subsector y campo cultu-
ral para determinar con ello, ademas de las brechas y las dinamicas particulares
de cada drea como el caso del libro y la lectura.

En tercer lugar, es relevante considerar los desafios planteados por Unesco
Peru (2020)° para garantizar la gobernanza cultural en el cumplimiento de la
Convencion sobre la Proteccion y la Promocion de la Diversidad de las Expre-
siones Culturales de 2005. Como uno de los objetivos de esta convencion es
lograr intercambios equilibrados de bienes y servicios culturales e incrementar
la movilidad de los artistas y profesionales de la cultura, uno de los indicadores
principales es contar con sistemas de informacion que evalten los intercam-
bios internacionales de bienes y servicios culturales.

De esta manera, Unesco, a través de sus diferentes informes y balances in-
ternacionales, ha invitado a los paises a fortalecer la institucionalidad publica
cultural con el propdsito de avanzar en la gobernanza cultural. Ello implica la
elaboracién de politicas publicas de largo aliento y la consolidacion de los sis-
temas de informacion cultural de cada nacién para que cuenten con indicado-
res y mediciones constantes que expongan no solo la realidad de cada sector,
sino también los resultados de la intervencion estatal y de la participacién de
la sociedad civil frente a los problemas y las brechas culturales del momento,
como lo reitera en su ultimo informe Repensar las Politicas Culturales para la
Creatividad (2022)°.

Como sehala esta investigacién, aunque se han producido algunos avances
en la recoleccién de datos y en el desarrollo de sistemas de informacién cultural
(en particular gracias al impulso del Marco de Seguimiento de la Convencién),

5 La diversidad de las expresiones culturales: caminos recorridos y nuevas rutas Informe Cuatrienal
sobre la Convencion 2005 - Pert 2016-2019. Disponible en: https://www.infoartes.pe/wp-content/
uploads/2021/07/Informe-IPC.pdf

6 Disponible en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000380479
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sigue siendo necesario desarrollar indicadores sobre las industrias culturales y
creativas, homogeneizados a nivel internacional.

Asimismo, Unesco (2020)’ recomienda examinar y supervisar eficazmente el
impacto de la cultura en el logro de los objetivos de desarrollo sostenible a nivel
nacional y local, a partir de fuentes de datos nacionales y locales existentes, asi
como en los datos facilitados por organizaciones internacionales y no guberna-
mentales, y evaluarlos tanto desde un punto de vista cualitativo como cuanti-
tativo. Del mismo modo, la aplicacion efectiva de los Indicadores Cultura 2030
exige un refuerzo de las capacidades estadisticas y analiticas de los organismos
pertinentes y mejorar la comprensién del rol y las especificidades de la cultura.

En cuarto lugar, el Cerlalc insta a sus paises miembros a fortalecer sus insti-
tuciones y a contar con informacién actualizada de sus ecosistemas del libro y
la lectura, promoviendo la produccion parametrizada de indicadores que per-
mitan ser comparados entre las naciones adscritas.

Hasta la implementacién de la ENL, el Pert contaba con escasas cifras que
dieran cuenta del comportamiento lector y de la demanda, de las brechas exis-
tentes respecto a las practicas lectoras y del estado del ecosistema del libroy la
lectura, y de sus dindmicas y agentes.

En quinto lugar, en el marco de las recomendaciones del Consejo de la
OCDE sobre buenas practicas estadisticas, la ENL se relaciona con la explora-
cién de métodos innovadores, asi como de fuentes de datos nuevas y alterna-
tivas. Cabe resaltar que el sector cultural ha privilegiado el desarrollo e imple-
mentacién de estudios e investigaciones de tipo cualitativo. Por ello, se hace
necesario complementar esta informacion con estudios de indole cuantitativa
para constituir un registro de datos empirico, solido y confiable. Asimismo, es
vélido subrayar que la ENL, en el espiritu de esta recomendacion, aprovech el
uso de las tecnologias de la informacion digitales para asegurar la calidad de
las estadisticas oficiales.

En el contexto nacional, la ENL surge en un escenario de requerimiento
politicos y legales que han buscado ampliar el espectro del uso de la evidencia
técnica para identificar y caracterizar las brechas culturales que tiene el pais.
Ademas, el uso de este tipo de operaciones estadisticas permite contar con

7 Indicadores Cultura 2030. Disponible en: https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000373570
8 Disponible en https://www.oecd.org/statistics/good-practice-toolkit/OECD-LEGAL-0417-spa.pdf
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una linea de base que da cuenta del estado del comportamiento lector en el
pais y facilita la revision de las metas propuestas en las politicas publicas y los
programas tanto del dmbito nacional como territorial.

A continuacién, se describen las normas nacionales y las politicas publicas
de referencia que sustentan el desarrollo de esta iniciativa:

« Decreto de Urgencia 003 de 2019 (11 de octubre)®

Este decreto es de gran trascendencia para el sector del libro y la lectura pe-
ruano porque permitié el incremento significativo de recursos para el fomento
integral del ecosistema del libro y la lectura (16 millones de soles, presupuesto
histérico para la DLL del Ministerio de Cultura), permitiendo asi avanzar en as-
pectos fundamentales para su fortalecimiento como la gestion de la informa-
cién y el conocimiento destacados en los numerales 7 y 8 del articulo 3.

Lo anterior fue reiterado en el articulo 7 que determina la realizacion de
la encuesta en un periodo no mayor a un afno de haber sido publicado dicho
decreto, en coordinacion estrecha con el Ministerio de Economiay Finanzasy el
Ministerio de Educacidn. Asi, este primer decreto genera la obligatoriedad del
disefno e implementacién de esta iniciativa.

+ Decreto de Urgencia 104 de 2020 (10 de septiembre)™

Aunque en el anterior decreto se habia establecido la obligatoriedad de la rea-
lizacién de la encuesta durante la vigencia octubre 2019 a octubre de 2020, la
emergencia nacional decretada por la COVID-19 cambid las dindmicas de toda
la sociedad peruana, impidiendo la realizaciéon de encuestas a hogares de ma-
nera presencial en el pais.

Por ello, en este nuevo dispositivo normativo se amplié el periodo de ejecu-
cién de la iniciativa, considerando el nuevo escenario mundial por la pandemia
de la COVID-19. En la Unica Disposicién Complementaria Final del Decreto, se
sefala que se suspende para el afno fiscal 2020 lo dispuesto en el articulo 7 del
Decreto de Urgencia 003-2019, vale decir, la realizacion de la ENL. Esto significo

9 Documento disponible en: https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/decreto-de-urgencia-ex-
traordinario-que-establece-incentivos-decreto-de-urgencia-n-003-2019-1815807-1/

10 Documento disponible en: https://busquedas.elperuano.pe/download/url/decreto-de-urgen-
cia-que-establece-medidas-extraordinarias-pa-decreto-de-urgencia-n-104-2020-1883788-1
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la reprogramacion de las etapas de disefo conceptual y metodoldgico y la rea-
lizacién del operativo en campo para los afios 2021y 2022, respectivamente.

« Ley 31053 que reconoce y fomenta el derecho a la lectura y promueve
el libro (octubre 2020)"

Los decretos de urgencia ofrecieron un marco de obligatoriedad y establecieron
las condiciones para la inversién en la ENL. Sin embargo, con la publicacién de
la Ley del Libro, se establecié un marco de referencia programatico y de gestién
gue impulsaba acciones mas especificas desde la institucionalidad publica.

En ese sentido, con la creacién del Fondolibro (articulo 27) para promover
actividades de fomento, promocién y difusién de la lectura, el libro y los produc-
tos editoriales afines, se logré ampliar y detallar compromisos a favor del forta-
lecimiento del ecosistema del libro y la lectura. De ahi que en el numeral 27.3 del
articulo 27 se integren campos de la gestién de la informacién y el conocimiento
y se determine de manera explicita la realizacién de encuestas en el pais.

Ademas, en sus disposiciones complementarias contempla la realizacion
de la encuesta durante el primer afo desde la vigencia de la aprobacién de la
presente norma y, posteriormente, cada tres afos. Esto significé un gran avan-
ce para el sector del libro y la lectura y las politicas publicas asociadas, pues
determind un horizonte de trabajo de largo aliento y garantizé desde una pla-
taforma legal e institucional la generacién de indicadores que permitan cono-
cer el estado del ecosistema del libro y la lectura, obtener evidencia estadistica
y hacer monitoreo a las metas establecidas en las politicas publicas y los planes
y programas del Sistema Nacional de Planeamiento (Sinaplan).

+  Decreto Supremo 007-2022 que aprueba la Politica Nacional de la
Lectura, el Libro y las Bibliotecas al 2030 (PNLLB) (julio 13 de 2022)"?

Con la publicacion de la PNLLB, se logra complementar el conjunto de instru-
mentos legales y de politica que fortalecen y afianzan la institucionalidad del

11 Documento disponible en: https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/ley-que-reconoce-y-fo-
menta-el-derecho-a-la-lectura-y-promuev-ley-n-31053-1893707-1/

12 Documento disponible en: https://busquedas.elperuano.pe/normaslegales/decreto-supremo-que-
aprueba-la-politica-nacional-de-la-lectu-decreto-supremo-n-007-2022-mc-2085876-2/#:~:text=2.1.-
,La%20Pol%C3%ADtica%20Nacional%20de%20la%20Lectura%2C%20el%20Libro%20y%?20las,Tex-
10%20%C3%9Anic0%200rdenado%20de%20la
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sector del libro y la lectura, de cara a garantizar la gobernanza cultural. Es asi
como la ENL se convierte en un insumo estadistico sustancial, dado que es la
linea de base que sustenta y ajusta el diagndstico y las brechas culturales iden-
tificadas en torno al problema central de la PNLLB: el limitado ejercicio del de-
recho a la lectura por parte de la poblacién peruana.

Ademas, provee variables importantes para dar cuenta de los avances
de los objetivos prioritarios establecidos en la PNLLB, los cuales se asumen
como «el eje central de los cambios estratégicos que se buscan alcanzar para
solucionar o reducir el problema publico y alcanzar una situacién futura mejor
que la actual para la poblacién objetivo de la Politica Nacional».

Se destaca que, con base en estos objetivos, se efectuara el seguimiento
y la evaluacién a los logros esperados al ano 2030, y con los demds resultados
de la ENL se espera proporcionar variables para aquellos objetivos y servicios
gue no tengan una linea de base definida, un valor especifico y una meta pre-
viamente establecida.
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Caracteristicas de
la poblacion




Toda politica o estrategia de intervencion estd dirigida a la poblacién de un
territorio o sector. De alli, la necesidad e importancia de conocer el volumen,
composicion y distribucion de los habitantes de todos los ambitos geograficos.

La informacion sobre las caracteristicas relacionadas a la poblaciéon se ob-
tuvo de la aplicacion del capitulo 200. «Caracteristicas de los Miembros del Ho-
gar»y el capitulo 300. «Caracteristicas de la persona», del cuestionario aplicado
en la ENL 2022.

2.1 Caracteristicas de la poblacion entrevistada

El tamafo y la estructura de la poblacién por sexo y edad son de significativa
importancia para la produccion estadistica. Esta informacion resulta esencial
para la construccién de indicadores que expresan en términos cuantitativos la
situacion de mujeres y hombres en todos los niveles de andlisis. El andlisis del
comportamiento lector de la poblacién (lectores y no lectores, frecuencia de la
lectura, soportes utilizados impresos y/o digitales, motivos de la lectura y la no
lectura, asistencia a bibliotecas, entre otros) provee informacién de contexto
especialmente relevante para explicar y comprender las practicas adoptadas
por mujeres y hombres, asi como por grupos de edad.
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2.1.1 Poblacion segun sexo

Segun resultados de la ENL 2022, el 49,6 % de la poblacién corresponde a hom-
bres, y el 50,4%, a mujeres; es decir, de cada 100 personas, 50 son mujeres.
Estos son datos expandidos con las proyecciones de poblacion elaboradas con
base en los resultados del Censo Nacional de Poblacién y Vivienda del 2017
correspondiente al mes de octubre de 2022.

Grafico Il.1
Perti: poblacion entrevistada, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)

)

Hombre . Mujer

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

2.1.2 Poblacion por grupos de edad

En la ENL 2022, se investigo sobre las practicas lectoras de la poblacién de 0 a
17 anos y de la poblacion de 18 a 64 afos. A cada grupo de edad se le aplicé un
modulo diferente para determinar las caracteristicas sobre el consumo de di-
versas publicaciones en diferentes soportes, formatos y plataformas, el acceso
a servicios bibliotecarios, entre otras variables de interés.

Segun resultados, se observa que la poblaciéon de 0 a 17 anos representa el
28,7 % del total de la poblacién entrevistada, mientras que el 61,8 % correspon-
de al grupo de 18 a 64 afos de edad.

En cuanto a la poblacién de 65 a mas afos de edad, que no se investiga en
la encuesta, representa el 9,5 %.
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Gréfico ll.2
Perti: poblacion, segtin grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)

De65a
mas aios

DeOa 17 afios
28.7

De 18 a 64 afios
61.8

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

2.1.3 Poblacion segun estado civil o conyugal

El 49,5 % de la poblacién de 12 y mas afos de edad manifesté estar unida, sea en
condicion de convivencia 25,9 % o casado/a (23,6 %); el 37,2 % expreso ser solte-
ro/ay el 13,2% estuvo alguna vez unido/a (separado/a, divorciado/a o viudo/a).

Por drea de residencia, la condicién de convivencia es mayor en el drea
rural (31,9%) que en el drea urbana (24,7 %); mientras que en esta area el por-
centaje de personas solteras (38,2 %) supera en 5,7 puntos porcentuales a las
personas del area rural (32,5 %) que se encuentran solteras.

Grafico Il.3
Pert: estado civil de la poblacién de 12 y mds anos de edad,
segun drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
Alguna vez 382
unida /1 Conviviente
31.9 325
23.5 24.0
13.6
11.7
37.2
Soltero/a
A Casado/a Soltero/a Alguna vez unida /1
asado/a
[l Urbana Rural

1/ Incluye: separado/a, divorciado/a y viudo/a.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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2.2 Caracteristicas educativas de la poblacion entrevistada

La educacién es uno de los factores esenciales para fomentar el habito lector
de las personas, pues la lectura en los estudiantes es sin duda una de las activi-
dades mas importantes para su desarrollo intelectual y su creatividad.

La participacion en el sistema educativo incentiva y motiva a las personas
mediante diversos medios a incrementar sus practicas lectoras, lo cual conlleva
a mejorar los factores de desarrollo personal y de integracion social.

2.2.1 Idioma o lengua con el que aprendio hablar en su ninez

En la ENL 2022, se incluyeron preguntas acerca del idioma o lengua con el que la
persona entrevistada de 18 a 64 a mas afnos de edad aprendioé hablar en su nifez.

Segun resultados, el 84,4% de las personas entrevistadas declaré que el
idioma o lengua con la que aprendieron a hablar en su nifez fue el castellano;
el 15,3 %, con lengua nativa, y el 0,3 %, con otros. Al analizar el idioma o lengua
materna por area de residencia, se observa que hay diferencias entre ellas, pues
el 88,6 % de las personas del drea urbana aprendié a hablar en su nifiez con el
castellano, mientras que el 37,0% del area rural aprendié a hablar en su nifiez
con lengua nativa, entre los principales resultados.

Grafico Il.4
Peru: poblacién de 18 a 64 afios de edad, por idioma o lengua materna con el que aprendié a hablar
en su nifez, segun drea de residencia — ENL 2022
(porcentaje)

Otro 2/ S
0.3

88.6

Lengua
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153

Castellano
84.4

0.3 0.2

Castellano Lengua Nativa 1/ Otro 2/

- [l Urbana Rural

1/ Incluye: quechua, aimara, entre otras.
2/ Incluye: lengua extranjera, no escucha ni habla, lengua de sefias peruana.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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2.2.2 Condicion de alfabetismo

De acuerdo con los resultados de la ENL 2022, la tasa de analfabetismo de la
poblacion de 18 a 64 afios de edad es de 4,2 %; es decir, de cada 100 personas,
4 no saben leer ni escribir.

Al analizar por area de residencia, se observa que el analfabetismo es
fundamentalmente un problema rural, asi mientras que, de cada 100 perso-
nas del area rural 13 son analfabetas, en el area urbana, esta proporcién des-
ciende a 2 personas.

Segun sexo, se observa que el porcentaje de mujeres analfabetas es de
5,6 %, mayor en 2,9 puntos porcentuales al de los hombres (2,7 %).

Gréfico Il.5
Perti: poblacién de 18 a 64 afos de edad, por condicién de alfabetismo,
segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
95.8 97.6 86.6
I
Nacional Urbana Rural
I Alfabeta M Analfabeta
r 97.3 94.4
H Alfabeta Analfabeta 27 5.6
Hombre Mujer
B Alfab Ifab

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Es importante precisar que en la encuesta se investiga sobre las practicas lecto-
ras, la lectura general, de libros, de periédicos, de revistas y de otros contenidos
digitales de la poblacién que sabe leer y escribir, es decir, la poblacion alfabeta
(95,8 %).
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2.2.3 Asistencia a la educacion basica o superior

En la ENL 2022, se indagé sobre el acceso al sistema educativo de la poblacion
de 18 a 64 anos de edad con la finalidad de relacionar la asistencia a un centro
de ensefianza con las practicas lectoras de la poblacién, el consumo de diversas
publicaciones en diferentes soportes, formatos y plataformas, el acceso a servi-
cios bibliotecarios, entre otras variables de interés.

Segun resultados de la encuesta, se observa que el 10,0 % de la poblacién
de 18 a 64 anos de edad se encuentra insertado o asistiendo a un centro o
programa de educacién regular o superior y el 90,0% no lo esta. Por area de
residencia, la asistencia a un centro de ensefanza es mayor en el area urbana
(11,1%) que en el area rural (4,3%). Por sexo, el porcentaje de hombres que
asisten (10,5 %) es ligeramente mayor que el de las mujeres (9,6 %).

Gréfico 1.6
Peru: tasa de asistencia de la poblacién de 18 a 64 aios de edad,
segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
b 88.9 95.7
n 43 -
Asiste No asiste
Il Urbana Rural
89.5 90.4
10.5 9.6 .
—
Asiste W Noasiste Asiste No asiste
Il Hombre Mujer

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

2.3 Condicion de trabajo

Se determind si la persona se encontraba trabajando en el periodo de referen-
cia, es decir, si trabajo al menos una hora, recibiendo por ello un pago en dinero
y/0 especie.
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Segun resultado de la encuesta, el 76,3 % de la poblacién de 18 a 64 anos
de edad se encontraba trabajando al menos una hora en la semana de refe-
rencia, recibiendo a cambio un pago en dinero y/o especie; mientras el 23,7 %
no trabajoé. Por sexo, se observa que los hombres que realizaron algun tipo de
trabajo (89,6 %) superaron en 26,3 puntos porcentuales a las mujeres (63,3 %).

Grafico Il.7
Perti: poblacion de 18 a 64 anos de edad que se encontraba trabajando la semana de referencia,
segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)

b 89.6
63.3
36.7

10.4

Trabajo No trabajé

[l Trabajé No trabajé

Il Hombre Mujer

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

2.4 Discapacidad

Se entiende por discapacidad como aquella dificultad fisica, mental, intelectual
o de los sentidos de manera permanente que impide el adecuado desenvolvi-
miento de las actividades diarias o del pleno ejercicio de los derechos.

Los resultados obtenidos de la encuesta muestran que el 3,5% de la pobla-
cién de 18 a 64 anos padece de alguna discapacidad. Segun grupos de edad, se
observa que la discapacidad incide a la poblacién mas adulta; asi, el 7,4% de la
poblacién de 60 a 64 afos padecen de alguna discapacidad, seguido del resto
de los grupos en forma descendente: 5,5% en el grupo de 50 a 59 afos, 2,8%
enelde30a49anosy2,3%enelde18a29anos de edad.
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Gréfico I1.8
Pert: condicion de discapacidad de la poblacion de 18 a 64 arios de edad,
segun grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)

96.5 97.7 97.2 94.5 92.6

Nacional 18 a 29 afos 30 a 49 aiios 50 a 59 aiios 60 a 64 aiios

Il Con alguna discapacidad Sin discapacidad
Fuente: INEI - ENL 2022.

2.5 Autoidentificacion étnica

La autoidentificacion es la forma cobmo una persona se percibe a si misma, to-
mando en cuenta sus costumbres y antepasados; asi, una persona puede iden-
tificarse como quechua, aimara, mestizo, afroperuano, entre otros.

La inclusion de las preguntas de etnicidad en la ENL 2022 permitira carac-
terizar las practicas lectoras y el acceso a servicios bibliotecarios, entre otras
variables de la poblacién segun autoidentificaciéon, lo que facilitard contar con
una aproximacion inicial para las politicas publicas culturales.

Segun resultados de la encuesta, del total de la poblacién de 18 a 64 ainos
de edad, el 72,1 % se considera blanco/mestizo, el 19,3 % se autopercibe como
poblacién indigena u originaria de los Andes, mientras que el 3,5% como afro-
peruano, entre los principales resultados. Segun area de residencia, se observa
que, en el ambito urbano, la poblacién mayormente se autoidentifica blanco/
mestizo (76,4 %), siendo mayor al dmbito rural (49,7 %). Asimismo, los que se
consideran indigena u originario de los Andes fueron mayor en el area rural
(35,1%) que en la urbana (16,3 %).
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Gréfico 11.9
Peru: autoidentificacion étnica de la poblacién de 18 a 64 afios de edad,
segun drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
Indigena u Afroperuano 3/
originaria de P No sabe/
la Amazonia 2/ 3.5 no responde

Indigena u 0.9 41
originaria de

los Andes 1/
19.3

Blanco/mestiz
721

76.4

49.7
35.1
16.3
7.5
. 03 35 3.4 42 3.5
— I
Blanco/mestizo Indigena u Indigena u Afroperuano 3/ No sabe/
originaria de originaria de no responde

los Andes 1/ la Amazonia 2/

Il Urbana Rural

1/ Incluye: quechua, aimara y perteneciente o parte de otro pueblo indigena u originario de los Andes.

2/ Incluye: nativo o indigena de la Amazonia y perteneciente o parte de otro pueblo originario de la Amazonia.
3/ Incluye. negro/moreno/zambo, mulato, afrodescendiente.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Las practicas lectoras hacen referencia a las experiencias individuales y sociales
en torno a la lectura. Como parte de la practica lectora se describen aspectos
cualitativos y cuantitativos, como la frecuencia de lectura, las razones de la lec-
turay de la no lectura, y las motivaciones que conllevan a realizarla. También se
considera la lectura individual o autbnoma y la lectura mediada a través de una
tercera persona como parte de la practica lectora.

3.1 Practicas lectoras generales

En la encuesta se indagd por las practicas lectoras en general, es decir, por la lec-
tura de libros, periddicos y revistas en soporte impresos y/o digitales, asi como de
otros contenidos digitales. En este tipo de lectura, no existen parametros sobre la
cantidad leida, como se establece para la lectura de libros, periédicos y revistas.

Los otros contenidos digitales incluye la informacién digitalizada en for-
matos muy diversos, cuyo sistema de distribucién es principalmente por Inter-
net. Se consideran como tales los contenidos de texto de las principales plata-
formas; por ejemplo, Facebook, WhatsApp, Instagram, Twitter u otras. Asi como
los textos escritos en foros/blogs, correos electrénicos, paginas web, boletines
electrénicos, documentos de trabajo o laborales y/o académicos.

Del mismo modo, la lectura digital hace referencia al ejercicio de la lectu-
ra a través de diversos dispositivos electrénicos (smartphone, PC de escritorio,
laptop, tableta, TV con acceso a Internet o smart TV, Kindle u otros lectores de
libros electrénicos).
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En la lectura general se indago sobre la lectura mediada y la lectura auté-
noma o individual.

3.2 Lectura mediada general y frecuencia en que se realiza

La lectura mediada es una situacion de la practica lectora que se realiza con el
soporte o apoyo de una tercera persona (de manera presencial o virtual) du-
rante el proceso de lectura. Es frecuente que se realice la lectura mediada con
bebés, infantes, nifos y nifas, asi como con personas de la tercera edad.

Segun resultados de la encuesta, se observa que el 22,3 % de la poblacién
de 18 a 64 anos ha realizado lectura mediada, es decir, a través de una tercera
persona, en los Ultimos 12 meses. Asimismo, se observa que este tipo de lectura
fue realizada mayormente con la frecuencia varias veces a la semana (36,4 %),
seguida de una vez a la semana (28,5 %).

Grafico lll.1
Perti: poblacion de 18 a 64 afos de edad a quienes les han leido libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por frecuencia de lectura - ENL 2022
(porcentaje)

Diariamente

12,6

Unavezalasemana 28,5

Unavez al mes 16,0

Por lo menos una vez al afio

Una vez cada tres meses - 4,0
K

Le leyeron M No leyeron J

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3 Lectura auténoma (individual) general

Para la encuesta, la lectura auténoma o individual es una situacién de la prac-
tica lectora que realiza la persona alfabeta de 18 a 64 aios de edad sin la in-
tervencién de un tercero. La lectura auténoma se entiende también como la
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lectura a través de un audiolibro o videolibro o la lectura de publicaciones en
sistema braille. La lectura auténoma puede aplicar a diversos tipos de publica-
ciones y formatos.

Ejemplos: una persona adulta lee de manera silenciosa una novela; una
persona joven escucha un audiolibro; una persona sorda lee un video libro en
lengua de sefas peruana.

En adelante este tipo de lectura se denominara como lectura general.

3.3.1 Lectura general, segtin ambito geografico

Segun resultados de la ENL 2022, el 92,3% de la poblacion alfabeta ha realizado
lectura general en los ultimos 12 meses.

Por area de residencia, el 93,9% de la poblacion alfabeta del area urbana
realizé lectura general en los Ultimos 12 meses, mientras que, en el drea rural, la
realizo el 83,2% de la poblacién.

A nivel de regién natural, la costa presenta el mayor porcentaje de pobla-
cién que realizd lectura general (93,6%), mientras que la sierra y selva reporta-
ron 90,5% y 89,4%, respectivamente.

Grafico 111.02
Perti: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, segtin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
93,9 93,6
92,3
90,5
89,4
83,2
Urbana Rural Costa Sierra Selva
Nacional Area de residencia Regién natural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.3.2 Lectura general, seguin caracteristicas sociodemograficas

Por sexo, se presenta un comportamiento lector muy similar entre hombres y
mujeres, alcanzando porcentajes de 92,7 % y 92,0 %, respectivamente. Segun
grupos de edad, es mayor el habito de lectura general en la poblacién mas jo-
ven; asi, el 94,9% del grupo entre 18 y 29 afos ley6 libros, periddicos, revistas u
otros contenidos impresos y/o digitales, mientras que el resto lo hizo en menor
escala. Por otro lado, la poblaciéon con nivel educativo superior es la que mas
leyd, principalmente la del nivel superior universitaria con 98,3 %y la poblacion
con nivel superior no universitaria (97,2 %).

Grafico lll.3
Pert: poblacion alfabeta de 18 a 64 arfios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los tltimos 12 meses, segun caracteristica sociodemogrdfica -
ENL 2022
(porcentaje)

94,9
92,7 92,0 92,8 883 852 g6
I I I I I 77’9

Hombre Mujer 18 a29aiios 30a49aiios 50 a 59 afios 60 a 64 aios Sin nivel / Primaria 1/ Secundaria Sup. no univ. Sup. Univ. 2/
Inicial

97,2 98,3
91,3

Sexo Grupo de edad Nivel educativo

1/ Incluye: educacioén basica especial
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.3 Frecuencia de la lectura general

Del total de personas alfabetas de 18 a 64 afos de edad que realizaron lectura
general en los Ultimos 12 meses, mayormente hacen este tipo de lectura varias
veces a la semana (42,6 %), diariamente (29,8 %) y una vez a la semana (19,1 %),
entre las principales frecuencias.

Por area de residencia, la frecuencia varias veces a la semana predomina
tanto en el drea urbana (42,7 %) como en el area rural (41,5 %). Sin embargo,
la frecuencia diaria predomina en el drea urbana (32,0 %), superando en 17,1
puntos porcentuales al drea rural (14,9 %). Por otro lado, la frecuencia una vez
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a la semana es mas alta en el area rural (26,9 %) que en el area urbana (18,0 %),
siendo mayor en 8,9 puntos porcentuales.

Grafico lll.4
Perti: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por frecuencia de la lectura, segtin drea
de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
426 427 4 ¢
32,0
29,8
26,9
19,1 18,0
14,9
11,6
6,2 5,6
3,7
. . 16 13 07 o6 W4
I — — —
Diariamente Varias veces Unavez ala semana Una vezal mes Unavez cada Por lo menos una
alasemana tres meses vezal aiio
M Nacional [l Urbana Rural

Nota: Varias veces a la semana corresponde a que si la persona leyd entre 2 y 4 dias.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.4 Tipo de lectores por frecuencia de la lectura (poblacion de
18 a 64 anos lectora y no lectora)

Al analizar la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad lectora y no lectora,
segun frecuencia de la lectura, podemos observar que el 84,4 % es lector fre-
cuente de lectura general, es decir, lee de forma diaria, varias veces a la semana
o unavezalasemana. El 7,2% de personas son lectores no frecuentes que leen
una vez al mes o una vez cada tres meses. Mientras que el 8,4 % no es lector de
libros (lee por lo menos una vez al afho/casi nunca o nunca) periddicos, revistas
ni otros contenidos digitales, en los Gltimos 12 meses.

Por area de residencia, se aprecia que los lectores frecuentes de lectura
general se encuentran en el drea urbana (87,0 %), la cual supera en 17,7 puntos
porcentuales a los lectores frecuentes de lectura general del area rural (69,3 %).
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Gréfico lll.5
Perd: tipo de lector, por frecuencia de la lectura de libros, periddicos, revistas u otros contenidos
impresos y/o digitales, segtin drea de residencia - ENL 2022.

(porcentaje)
sasa 870
69,3
18,0
12,7
7,2 6,3 84 6,7
Lector frecuente 1/ Lector no frecuente/ocasional 2/ No lector (nunca o casi nunca) 3/

[l Nacional [l Urbana Rural

1/ Persona alfabeta de 18 a 64 afios que lee diariamente, varias veces a la semana y una vez a la semana
2/ Persona alfabeta de 18 a 64 afos que lee una vez al mes o una vez cada tres meses

3/ Persona alfabeta de 18 a 64 afios que lee por lo menos una vez al afio/casi nunca o nunca

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.5 Principales razones de la no lectura general

En esta seccidn, el informante dio cuenta de los motivos que tuvo para no ha-
ber leido alguna publicacién impresa y/o digital en los Ultimos 12 meses.

Segun resultados de la encuesta, a nivel nacional, la razén principal de la
no lectura de libros, periodicos, revistas u otros contenidos impresos y/o digi-
tales fue por falta de tiempo (61,7 %), le sigue en importancia no le gusta leer/
falta de interés (34.4 %), como principales resultados.

Grafico lll.6
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que no leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los tltimos 12 meses, por principales razones de la no lectura
general - ENL 2022.
(porcentaje)

8,6
57
- s
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Prefiere realizar Prefiere realizar Por falta Por falta Falta de bibliotecas  No le gusta leer / Otro 1/
otras actividades otras actividades de tiempo de dinero cercaa su hogar o faltade interés
culturales recreativas y/o centro de estudios

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye dificultad/problema visual, discapacidad, no lee con fluidez, problemas de salud, prefiere otros medios audiovisuales.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Por sexo, se observa que tanto hombres como mujeres no leyeron en los ulti-
mos 12 meses por falta de tiempo, siendo ligeramente mayor en los hombres
(en 1,7 puntos porcentuales). De otro lado, el 36,0 % de las mujeres reporté que
no leyé en los ultimos 12 meses porque no le gusta leer/falta de interés, por-
centaje mayor al de los hombres en 3,4 puntos porcentuales.

Grafico l1l.7
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que no leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por principales razones de la no lectura,
segun sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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culturales recreativas y/o sociales centro de estudios

[l Hombre Mujer

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.

1/ Incluye dificultad/problema visual, discapacidad, no lee con fluidez, problemas de salud, prefiere ver otros medios
audiovisuales.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.6 Lugar donde se realiza la lectura general

Segun resultados de la ENL 2022, el 94,5 % de las personas alfabetas de 18
a 64 anos que realizaron lectura general mayormente lo hacen en su casa o
en un lugar privado, sequido del 30,3 % de personas que lo hizo en el sitio o
lugar de trabajo.

Por sexo, tanto hombres como mujeres leen en mayor medida en su casa
o un lugar privado, pero las mujeres superan a los hombres en 3,4 puntos por-
centuales. Asimismo, los hombres realizan mayormente la lectura general en el
lugar de trabajo, superando a las mujeres en 13,7 puntos porcentuales.
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Grafico lll.8
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por lugar donde se realizd la lectura,
seguin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
94,5 93,8 96:2
371
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23,4
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—— — I

Ensucasaoenun En el sitio de trabajo En el transporte En el sal6n de clase En parques, alamedas, Otro 1/
lugar privado plazas, malecones

. Nacional . Hombre Mujer

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye bibliotecas, cafeterias, restaurantes, lugares junto a la playa, rio, iglesia, establecimiento de salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.7 Principales razones de la lectura general

La encuesta reveld que la principal razén de la lectura general realizada por las
personas alfabetas de 18 a 64 afios en los Ultimos 12 meses fue para informarse
de los sucesos cotidianos (58,3 %), también por placer, gusto o entretenimiento
(42,8 %) y para apoyar en el estudio/entretenimiento a sus hijos/as u otras per-
sonas (24,7 %), entre los principales resultados.

Segun drea de residencia, se observa que la poblacion urbana y rural ley6
en los ultimos 12 meses principalmente para informarse de los sucesos cotidia-
nos. El porcentaje la poblacion urbana (58,6 %) superé en 2,8 puntos porcen-
tuales al del rural (55,8 %). Mientras que la poblacién rural (33,7 %) super6 al del
area urbana (23,4%) en 10,3 puntos porcentuales en la lectura para apoyar en
el estudio/entretenimiento de sus hijos/as u otras personas.
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Grafico lll.9
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por principales razones de la lectura,
segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, se observa que tanto hombres como mujeres leyeron en los dltimos
12 meses principalmente para informarse de los sucesos cotidianos, superan-
do en 10,2 puntos porcentuales el porcentaje de los hombres (63,3 %) al de las
mujeres (53,1 %) que leen con ese mismo fin. Mientras que las mujeres (34,1 %)
superan a los hombres (15,6 %) en 18,5 puntos porcentuales en la lectura para
apoyar en el estudio/entretenimiento de sus hijos/as u otras personas; en la lec-
tura por motivos religiosos, las mujeres (17,6 %) superan a los hombres (11,0 %)
con una diferencia de 6,6 puntos porcentuales.
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Gréfico lll.10
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por principales razones de la lectura,
seguin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.8 Publicaciones que mas lee la poblacion alfabeta de 18 a
64 anos

La ENL 2022, revela que, en los ultimos 12 meses, la principal publicacién im-
presas y/o digitales que leyé el 82,7 % de la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios
de edad corresponde a los otros contenidos digitales; es decir, lectura en Face-
book, WhatsApp, Telegram, Signal, Discord, Twitch, Instagram, Twitter u otras.
Asi como los textos escritos en blogs, correos electrénicos, paginas web, boleti-
nes electrénicos, documentos de trabajo o laborales y/o académicos’.

Como segundo tipo de publicacién que mas lee la poblacion de referencia,
son los periodicos, con el 63,4%. Asimismo, cabe precisar que en la encuesta
se consideraron los periddicos impresos y/o digitales. Como referencia, en el
2012, el Cerlalc en su estudio comparativo sobre el comportamiento del lector
y los habitos de lectura, que abarca a Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México

13 Como todos los ailos, We are Social, en conjunto con diversas empresas de investigacion e inteligencia
de mercado, publicé el Digital 2022 Global Overview Report y, dentro de él, las estadisticas de la situ-
acion digital del Perud durante el 2021y 2022.

Gracias al Reporte Global Digital, se hace visible el impacto que tienen los dispositivos moviles, las redes
sociales, las apps y la publicidad en los usuarios peruanos, siendo una informacion util que se puede usar
como antecedente en las investigaciones de mercado empresarial o en algiin tema de interés.
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y Perd, ademas de Espafia, que sirve como referente de un pais desarrollado,
informé que el Pery, con un indice del 71 en lectura de periddico, esta cerca a
Espafa (78 %), pero muy separado de los otros paises, pues su sequidor inme-
diato es Chile con el 36 %, mientras que en México solo el 15% de la poblacién
dice leer periédicos™.

Le sigue la lectura de libros con un 47,3 % de la poblacién y revistas con
un 22,5 %.

Las tendencias son las mismas segun area de residencia, siendo la del drea
urbana mayor en todos los tipos de publicaciones respecto al area rural.

Grafico lll.11
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad, por tipo de publicacion que mds lee,
segun drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Se consideran como tales los contenidos de texto de las principales plataformas; por ejemplo, Facebook, WhatsApp, Tele-
gram, Signal, Discord, Twitch, Instagram, Twitter u otras. También los textos escritos en blogs, correos electrénicos, paginas
web, boletines electrénicos, documentos de trabajo o laborales y/o académicos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Analizando por sexo, se observa que los hombres leen mas contenidos digi-
tales (83,6 %) y periddicos (68,9 %) que las mujeres (81,8% y 57,8 %, respecti-
vamente). Por otro lado, las mujeres leen mas libros (51,5 %) y revistas (24,3 %)
que los hombres (43,2% en libros y 20,7 % en revistas), siendo mayor en 8,3y
3.6 puntos porcentuales, respectivamente.

14 Estudio del comportamiento lector y habitos de la lectura. Una comparacion de resultado en algunos
paises de América Latina. Centro Regional para el fomento del Libro en América Latina y el Caribe.
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Gréfico lll.12
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad, por tipo de publicacién que mds lee, segtin sexo -

ENL 2022
(porcentaje)
83,6 81,8
68,9
57,8
51,5
43,2
I 3 b
Contenidos digitales 1/ Periédicos Libros Revistas
Il Hombre Mujer

1/ Se consideran tales como los contenidos de texto de las principales plataformas; por ejemplo, Facebook, WhatsApp, Tele-
gram, Signal, Discord, Twitch, Instagram, Twitter u otras. También los textos escritos en blogs, correos electrénicos, paginas
web, boletines electrénicos, documentos de trabajo o laborales y/o académicos.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.3.9 Principales actividades vinculadas a la lectura general

En la encuesta se incorporaron preguntas para conocer si la poblacién alfabeta
de 18 a 64 afos de edad que realizé lectura en general efectud actividades
que se vincularon con las practicas e interacciéon de socializacién de la lectura
realizada con familiares, amigos o conocidos; también para conocer si consul-
t6 otros materiales (como diccionario, enciclopedia, Internet, entre otros) para
buscar mas informacién sobre la lectura efectuada.

Segun resultados de la encuesta, se observa que el 86,8 % de la poblacién
alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyd lectura en general realizé activida-
des vinculadas a la lectura. Siendo la actividad de comentar o conversar con
amigos/amigas, familiares sobre lo que ha leido (82,4 %) la que mas se realizé;
le sigue buscé lecturas similares o informacién adicional sobre los que ha leido
o sobre un tema de interés (53,3 %).
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Gréfico lll.13
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, segtin actividades vinculadas a la lectura
realizadas - ENL 2022
(porcentaje)

No realizé
alguna actividad
vinculada a Comenté o converséd
la lectura con amigos/amigas, familiares 824
sobre lo que ha leido

Buscé lecturas similares o

informacién adicional sobre 533
lo que ha leido o sobre un
tema de su interes

Escrib6 un texto sobre o a 18,9
partir de lo que ha leido

L Particip6 en clubes de
Realiz6 por lo menos lectura, circulos de lectores, 4.4

una actividad vinculada lecturas colectivas o tertulias
alalectura <

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Como se observa en el grafico, la principal actividad vinculada a la lectura reali-
zada en los ultimos 12 meses por la poblacion de 18 a 64 afos de edad lectora
fue comentar o conversar con amigos/amigas, familiares sobre lo que ha leido,
con una frecuencia de varias veces a la semana (42,0 %), sequida por una vez a
la semana (32,8 %). Similar frecuencia presenta la actividad de buscar lecturas
similares o informacién adicional sobre lo que ha leido o sobre un tema de su
interés, la que realiz6 mayormente varias veces a la semana (42,6 %) y una vez
ala semana (31,2 %).
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Gréfico lll.14
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por actividades vinculadas a la lectura
realizadas, segun frecuencia - ENL 2022
(porcentaje)

0'5-1’6 0’-1,5

42,0
27,5
11,8
4,5
Particip6 en clubes de lectura, Escrib6 un texto sobre o a partir de lo Buscé lecturas similares o Comento o conversé con
circulos de lectores, lecturas que ha leido informacién adicional sobre lo que amigos/amigas, familiares sobre
colectivas o tertulias ha leido osobre un tema lo que ha leido

de suinteres

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun nivel educativo alcanzado, los resultados de la encuesta muestran que,
en todos los niveles educativos, la poblacion realizé como principal practica
comentar o conversar con amigos/amigas y familiares sobre lo que ha leido,
donde el 90,7 % de la poblacién con nivel superior universitaria fue quien mas
la realizé. Asimismo, a mayor nivel educativo alcanzado, se observan mayores

actividades que se vinculan con las practicas e interaccién de socializacion de
la lectura.
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Gréfico lll.15
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros, periddicos, revistas u otros
contenidos impresos y/o digitales en los ultimos 12 meses, por actividades vinculadas a la lectura
realizadas, segun nivel educativo - ENL 2022

(porcentaje)
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Comento o conversé con Buscé lecturas similares o Escribé un texto sobre o a partir Particip6 en clubes de lectura,
amigos/amigas, familiares informacién adicional sobre lo que delo que haleido circulos de lectores, lecturas

sobre loque ha leido haleido osobre un tema de su interes colectivas o tertulias

M Sin nivel/Inicial [l Primaria 1/ Secundaria Superior no universitaria [l Superior no universitaria 2/

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: educacion basica especial

2/ Incluye: maestria/doctorado

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4 Lecturade librosimpresos y/o digitales

3.4.1 Lecturade libros

En la encuesta se indagé por la lectura de libros y se consideré como lectura
cuando la persona leyé la mitad o mas de la mitad del libro de manera indivi-
dual y auténoma, en los ultimos 12 meses.

Asimismo, se incluy6 la lectura no corrida de capitulos, secciones o frag-
mentos, siempre que en el periodo de referencia se haya llegado a leer la mitad
0 mas de la mitad del libro. Este criterio se aplicé también a publicaciones digi-
tales o a libros en formato de audio o audiovisuales.

Entre los tipos de libros considerados, fueron los siguiente: libros de ima-
genes; fotografias; atlas; libros de recetas; memes; manga/cémic; libros de gra-
fiti; libros de caricatura; novela grafica; libros para nifos; libros narrativos y de
poesia; ensayos; libros de autoayuda y superacién; libros de religion; libros de
historia, politica y ciencias sociales; libros de esoterismo; historietas; libros de
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artes; libros de caracter técnico cientifico; libros de textos escolares o universi-
tarias; guias y manuales (como las normas técnicas de salud).

3.4.2 Lecturade libros por area de residencia

Segun resultados de la encuesta, se observa que el 47,3 % de la poblacién alfa-
beta de 18 a 64 anos de edad realizd lectura de libros en los Gltimos 12 meses,
siendo mayor en el drea urbana (50,3 %) que en el rural (29,8 %).

Gréfico lll.16
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, seguin drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
70,2
47,3 50.3 327 49,7
I I : I I
Leyd libros No leyé libros
Il Nacional [l Urbana Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4.3 Lectura de libros por caracteristicas sociodemograficas

Por sexo, la lectura de libros fue realizada mayormente por las mujeres (51,5 %)
que por los hombres (43,2 %).

Por grupos de edad, el interés por la lectura de libros es superior en el gru-
po de 18 a 29 afos de edad (58,9 %), sequido del grupo de 30 a 49 afios (45,1 %).

Se evidencia que existe un interés significativamente superior en la lectura
de libros por la poblacién con mayor nivel educativo alcanzado. Por ello, se
muestra que el 75,0 % de las personas con nivel superior universitaria presenta
el mayor porcentaje de lectura de libros, seguido de la poblacién con nivel de
educacién superior no universitaria, con el 55,1 % que leyé libros.
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A nivel de estrato socioecondmico, se observa que esta directamente re-
lacionado con los habitos de lectura de libros de la poblacion alfabeta de 18
a 64 anos de edad. Mostrandose asi que el 68,2% de la poblacion del estrato
alto leyé libros en los ultimos 12 meses, seguido del 58,7 % del estrato medio
altoy el 53,1 % del estrato medio. Mientras que los estratos bajo (40,8 %) y rural
(29,8 %) son los que menos leyeron.

Gréfico lll.17
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Incluye: educacién basica especial
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por estado civil, la poblacién alfabeta soltera (58,7 %) es la que mas leyé libros,
mientras que la poblaciéon con estado civil conviviente es la que menos lee
(38,8 %).

Segun condicion de trabajo, la encuesta muestra que la poblacién que no
trabajo (53,3 %) en la semana de referencia es la que mas ley6 libros, es decir,
7,8 puntos porcentuales mas que la poblacién que si trabajo (45,5 %).

Analizando por asistencia a un centro de estudios, se evidencia que la po-
blacién que asiste (84,1 %) lee mas que los que no asiste (43,0 %) en casi el do-
ble: 41,1 puntos porcentuales.
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Gréfico 11l.18
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, segtin estado civil, condicién de trabajo y asistencia a un centro o programa de
educacion bdsica o superior - ENL 2022

(porcentaje)
58,7
38,8
Conviviente Casado/a Soltero/a Alguna vez Trabajo No trabajé Asiste No asiste
unida 1/
Estado civil Poblacién que trabajo Asistencia a centro de estudios
H Leyé libros No leyé libros

1/ Incluye: separado/a, divorciado/a y viudo/a
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Las caracteristicas de la poblacidn lectora segun variables etnolingisticas
como la autoidentificacién étnica y lalengua materna, asi como la condicién de
discapacidad, permite ver las diferencias entre grupos en distintas condiciones.

Segun autopercepcion étnica, la poblacién que se percibe como blanco/
mestizo (50,1 %) es la que mas leyd libros, mientras que la poblacién autoiden-
tificada como afroperuana lo hizo en 37,8 %, habiendo una diferencia de 12,3
puntos porcentuales.

Por lengua materna, la poblacién con idioma castellano (49,6 %) leyé mas
que la poblacién con lengua nativa (33,1 %) en 16,5 puntos porcentuales.

Al analizar la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios, por condicién de disca-
pacidad, se muestra que las personas con alguna discapacidad (28,6 %) leen
menos que las personas no discapacitadas (47,9 %), lo que evidencia una dife-
rencia de 19,3 puntos porcentuales.
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Grafico lll.19

Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los ultimos
12 meses, seglin autopercepcion étnica, lengua materna y condicion de discapacidad - ENL 2022

(porcentaje)

Blanco / Indigenau Indigenau Afroperuano Castellano Lengua Con alguna Sin discapacidad
Mestizo originaria de originaria de Nativa 1/ discapacidad
losAndes la Amazonia
Autopercepcion étnica Lengua materna Condicion de discapacidad
Il Leyé libros No leyé libros

1/ Incluye quechua, aimara y otra lengua nativa
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4.4 Frecuencia de lalectura de libros

De la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que realizé lectura de libros
en los ultimos 12 meses, el 42,1 % lo hace mayormente con una frecuencia de

varias veces a la semana, y el 24,9% una vez a la semana, entre los principales
resultados. Mientras que el 3,1 % de la poblacién entrevistada informé que leyo
libros por lo menos una vez al afo, y el 4,8 %, una vez cada tres meses.

Grafico l11.20

Perti: poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los

ultimos 12 meses, seguin frecuencia de la lectura - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Por area de residencia, la frecuencia varias veces a la semana predomina tanto
en el drea urbana como en el rural, con 42,1 % y 42,6 %; respectivamente. Por
otro lado, es mayor la frecuencia una vez a la semana en el area rural (29,7 %)
que en el drea urbana (24,4 %); es decir, 5,3 puntos porcentuales mas.

Gréfico lll.21
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, por frecuencia de la lectura, segtin drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
42,1 42,6
29,7
24,4
14,5
11,1 11,4
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l N 31 38
Diariamente Varias veces Unavez Unavez al mes Unavez cada tres Por lo menos una
alasemana alasemana meses vez al afio

I Urbana Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4.5 Tipo de lectores de libros segun frecuencia de la lectura
(poblacion de 18 a 64 aios)

Al analizar a la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad, segun frecuencia de
la lectura de libros en los ultimos 12 meses, se observa que el 38,3 % es lector
frecuente de libros, es decir; lee de forma diaria, varias veces a la semana o una
vez a lasemana, y el 7,5% es lector no frecuente de libros (lee una vez al mes o
una vez cada tres meses). Mientras que el 54,2 % de la poblacién es no lector de
libros (lee libros una vez al afo/casi nunca o nunca).

Por area de residencia, se observa que los lectores frecuentes de libros se
encuentran en el drea urbana (40,7 %), la cual supera en 16,6 puntos porcentua-
les a los lectores frecuentes del area rural (24,1 %).
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Gréfico 11l.22
Pert: tipo de lector, por frecuencia de la lectura de libros impresos y/o digitales en los ultimos 12
meses, seguin drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.4.6 Principales razones de la no lectura de libros

Segun resultados de la ENL 2022, la principal razén de la no lectura de libros
impresos y/o digitales que reporté la poblacion entrevistada fue por falta de
tiempo (68,3 %), siendo la principal razén de la no lectura de libros.

Por drea de residencia, se observa que el mayor porcentaje de la poblacién
del area rural (74,0 %) de 18 a 64 afos de edad, no leyé libros en los Ultimos 12
meses por falta de tiempo, existe 7,1 puntos porcentuales mas que en el area
urbana (66,9 %); como segunda razdn de que no le gusta leer/falta de interés, la
poblacién rural (26,1 %) es mayor en 9,0 puntos porcentuales en comparacion
al &rea urbana (17,1 %).

Gréfico l1l.23
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 aiios de edad que no leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, por principales razones de la no lectura, segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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revistas, culturales y/o sociales centro de estudios
otros contenidos)
W urbana Rural

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: dificultad/problema visual, problemas de salud, cansancio, entre las principales.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.4.7 Principales razones de la lectura de libros

A nivel nacional, el principal motivo o razén de la lectura de libros fue por pla-
cer, gusto o entretenimiento, reportado por el 44,8 % de las personas entrevis-
tadas; como segunda razén estd por estudio personal con 33,3 %, sequido de
apoyar en el estudio/entretenimiento a los hijos u otras personas y por desarro-
llo personal, ambas con 27,4 %.

Gréfico l1l.24
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, segtin principales razones de la lectura - ENL 2022
(porcentaje)
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Por motivos laborales

Por motivos religiosos - 151

Para informarse de los sucesos cotidianos

Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por area de residencia, se observa que la poblacion del area urbana (45,8 %)
tuvo como principal razén de lectura de libros por placer, gusto o entreteni-
miento. Mientras que la principal razén de la lectura de libros de la poblacion
del area rural fue para apoyar en el estudio/entretenimiento de sus hijos/as u
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otras personas (37,2 %), superando a las personas del area urbana (26,4 %) en
10,8 puntos porcentuales en esta razon.

Gréfico lll.25
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, por principales razones de la lectura, segtin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se observa que tanto para hombres (45,1 %) como para mujeres
(44,6 %) la principal razén de la lectura de libros fue por placer, gusto o entrete-
nimiento. Sin embargo, los hombres (37,5 %) superan a las mujeres (29,8 %) en
la razdn por estudio personal, en 7,7 puntos porcentuales; las mujeres (35,4 %)
superan a los hombres (18,1 %) en 17,3 puntos porcentuales, en el motivo de
apoyar en el estudio/entretenimiento de sus hijos/as u otras personas, como
principales resultados.



Gréfico l1l.26
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd libros impresos y/o digitales en los
ultimos 12 meses, por principales razones de la lectura, segun sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por grupos de edad, el motivo principal de la lectura de libros realizada por el
grupo de 18 a 29 afios fue por razones de estudio personal (58,6 %); mientras
que, para los grupos de 30 a 49 anos, de 50 a 59 aflos y de 60 a 64 afhos, el mo-
tivo principal de la lectura de libros fue por placer, gusto o entretenimiento,
alcanzando porcentajes del 42,9% 46,3 % y 44,9 %, respectivamente.



Grafico ll1.27

Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios que leyé libros impresos y/o digitales en los tltimos 12
meses, por principales razones de la lectura, segtin grupos de edad - ENL 2022
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4.8 Total de libros impresos y/o digitales leidos en los Gltimos
12 meses por soporte principal de lectura

Los resultados de la ENL 2022 revelan que, del total de libros que leyé la po-
blacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad en los Ultimos 12 meses, el 94,3 % co-
rresponde al area urbana, y 5,7 %, al rea rural. Segun tipo de soporte impreso
y/o digital, se observa que el principal soporte leido corresponde a los libros
impresos (63,1 %).

Segun area de residencia, en el drea urbana, el 62,0% de los libros consu-
midos fue en soporte impreso, mientras que en el area rural fue el 81,6 %. Asi-
mismo, el consumo de libros digitales fue mayor en el area urbana (38,0 %), con
una diferencia de 19,6 puntos porcentuales con relacion al area rural (18,4 %).

92



Gréfico 111.28
Peru: total de libros impresos y/o digitales que leyd la poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad en
los ultimos 12 meses, por tipo de soporte (impreso y/o digital), segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)

63,1

36,9

=

Libros impresos Libros digitales

Urbana Rural

u Librosimpresos  ® Libros digitales

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, la encuesta indica que las mujeres (65,1 %) leen mas libros impresos
que los hombres (60,9%) en 4,2 puntos porcentuales. Mientras que los hom-
bres (39,1 %) prefieren leer mas libros digitales que las mujeres (34,9 %).

Segun grupos de edad, se observa que la lectura en soporte impreso pre-
domina en todos los grupos de edad, pero se incrementa significativamente
mientras mayor sea el grupo de edad, hasta alcanzar en el grupo de 60 a 64
anos el 81,9 % de personas que consumen libros impresos. De otro lado, la lec-
tura en soporte digital incrementa significativamente mientras menor sea el
grupo de edad, por lo que se aprecia que el 46,3 % de personas del grupo de 18
a 29 anos leyé libros digitales en los ultimos 12 meses, en cambio en el grupo
de 60 a 64 anos leyo solo el 18,1 %.
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Por nivel educativo, se observa que la lectura en soporte impreso predomina
en todos los niveles de estudios, pero se incrementd significativamente mientras
menor sea el nivel educativo alcanzado, el 95,7 % corresponde a la poblacién con
estudios primarios que consumio libros impresos, en cambio el 55,9% corres-
ponde a la poblacidon que logré estudio superior universitaria. Por otro lado, la
lectura en soporte digital increment6 significativamente mientras mayor es el ni-
vel alcanzado. Se observa que el 4,3 % de personas tiene nivel primaria, en cam-
bio el 44,1 % corresponde a los que alcanzaron nivel superior universitaria.

Un estudio de la Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe (Ce-
pal) muestra el efecto significativo de las restricciones impuestas por el CO-
VID-19 en la adopcién de Internet, el empleo de herramientas digitales y el
teletrabajo. Asimismo, queda en evidencia el efecto de la edad y el entorno en
los niveles de intensidad de uso de las soluciones digitales. De esta forma, el
estudio comprueba el papel que tuvo la pandemia en el impulso de la digitali-
zacion en los paises de la regiéon'.

Gréfico 11l.29
Peru: total de libros impresos y/o digitales que leyd la poblacion alfabeta de 18 a 64 aros de edad en
los ultimos 12 meses, por tipo de soporte, segtin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Incluye: educacién basica especial
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

15 Jung, J. y Katz, R. (2022). Impacto del COVID-19 en la digitalizacion de América Latina [Documentos de
Proyectos (LC/TS.2022/177)]. Comisién Econdmica para América Latina y el Caribe.
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3.4.9 Promedio de libros leidos por la poblacion alfabeta de 18
a 64 anos de edad lectora de libros

En esta seccidn se indaga por el promedio de libros impresos y/o digitales lei-
dos por la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos lectora de libros en los Ultimos 12
meses. Cabe precisar que este indicador es el que se compara a nivel de paises.

Segun resultados de la ENL 2022, a nivel nacional se observa que el prome-
dio de libros leidos por la poblacion de 18 a 64 anos lectora en los uUltimos 12
meses fue de 4,0 libros, siendo el promedio de libros impresos 2,5 y digitales 1,5
libros. Por drea de residencia, el promedio de libros leidos por la poblaciéon lec-
tora en el area urbana fue de 4,1, mientras que en el area rural fue de 2,5 libros.

Gréfico 111.30
Perti: promedio de libros impresos y/o digitales que leyé la poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad
lectora de libros en los tltimos 12 meses, por tipo de soporte, segtin drea de residencia - ENL 2022

(promedio)
4,1
4,0
2,5 2,5 25
2,0
1’5 1,5
I I -
Total libros leidos Libros impresos leidos Libros digitales leidos
B Nacional B Urbana Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun nivel educativo alcanzado, los resultados de la encuesta muestran
gue, a mayor nivel educativo, el promedio de libros leidos por la poblacion
de 18 a 64 anos lectora de libros se incrementa. Por lo cual, en promedio,
se observa que la poblacién con nivel superior universitaria lectora leyé 5,2
libros en los Ultimos 12 meses, de los cuales 2,9 fueron impresos y 2,3 digi-
tales. Mientras que la poblacién con educacién primaria presenta el menor
promedio de libros leidos.
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Grafico l1l.31
Perti: promedio de libros impresos y/o digitales que ley6 la poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de
edad lectora de libros en los ultimos 12 meses, segtin nivel educativo - ENL 2022

(promedio)
52
3,7
3,2
29
2,3 24 2,3
1,8 1,8
1,2 14 1,3
! 0,9
I l 011 011
Sin nivel/ Inicial Primaria 1/ Secundaria Superior Superior
no universitaria universitaria 2/
B Promedio de libros leidos [l Promedio libros impresos leidos Promedio libros digitales leidos

1/ Incluye: educacién basica especial
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.4.10Promedio de libros leidos por la poblacion alfabeta de 18
a 64 ainos de edad

En esta seccion se indaga por el promedio de libros leidos por las personas
alfabetas de 18 a 64 afios de edad lectoras y no lectoras de libros en los tltimos
12 meses.

Segun resultados obtenidos, se observa que el promedio de libros leidos
por la poblaciéon alfabeta de 18 a 64 afos en los Ultimos 12 meses fue de 1,9
libros, siendo el promedio de libros impresos 1,2 y el de libros digitales 0,7 li-
bros a nivel nacional. Por area de residencia, el promedio de libros leidos por la
poblacion alfabeta en el drea urbana fue de 2,1 libros, mientras que en el area
rural fue de 0,7 libros. Asimismo, se observa que en el area rural el promedio de
libros leidos en soporte impreso fue de 0,6 en comparacion al drea urbana que
llegd a un promedio de 1,3 libros impresos.
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Gréfico 111.32
Pert: promedio de libros impresos y/o digitales que leyé la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios en los
ultimos 12 meses, por tipo de soporte, segtin drea de residencia - ENL 2022

(promedio)
2,1
1,9
1,2 1,3
0,7 0,8
0.6 0,7

|

Promedio de libros leidos Promedio libros impresos leidos Promedio libros digitales leidos

Il Nacional [l Urbana  [I] Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun nivel educativo alcanzado, la encuesta muestra que, a mayor nivel, el
promedio de libros leidos por la poblacién de 18 a 64 afios es mayor. Por lo tan-
to, se observa que la poblacidn con nivel superior universitaria, en promedio,
leyé 3,9 libros, de los cuales 2,2 fueron impresos y 1,7 libros digitales.

Gréfico lll.33
Peru: promedio de libros impresos y/o digitales que leyé la poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de
edad en los ultimos 12 meses, por tipo de soporte, segtin nivel educativo alcanzado - ENL 2022

(promedio)
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universitaria universitaria 2/
B Promedio de libros leidos ¥ Promedio libros impresos leidos B Promedio libros digitales leidos

1/ Incluye: educacioén basica especial
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - ENL 2022.
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3.4.11Tipos de libros leidos

Segun resultados de la ENL 2022, se observa que los libros de literatura, como
novelas, cuentos, poesia e historietas (36,3 %) corresponde al tipo mas leido en
los ultimos 12 meses por la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad. Como
segundo tipo, se encuentran los libros de textos escolares o universitarios que
fueron leidos por el 31,1% de la poblacién en los ultimos 12 meses, entre los
principales resultados.

Gréfico lll.34
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 aiios de edad que leyd libros en los tltimos 12 meses, segun tipo
de libros impresos y/o digitales leidos - ENL 2022
(porcentaje)

Literatura (novela, cuento, novela grafica, poesia, historieta)  [INININIGTNEN 36,3
Libros de textos escolares o universitarios  [IIININIGIGNEEEEENEN 31,1
Religion [N 22,0
Libros infantiles |GGG 20,7
Superacién personal/autoayuda [IIIIENEGEGEGEGEGEENN 19,2
Manuales o guias metodolégicas  [IIIINIEGgGEEEEEEE 18,8
Tecnologia (ciencias aplicadas) [IINIEGEGEGEG 12,2
Libros juveniles [INNNEGEGEN 11,5
Filosofia y psicologia | 10,6
Enciclopedias y diccionarios [N °.5
Cienciassociales [ 8.1
Geografia e historia [N 7,9
Cocina N 7,2
Ciencias naturales y matematicas [ 7,0
Biografia o memorias [ 5,7
Lenguas [ 5.7
Arte, diseiio y decoracion [ 5.7
Ensayo/crénica [ 4.3
Otro1/ |0,2

Nota: Los porcentajes presentados en el grafico no suman 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: libros de ciencia ficcion, medicina natural, productos peruanos, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, las mujeres (28,2%) superan a los hombres (11,9%) en 16,3 puntos
porcentuales en el tipo de lectura de libros infantiles, lo cual estd asociado al
alto porcentaje en la lectura de las mujeres para apoyar en el estudio/entreteni-
miento de sus hijos/as. De otro lado, los hombres (23,1 %) superan a las mujeres
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(15,2%) en el tipo de lectura de manuales y guias metodoldgicas, y en tecnolo-
gia (ciencias aplicadas) —los hombres (18,8 %) y las mujeres (6,7 %)—en 7,9y
12,1 puntos porcentuales respectivamente.

Gréfico lll.35
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd libros en los ultimos 12 meses, por tipo de
libros impresos y/o digitales leidos, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes presentados en el grafico no suman 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: Libros de ciencia ficcion, medicina natural, productos peruanos, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

La edad es uno de los factores que influyen en el tipo de libros consumidos por
la poblacion lectora alfabeta de 18 a 64 afos de edad en los Ultimos 12 meses.

Segun resultados de la ENL 2022, los libros de literatura (novelas, cuentos,
poesia e historietas) corresponden al tipo de libro leido por todos los grupos
de edad y presentan porcentajes similares, siendo mayor en el grupo de 18 a
29 anos con 38,6 %.
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Asimismo, los libros de textos escolares o universitarios fueron el tipo de li-
bro que leyé el 44,8 % del grupo de edad de 18 a 29 afos. Mientras que, para los
grupos de edad de 50 a 59 afos (37,6 %) y de 60 a 64 afhos (47,3 %), el principal
tipo de libro que leyeron fue de religion.

Gréfico l1l.36
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 aiios de edad que leyé libros en los tltimos 12 meses, por tipo de
libros impresos y/o digitales leidos, segun grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes presentados en el grafico no suman 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.4.12 Principales razones por las que los lectores eligen leer
un libro

Enla ENL 2022, se incorporaron preguntas para conocer las razones por las cua-
les la poblacién alfabeta de 18 a 64 afnos de edad que leyo libros decide por
voluntad propia leer un libro, sin considerar libros que leyé el informante por
trabajo y/o estudio.

Segun resultados, se revela que la razén principal por la cual la poblacién
alfabeta de 18 a 64 afios de edad elige leer un libro impreso y/o digital es por el
tema (68,5 %). Como otras razones principales, reportaron el titulo (23,8 %), por
recomendacién de un amigo/amiga o familiar (23,3%) y recomendacién del
profesor (17,7 %), entre las principales.

Gréfico lll.37
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que eligic leer un libro impreso y/o digital en los
ultimos 12 meses, seguin principales razones - ENL 2022
(porcentaje)

Larec

i6n de un amigo/amiga o familiar

El autor /la autora

La recomendacion del docente / profesor/a - 17,7

Recomendaciones por redes sociales
y/o sitios web especializados 9,5

Por la presentacion (caratula, disefio, libro-album) . 4,8

El precio

La recomendacion de
un/a bibli ario/a y/o mediador/a

Por comentarios y/o
anuncios en prensa, radio o television 33

La recomendacién de un/a librero/a I 0,8

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.4.13Poblacion de 18 a 64 anos que consiguio/adquirio libros
impresos y/o digitales pagados o gratuitos

En esta seccion se presenta informacion sobre la poblacion alfabeta de 18 a 64
anos de edad, lectora y no lectora, que consiguié/adquirié libros impresos y/o
digitales (pagados o gratuitos) para uso personal o de otras personas, en los
ultimos 12 meses.

Segun resultados de la ENL 2022, se observa que a nivel nacional el 50,0 %
de la poblacion de 18 a 64 afios de edad consiguié/adquirié libros (pagados o
gratuitos) en los ultimos 12 meses. Por drea de residencia, la poblacion del area
urbana (52,9 %) que consiguid/adquirié libros supera en 19,9 puntos porcen-
tuales a la poblacion del area rural (33,0 %) que adquirio libros.

Gréfico 111.38
Perti: poblacién de 18 a 64 afos de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses,
segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)

67,0

471

33,0
50,0

=

Adquiri6 libros No adquirié libros
Adquirié libros Il No adquirié libros H Urbana Rural

Fuente: INEI - ENL 2022.

Segun nivel educativo alcanzado, las personas con nivel educativo superior
universitaria reportaron mayor porcentaje de libros adquiridos (74,8 %). Lo cual
denota que a mayor nivel educativo alcanzado se relaciona directamente con
la adquisicion de libros pagados o gratuitos en los ultimos 12 meses.
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Gréfico 111.39
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses,
segun nivel educativo - ENL 2022
(porcentaje)

Primaria 1/ Secundaria Superior no universitaria Superior
unlver5|tarla 2/

1/ Incluye: educacién basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

«  Forma como adquirié los libros la poblacién de 18 a 64 afos de edad

De la poblacion que consiguié/adquirio libros en los ultimos 12 meses (50,0 %),
el mayor porcentaje de personas los compré (60,4%). La segunda forma de
adquisicion de libros fue mediante la descarga gratuita de Internet (27,2 %),
seguida de regalados (23,8 %).
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Gréfico 111.40
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses,
seguin forma de adquisicion - ENL 2022
(porcentaje)

Los compré (incluye paga por suscripcion) 60,4

|
P
[¥)

Pagé por la fotocopia de los libros

Los descarga gratuitamente de internet 27,2

Se los regalaron 23,8

Se los prestaron 15,8

o
(%]

Los tenia en su biblioteca personal (fisica o virtual)

i

Por suscripcion gratuita en plataformas digitales
con licencia de autor

|
£y
)}

'

Los pidi6 prestados en bibliotecas I 2,2

Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

Por area de residencia, la poblacién del area rural que consiguié/adquirié libros
en los ultimos 12 meses, mayormente, los compré (53,6 %), sequida del 30,5 %
que le regalaron los libros y al 18,0% que se los prestaron. Mientras que, en el
area urbana, predomina la forma de adquisicién de libros mediante compra
(61,1%), sequida de la descarga gratuita por Internet (29,0 %).
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Grafico l11.41

Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses, por
forma de adquisicién, segtin drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)

Los comprd (incluye paga por suscripcion)
Pago por la fotocopia de los libros
Los descarga gratuitamente de internet
Se los regalaron

Se los prestaron

Los tenia en su biblioteca personal
(fisica o virtual)

Por suscripcién gratuita en plataformas
digitales con licencia de autor

Los pidié prestados en bibliotecas

B Urbana Rural

Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

« Libros comprados por canal o plataforma de compra

53,6

2,7

10,2

30,5

18,0

12,4

2,0

Segun resultados obtenidos, el 64,6 % de personas compro en librerias fisicas

los libros para uso propio o de otras personas; como segundo lugar de compra
se encuentran los vendedores ambulantes o puntos de venta de libros foto-

copiados (27,8 %). Asimismo, se observa la compra en ferias del libro (7,2 %),

librerias digitales (5,3 %) y por suscripcién paga en plataformas digitales (2,4 %),
como nuevos puntos de venta o adquisicion de libros, los cuales se presentan

mayormente en el drea urbana.
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Gréfico l1l.42
Pert: poblacién de 18 a 64 afos de edad que comprd libros en los tltimos 12 meses, seguin canal o
plataforma de compra - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: compré del autor, en el centro de estudio, en la iglesia, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por estrato socioeconémico, y teniendo en cuenta los principales lugares de
compra de libros, se observa que las librerias fisicas son el lugar principal de la
compra de libros de todos los estratos socioecondmicos, presentando los ma-
yores porcentajes el estrato alto (74,1 %) y medio alto (73,1 %).

Los vendedores ambulantes o puntos de venta de libros fotocopiados re-
presentan el lugar de compra donde mayormente adquieren libros las perso-
nas del estrato rural (36,0 %) y del estrato bajo (35,4 %).

Asimismo, se aprecia que la compra en ferias del libro (14,1 %) y librerias di-
gitales (11,1 %) mayormente se realiza en el estrato alto, siendo menor la com-
pra en estos canales o plataformas de venta en el resto de estratos.
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Gréfico l11.43
Pert: poblacion de 18 a 64 arios de edad que compré libros en los ultimos 12 meses, por canal o
plataforma de compra, seguin estrato socioeconémico - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

«  Gasto promedio realizado en la compra de libros en los tltimos 12 meses

Con relacién al gasto promedio en libros impresos y/o digitales adquiridos por
las personas de 18 a 64 afos para uso propio o el de otras personas en los Ultimos
12 meses, segun resultados de la encuesta, asciende a 170 soles a nivel nacional.
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Segun area de residencia, las personas del drea urbana (177 soles) gastaron 81
soles mas, en la compra de libros, que las personas del area rural (96 soles).

Grafico lll.44
Peru: promedio del gasto realizado por la poblacién de 18 a 64 anos de edad que consiguié/adquirié
libros en los ultimos 12 meses, segtin drea de residencia - ENL 2022
(soles)

177

Nacional Urbana Rural
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

»  Gasto promedio realizado en la compra de libros por caracteristicas
sociodemograficas

Segun sexo, los hombres gastaron 191 soles en la compra de libros en los Ultimos
12 meses, mientras que las mujeres 150 soles. Por nivel educativo alcanzado, las
personas con nivel superior universitaria son las que realizaron mayor gasto (262
soles). En cuanto al estrato socioecondmico, las personas del estrato alto y medio
alto realizaron los mayores gastos: 257 soles y 228 soles, respectivamente.
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Gréfico lll.45
Pert: promedio del gasto realizado por la poblacién de 18 a 64 anos de edad que consiguid/adquirid
libros en los ultimos 12 meses, segtin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
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1/ Incluye: educacién basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

« Rangos de gasto realizado en la compra de libros

Segun el rango de gasto en soles, los resultados a nivel nacional revelan que
38,3% de la poblacion de 18 a 64 aflos gasté hasta 50 soles, seguido del 33,4 %
que gasté de 101 a 500 soles. Segun area de residencia, las personas del area
rural (53,8 %) gastaron hasta 50 soles en mayor medida que las personas del
area urbana (36,9 %), en la compra de libros impresos y/o digitales. Sin embar-
go, la poblacion del drea urbana (34,5 %) registré6 mayor gasto en el rango de
101 a 500 soles que la poblacion del area rural (22,1 %).
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Gréfico ll.46
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses, por
rango de gasto en soles, segtin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)

Nacional 33,4 53

Urbana

Rural 22,1 0,6

HDe 1a50soles De 51a 100 soles HDe 101 a500 soles Mas de 500 soles

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

+ Rangos de gasto realizado en la compra de libros segun caracteristicas
sociodemogréficas

Segun sexo, en rango de gasto mayor (de 1 a 50 soles), las mujeres (41,3 %)
gastaron mas que los hombres (35,0 %) en la compra de libros en los ultimos 12
meses; en cambio, en el rango de gasto de 101 a 500 soles, los hombres (35,9 %)
gastaron mas que las mujeres (31,2 %).

Por grupos de edad, la poblacion de 18 a 29 afos (40,3 %) y de 30 a 49 anos
(38,7 %) compro libros impresos y/o digitales en el rango de gasto de 1 a 50
soles mas que el resto de rangos de gasto. Mientras que los grupos de edad de
50a59anos (36,6 %) y de 60 a 64 anos (36,2 %) compraron libros en el rango de
101 a 500 soles mas que el resto de rangos de compra.

Analizando por nivel educativo alcanzado, la mayoria de la poblacién del ni-
vel primaria (59,1 %) y secundaria (52,6 %) compro libros en el rango de gasto de
1 a 50 soles, siendo mayores que el resto de rangos de gasto. En cambio, el 44,4 %
de personas que tienen nivel superior universitaria gasté en libros en el rango de
gasto de 101 a 500 soles, también mayor que del resto de rangos de gasto.

Segun estrato socioecondmico, la mayoria de la poblacién rural (53,8%) y
estrato bajo (50,4 %) comprdé libros en el rango de gasto de 1 a 50 soles, siendo
mayores que el resto de estratos y rangos de gasto. En cambio, el 45,8% del
estrato alto comprd libros en un rango de 101 a 500 soles, también mayor que
del resto de estratos y de rangos de gasto.
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Gréfico l1l.47
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié libros en los tltimos 12 meses, por
rango de gasto, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
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1/ Incluye: educacién basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.5 Lecturade peridodicos impresos y/o digitales

La ENL 2022 investigd sobre la lectura de periddicos en soporte impreso y/o
digital, tanto de periddicos nacionales, internacionales, de la zona, de las muni-
cipalidades, entre otros, en el mes anterior.

En la metodologia implementada, se consideré como lector de periédicos a
la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios que leyd por lo menos un articulo, noticia
o columna de periédicos impresos y/o digitales durante el periodo de referencia.
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3.5.1 Lectura de periodicos por ambito geografico

Segun resultados de la encuesta, se observa que el 63,4% de la poblacién en
estudio leyd perioddicos en el mes anterior, en tanto que la poblaciéon que no
ley6 representa el 36,6 %.

Por area de residencia, la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios de edad que
leyd periddicos impresos y/o digitales el mes anterior mayormente se situa en
el area urbana (67,8 %), mientras que en el area rural representa el 37,2%, es
decir, el 62,8 % de la poblacién del &rea rural no leyé periddicos.

Por regién natural, se muestra que la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios de la
costa es la que en mayor proporcion leyd periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior (68,2 %), mientras que en la sierra es el 55,7% Yy en la selva es el 54,9 %.

Gréfico 111.48
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, segun dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
67,8 68,2
63,4 v v 55,7 54,9
37,2
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Area de residencia Region natural

Ley6 periédico B No ley6 periédico

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.5.2 Lecturade periddicos por caracteristicas sociodemograficas

Segun sexo, la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios de edad que ley6 periddicos
impresos y/o digitales el mes anterior, mayormente, corresponde a hombres
(68,9 %), mientras que las mujeres representan el 57,8 %.

Por edad, en el rango de 30 a 49 afnos se concentra la poblacidon que mas
lee periodicos (64,5 %), sequida de la poblacion comprendida entre las edades
de 60 a 64 anos (63,3 %).
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En cuanto a nivel educativo, la poblacién que tiene educacion superior
universitaria (72,5 %) es la que preponderantemente lee periddico, seguida de
la poblacién que tiene nivel superior no universitaria (70,5 %).

Con respecto al estrato socioeconémico, la poblacién del estrato alto es la
que leyo periddicos en mayor proporcion (72,9 %), seguida de la poblacion del
estrato medio que representa el 70,5 %.

Gréfico l11.49
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, segun caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
(porcentaje)
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1/ Incluye: educacioén basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.5.3 Principales razones de la no lectura de periddicos

Los resultados de la ENL 2022, a nivel nacional, revelan que la poblaciéon que no
leyd periédicos impresos y/o digitales en el mes anterior (41,1 %) no ha leido
mayormente por falta de tiempo; el 30,1 % porque no le gusta leer periédicos/
falta de interés, como principales resultados.

Gréfico l1l.50
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afios de edad que no leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, seguin principales razones de no lectura - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman en 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: dificultad/problema visual, contenido poco veraz, por salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se aprecia las mismas tendencias en los motivos de la no lectura de
periddicos, es decir, el motivo principal es por falta de tiempo. Sin embargo, las
mujeres (13,6 %) superan a los hombres (11,3 %) en 2,3 puntos porcentuales en
el motivo de que prefieren realizar otras actividades culturales (cine, television,
conciertos, museos, exposiciones, danzas, entre otras) y en 1,5 puntos porcen-
tuales en el motivo de que no les gusta leer periddicos/falta de interés.
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Gréfico lll.51
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad que no leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por principales razones de no lectura, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
_ 41,6
Por falta de tiempo
40,7
I -
No le gusta leer periédicos/Falta de interes 30,7

Prefiere leer otro tipo de publicacién _ 151

(libros, revistas, otros contenidos digitales)
15,4

|_______RIW

No venden periddico en la zona 03

Prefiere realizar otras actividades culturales _ 11,3
(cine, television, conciertos, museos,
exposiciones, danzas, entre otros) 13,6

Prefiere realizar otras actividades recreativas y/o - 9,1
sociales (deporte, visitas familiares, entre otros) 8,2

Y

Por falta de dinero
71

Falta de bibliotecas cerca a su hogar . 21
o centro de estudios 4

1,6

. 2,7

Otros 1/
2,2

Il Hombre Mujer

Nota: Los porcentajes no suman en 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: dificultad/problema visual, contenido poco veraz, por salud, prefiere ver/escuchar noticias en TV, radio, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.5.4 Frecuencia de la lectura de periddicos

De la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyd periédicos impresos
y/o digitales en el mes anterior, la mayoria lo hizo con la frecuencia de varias ve-
cesalasemana (41,2%); el 26,5%, unavezalasemana,yel 17,5%, diariamente,
como principales resultados.

Segun area de residencia, la poblacion de 18 a 64 anos del area urbana
mayormente leyd periédicos con frecuencia varias veces a la semana (42,5 %),
superando en 15,4 puntos porcentuales a la poblacién del area rural (27,1 %);
mientras que en el rural la poblacién leyd periddicos principalmente con
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frecuencia una vez a la semana, con una diferencia de 9,0 puntos porcentuales
con relacion a la poblacién del drea urbana.

Por sexo, tanto los hombres como las mujeres de 18 a 64 anos de edad
manifiestan haber leido periédicos impresos y/digitales mayormente varias ve-
ces a la semana, siendo ligeramente mayor en los hombres que en las mujeres
(42,4% y 39,8 %, respectivamente); mientras que en la frecuencia una vez a la
semana son las mujeres (28,3 %,) las que superan a los hombres (25,1 %). Con la
frecuencia diariamente, que es la tercera en orden, los hombres superan a las
mujeres en 3,2 puntos porcentuales.

Gréfico lll.52
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por frecuencia de lectura, seguin drea de residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Segun regién natural, se puede apreciar que el 43,4% de la poblacién de la
selva declara leer varias veces a la semana periodicos digitales y/o impresos,
mientras que el 42,6 % corresponde a la costa y el 35,9 % a la sierra. Asimismo,
con frecuencia una vez a la semana, en la sierra, el 29,2 % de la poblacién en
estudio leyd periddicos, en tanto que, en la costa, esta poblacidn se concentra
en el 26,2%y en la selva en el 22,9 %.

Gréfico lll.53
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por frecuencia de lectura, seguin region natural - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun grupos de edad, en cuanto a la lectura de periédicos impresos y/o digi-
tales, la frecuencia varias veces a la semana es la que predomina en todos los
grupos de edad, siendo mayor en el grupo de 18 a 29 afios (41,8 %) y menor en
el grupo de 60 a 64 anos de edad (36,3%). Le sigue la frecuencia una vez a la
semana, la cual es similar en todos los grupos de edad. La lectura de periédicos
con frecuencia diariamente se encuentra en la tercera posicién, la cual es realiza-
da mayormente por el grupo de 60 a 64 afios de edad (23,9 %). Mientras que las
frecuencias varias veces al mes y una vez al mes son las que menos se realizan.
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Gréfico lll.54
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por frecuencia de lectura, segtin grupo de edad - ENL 2022
(porcentaje)

18 a 29 afios 14,5 41,8 27,4 -
30a49afos 18,4 41,5 26,3 -

M Diariamente M Varias veces a la semana Unavezalasemana M Variasvecesalmes MUnavezal mes

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por nivel educativo, se reporta que la frecuencia principal en la lectura de peri6-
dicos impresos y/o digitales se realizé varias veces a la semana y mayormente
por la poblacion con nivel educativo superior no universitaria (43,4 %), secun-
daria (41,9 %) y superior universitaria (41,3 %). Le sigue la frecuencia unavezala
semana, realizada mayormente por la poblacién con nivel educativo primaria
(35,8 %), secundaria (28,4 %) y superior no universitaria (23,9 %).

Gréfico lll.55
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd periddicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por frecuencia de lectura, segun nivel educativo - ENL 2022
(porcentaje)
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1/ Incluye: educacion basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.5.5 Principal soporte de lectura de periodicos

Los resultados de la ENL 2022 sefalan que el 45,5 % de la poblacion alfabeta de
18 a 64 anos leyé en el mes anterior periédicos en soporte impreso y el 29,0%
ley6 en soporte digital.

Gréfico l1l.56
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 aios de edad que leyo periddicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, seguin soporte de lectura - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun area de residencia, en el rea urbana, la poblacién de 18 a 64 afios de edad
mayormente leyd periédicos en soporte impreso (48,7 %) en el mes anterior y el
31,6 % en soporte digital; mientras que, en el area rural, el 27,3 % de la poblacién
leyé periddicos en soporte impreso y solo el 14,2 % en soporte digital.

Por sexo, el soporte de lectura utilizado mayormente por hombres y muje-
res en la lectura de periddicos es el impreso. El 51,2 % de los hombres ley6 pe-
riddicos en soporte impreso, superando a las mujeres que leyeron en este mis-
mo soporte en 11,4 puntos porcentuales. Asimismo, el 31,1 % de los hombres
ley6 periédicos en soporte digital, mayor al porcentaje de las mujeres (26,9 %).

Gréfico lll.57
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 aios de edad que leyo periddicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por soporte de lectura, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Segun grupos de edad y analizando el tipo de soporte utilizado en la lectura
de periddicos, se observa que el 55,3 % de la poblacion de 60 a 64 afos realizé
mayormente la lectura de periédicos en soporte impreso y el 16,5 % en soporte
digital. Mientras que el 36,7 % de la poblacién de 18 a 29 anos es la que leyé
mayormente periddicos en soporte digital, en tanto que, en este mismo rango
de edad, esta poblaciéon leyé en soporte impreso en el 38,5 %.

Gréfico l1l.58
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por soporte de lectura, segtin grupo de edad - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Otro factor determinante para la lectura de periédicos en soporte impreso y/o
digital es el nivel educativo de la poblacion. Por ello, el 48,2 % de la poblacién
con nivel superior universitaria realizé la lectura de periédicos en soporte di-
gital, sequida por el nivel superior no universitaria que representa el 36,2 %.
Mientras que la poblacién de nivel secundaria leyé mayormente en soporte
impreso (50,3 %); por otro lado, la poblacién de nivel primaria leyé mayormen-
te en soporte impreso (33,7 %) que en soporte digital (7,5 %).
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Gréfico l1l.59
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que leyd periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por soporte de lectura, segun nivel educativo - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Incluye: educacion basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.5.6 Principal contenido de los periodicos leidos

En este acapite se indago por las preferencias de los lectores de este tipo de
publicacién, con relacién al contenido o secciones de los peridédicos impresos
y/o digitales en el mes anterior.

A nivel nacional, la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos tiene preferen-
cias por la lectura de noticias locales (72,3 %), seguida de noticias nacionales
(70,2 %), politica (47,5 %), titulares (43,1 %) y deportes (42,6 %), principalmente.

Segun area de residencia, las noticias locales siguen siendo el contenido que
mas leyo la poblacién alfabeta de 18 a 64 aios. La poblacion del area rural es la que
presenta el mayor porcentaje (78,8 %), seguida de las noticias nacionales (75,8 %).

Por sexo, en los hombres, el contenido de deportes ocupa el tercer lugar de
preferencia en la lectura de periddicos (65,6 %), siendo superior a las mujeres
en 50,8 puntos porcentuales.
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Gréfico 111.60
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por contenidos leidos, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022
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Nota: Los porcentajes no suman en 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por grupo de edad, se observa que en todos los grupos de edad existe prefe-
rencia por los contenidos de noticias locales, siendo ligeramente mayor en la
poblacion alfabeta del grupo de 50 a 59 afos (75,0 %). Asimismo, en todos los
grupos de edad sigue en orden de preferencia las noticias nacionales.
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Gréfico l1l.61
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por contenidos leidos, segtin grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman en 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por nivel educativo alcanzado, la poblacion alfabeta que tiene nivel primario
es la que mas lee contenidos de noticias locales (83,5 %), en tanto que los de
nivel secundaria representan el 75,4 %. La poblaciéon que tienen nivel superior
no universitaria se posiciona en el tercer lugar con el 71,5 %, mientras que la
poblacion de nivel superior universitaria muestra el 64,8 %.

El 71,0% de la poblacién que tiene nivel secundario sefala su preferencia
y lectura de las noticias nacionales, mientras que los demas niveles educativos
presentan la misma tendencia.



Gréfico 111.62
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé periédicos impresos y/o digitales en el
mes anterior, por contenidos leidos, segtin nivel educativo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman en 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: educacién basica especial.

2/ Incluye: maestria/doctorado.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.5.7 Gasto promedio realizado en la compra de periédicos

Segun la ENL 2022, a nivel nacional, el gasto promedio realizado por las per-
sonas que adquirieron periédicos impresos y/o digitales para uso propio o de
otras personas en el mes anterior fue de 13 soles.

Por 4rea de residencia, en el dmbito urbano, el promedio de gasto por estas
publicaciones fue de 14 soles, en tanto que en el area rural fue de 7 soles en el
mes anterior.
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Segun regién natural, la poblacién de la costa gasta 14 soles en promedio
en la adquisicion de periddicos, en tanto que en la selva el promedio represen-
ta 12 soles, mientras que en la sierra esta poblacién gasta en promedio 10 soles.

Gréfico 111.63
Pert: gasto promedio realizado por la poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié
periédicos impresos y/o digitales en el mes anterior, segiin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(soles)
14

12

Nacional Urbana Rural Costa Sierra Selva

Area de residencia Region natural
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

+  Gasto promedio realizado en la compra de periédicos por
caracteristicas sociodemograficas

Segun sexo, los hombres en promedio gastaron mas (14 soles) en la compra de
periodicos impresos y/o digitales en el mes anterior, en tanto que las mujeres
gastaron 12 soles en promedio.

Por grupo etario, la poblacién en estudio comprendida entre las edades
de 60 a 64 afnos gasta en promedio 16 soles en la adquisicién de periodicos,
en tanto que, en el rango de 50 a 59 afos, el promedio de gasto es de 14 soles.

Respecto al nivel educativo, la poblacién alfabeta que tiene nivel superior
universitaria, maestria y/o doctorado gasta en promedio 17 soles al mes en la
adquisiciéon de periédicos; el nivel que le sigue es el superior no universitaria
con un gasto promedio de 14 soles por mes, entre los principales resultados.
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Gréfico l1l.64
Perti: promedio del gasto realizado por la poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié
periddicos impresos y/o digitales en el mes anterior, segtin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
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1/ Incluye: educacion basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

+ Rango de gasto realizado en la compra de periédicos

Segun resultados obtenidos, a nivel nacional, se evidencia que la poblacién
gastd mayormente entre 11 a 50 soles en el mes anterior en la adquisicion de
periodicos impresos y/o digitales (39,8 %), en tanto que entre 1 a 5 soles re-
presenta el 35,0 %, existiendo una diferencia de 4,8 puntos porcentuales entre
estos rangos.

Segun area de residencia, la poblacién del area rural es la que gasta mas
que el promedio nacional, en el rango de 1 a 5 soles (60,0 %), en tanto que, en
el dmbito urbano, este gasto promedio representa el 32,7 %.

Por region natural, se observa que la poblacién de la sierra gasté mayorita-
riamente (44,9%) de 1 a 5 soles en la adquisicién de periddicos el mes anterior,
mientras que la selva representa un 40,8 % y la costa el 30,8 %.
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Gréfico l1l.65
Perti: poblacion de 18 a 64 anos de edad que consiguié/adquirié periddicos impresos y/o digitales en
el mes anterior, por rango de gasto, segun dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, es posible establecer que los hombres en mayor medida (41,9 %)
gastaron entre 11 a 50 soles en la adquisicion de periddicos en el mes anterior,
mientras que las mujeres representan el 36,1 %. Sin embargo, en el rango de 1
a 5 soles son las mujeres que mayoritariamente gastaron (39,2 %), a diferencia
de los hombres que muestran el 32,7 %.

Gréfico 111.66
Perti: poblacion de 18 a 64 anos de edad que consiguio/adquirié periédicos impresos y/o digitales en
el mes anterior, por rango de gasto y segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.6 Lecturaderevistas impresas y/o digitales

En la ENL 2022, se indago también por la lectura de revistas impresas y/o digi-
tales por parte de la poblacién alfabeta de 18 a 64 aflos de edad, la cual estu-
vo enmarcada conceptualmente en la premisa técnica que leer una revista es
cuando por lo menos la persona leyé un articulo, nota o columna de la revista
en el mes anterior.

3.6.1 Lectura de revistas por ambito geografico

Segun los resultados de la encuesta, se evidencia una diferencia significativa
en cuanto al habito lector de estas publicaciones, que representa un 22,5%,
siendo mayor la poblacion en estudio que no lee revistas (77,5 %).

Por 4rea de residencia, la poblacidn alfabeta de 18 a 64 afios que leyé re-
vistas impresas y/o digitales en el mes anterior mayormente se situa en el area
urbana (24,8 %), mientras que en el area rural representa el 9,0%; es decir, el
91,0% de la poblacién de este dmbito geogréfico no leyé revistas.

Al analizar por regién natural, se observa que la poblacién de la costa es la
que mas leyo revistas en el mes anterior (25,2 %), siendo mayor que el prome-
dio nacional (22,5 %).

Grafico lIl.67
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyo revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, segun dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
77,5 74,8
22,5 24,8 25,2
9,0 18,9 16,8
Nacional Urbana Rural Costa Sierra Selva
Area de residencia Region natural
Ley6 revista H No ley6 revista

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.6.2 Lectura de revistas por caracteristicas sociodemograficas

Segun sexo, las mujeres (24,3 %) en mayor medida que los hombres (20,7 %) le-
yeron revistas en el mes anterior, con una diferencia de 3,6 puntos porcentuales.

Por grupo de edades, en el rango de 18 a 29 ainos de edad se concentra la
poblaciéon que mayormente leyé revistas (27,7 %), seqguida del grupo etario de
30 a 49 anos (21,4 %).

Por nivel educativo, es notorio que la poblaciéon que tiene nivel superior
(universitaria y no universitaria) es la que leyé mas revistas con el 39,4% y
27,1 %, respectivamente. Mientras que, por estrato socioeconémico, el estrato
alto es el mas preponderante en la lectura de revistas (31,9 %), sequido por el
estrato medio que representa el 28,4 %.

Grafico 111.68
Pert: poblacion alfabeta de 18 a 64 anos de edad que leyd revistas impresas y/o digitales
en el mes anterior, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
(porcentaje)
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1/ Incluye: educacion basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.6.3 Principales razones de la no lectura de revistas

La razon principal de la no lectura de revistas, declarado por el 43,6 % por la pobla-
cion alfabeta de 18 a 64 aios de edad, fue por falta de tiempo. La segunda razén
es porque no les gusta leer revistas/falta de interés (35,2 %); mientras que el 19,4 %
de personas informé que no lee revistas porque prefiere leer otro tipo de publica-
cién (libros, periédicos, otros contenidos digitales), entre las principales razones.
Segun drea de residencia, tanto en el area urbana (44,1%) como en el drea
rural (41,4%), la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos que no leyé revistas en el
mes anterior no lo hizo por falta de tiempo. Asimismo, en el area rural se observa
gue no le gusta leer/falta de interés en la lectura de revistas representa el 37,6 %,
mientras que en el drea urbana es el 34,7 %. Ademas, en el area rural resaltan los
motivos de no vender revistas en la zona con 16,1 %Yy el 12,0 % por falta de dinero.

Grafico 111.69
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios que no leyé revistas impresas y/o digitales en el
mes anterior, por principales razones de la no lectura, segtin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Segun sexo, se aprecia que la principal razén de la no lectura de revistas para
hombres (43,9%) y mujeres (43,4%) es por falta de tiempo, cuya proporcion
disminuye en 0,5 puntos porcentuales en las mujeres. Los hombres reportaron
el motivo falta de interés/no les gusta las revistas en el 36,2 %, en tanto que las
mujeres evidencian este desinterés en el 34,0 %. Mientras que el motivo de la
no lectura por falta de dinero es mayor en las mujeres (11,0 %) que en los hom-
bres (7,8 %), evidenciando una diferencia de 3,2 puntos porcentuales.

Gréfico l1l.70
Peru: poblacién alfabeta de 18 a 64 aios de edad que no leyé revistas impresas y/o digitales en el
mes anterior, por principales razones de la no lectura, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple
1/ Incluye: dificultad/problema visual, no conoce revistas, por encontrarse mal de salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.6.4 Frecuencia de la lectura de revistas

Segun resultados de la encuesta, la mayor parte de la poblacién alfabeta de 18
a 64 anos de edad leyo revistas una vez a la semana (33,1 %) en el mes anterior,
en tanto que la frecuencia varias veces a la semana fue realizada por el 26,0 %
de la poblacién.

Segun érea de residencia, en el area rural, la poblacién leyé revistas en el
mes anterior mayormente con frecuencia una vez a la semana (34,6 %), mien-
tras que, en el area urbana, el 33,0% sefald la misma frecuencia de lectura. En
el drea rural, la siguiente frecuencia de la lectura de revistas fue una vez al mes
(25,9%).

Segun regidn natural, se puede apreciar que el 33,4% de la poblacion
de la sierra declaré leer una vez a la semana revistas, mientras que el 33,1%
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correspondio a la costay 32,2 % a la selva. Asimismo, la frecuencia de lectura de
varias veces a la semana es mayor en la selva (29,1 %), seguida de la costa con
el 26,0 %, mientras que en la misma frecuencia de lectura la sierra concentra el
24,5 % de poblacién.

Gréfico lll.71
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 aios de edad que leyé revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por frecuencia de lectura, segun dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se puede apreciar que un 33,2% de hombres de 18 a 64 afios de
edad manifesto leer una vez a la semana revistas, mientras que las mujeres re-
presentan el 33,0%. En la frecuencia varias veces a la semana, son los hombres
guienes superan a las mujeres con el 26,9 %, mientras estas muestran 25,2 %.
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Gréfico l1l.72
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por frecuencia lectura, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.6.5 Principal soporte utilizado en la lectura de revistas

Los resultados obtenidos en la ENL 2022, respecto a la lectura de revistas en
soporte impreso y/o digital, sefalan que la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios
mayoritariamente leyd revistas en soporte impreso (12,6 %), mientras que el
12,5% de la poblacién que lee revistas uso el soporte digital, existiendo una
diferencia minima de 0,1 punto porcentual entre ambos soportes de lectura.

Cuadro 111.01
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyé revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, segun soporte de lectura - ENL 2022

(porcentaje)
[ soporte delecturaderevistas | Nacional |
Impreso 12.6
Digital 1255

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun drea de residencia, en el drea urbana, la poblacién investigada en el mes

anterior mayormente leyd revistas en soporte digital (14,0 %), mientras que en el
area rural menor fue la poblacién que leyé revistas en el mismo soporte (3,7 %).
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Segun region natural, en la costa, la poblacién de 18 a 64 afos de edad lee
revistas en soporte impreso (14,2 %), a diferencia de las regiones de la selva y la
sierra que representan el 10,3 %Yy 9,9 %, respectivamente. Mientras que las revis-
tas en soporte digital son mayormente leidas en la costa, alcanzando un porcen-
taje de 13,9%, seguido de la sierra que muestra el 11,0% vy la selva con el 8,2 %.

Gréfico lll.73
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por soporte de lectura, segtin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Al caracterizar a la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos de edad, se obtienen
lo siguiente: por sexo, las mujeres sefialaron leer revistas mayoritariamente en
soporte impreso (14,5 %), en tanto que los hombres leyeron en este soporte en
un menor porcentaje (10,9 %); asimismo, la lectura de revistas en soporte digi-
tal fue realizada por el 12,6 % de mujeres, mientras que los hombres también
leyeron en este soporte en un porcentaje similar (12,4 %).

Por grupos de edad, el grupo de 18 a 29 afos edad es el que hizo mayor
uso de las revistas en soporte digital (19,0 %), en tanto que el 11,9 % de ese mis-
mo grupo etario leyo revistas impresas. El 12,9 % de la poblacién comprendida
entre las edades de 30 a 49 afios ley6 prioritariamente revistas impresas, mien-
tras que en el mismo rango de edad el 11,1 % leyé revistas en soporte digital.

Por nivel educativo, el 28,2 % de la poblaciéon que tiene nivel superior uni-
versitario fue el grupo que leyé revistas digitales en mayor proporcion, en tanto
que, en el mismo grupo de edad, el 16,4% tiene preferencia por la lectura de
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revistas impresas. Asimismo, el 14,2% de la poblacidon con nivel superior no
universitaria fue el segundo grupo que leyé en mayor proporcion revistas en
soporte digital. Asi también se observa que, mientras menor sea el nivel educa-
tivo alcanzado, la lectura de revistas digitales es minima.

Gréfico lll.74
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyé revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por soporte de lectura, segun caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun estrato socioecondmico, el estrato alto representa el 20,3% de lectu-

ra de revistas en soporte digital, en tanto que el 16,2% realiza la lectoria de
esta publicacién en soporte impreso. Seguidamente, en el estrato medio se
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evidencia que mayormente (16,3 %) la poblacién leyé en revistas en soporte di-
gital, mientras que el 15,3 % de la poblacion de este estrato ley6 revistas impre-
sas. Sucede lo inverso en los estratos bajo y rural: leyeron mayormente revistas
en soporte impreso (12,1 %y 5,8 %, respectivamente).

Gréfico lll.75
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 aios de edad que leyé revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por soporte de lectura, segun estrato socioecondmico - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.6.6 Tipo derevistas leidas

En la encuesta se investigd acerca del tipo de revistas impresas y/o digitales
leidas por la poblacién alfabeta de 18 a 64 aflos en el mes anterior, lo cual per-
mitié conocer sus preferencias de lectura en este tipo de publicaciones.

Los resultados de la encuesta revelan que el 33,9% de la poblacién leyé
revistas profesionales/cientificas/tecnoldgicas; el 26,5 %, sobre moda/cocina/es-
pectaculos; el 16,2 %, sobre politica/economia/negocios; el 14,3 %, revistas reli-
giosas, y el 13,8%, sobre arte/cultura/literatura, entre los principales resultados.
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Gréfico lll.76
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, segun tipo de revistas leidas - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: salud y nutricién, manualidades, desarrollo personal, maternidad, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun regidén natural, en la sierra, la poblacion alfabeta de 18 a 64 afios leyd
mayormente revistas profesionales/cientificas/tecnoldgicas (39,0%) en el mes
anterior, mientras que en la costa y la selva representa el 33,5% y 25,5 %, res-
pectivamente. El 28,9% de la poblacion de 18 a 64 afios leyd revistas sobre
moda/cocina/espectaculos en la costa, en tanto que en selva corresponde al
23,2%, y en la sierra, al 20,3 %.

Las revistas sobre politica/economia y negocios representan un porcentaje
alto enlasierra (19,2 %), con relacién a la costa donde se concentra el 15,6 % de
la poblacién y en la selva representa el 13,8 %. Asimismo, es importante preci-
sar que, en la selva, la preferencia en la lectura de revistas religiosas se encuen-
tra en tercer orden (22,2 %).
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Gréfico lll.77
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por tipo de revistas leidas, segtin regién natural - ENL 2022
(porcentaje)
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Segun sexo, la mayoria de hombres leyo revistas profesionales/cientificas/tec-
noldgicas (43,4 %) en el mes anterior, mientras que las mujeres sefialaron como
tipo de revistas preferidas las de moda/cocina/espectaculos (41,8 %).

Las revistas de deportes y de politica/economia/negocios son las si-
guientes de preferencia para los hombres y representan un 23,0% y 21,6 %,
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respectivamente, mientras que, en las mujeres, las revistas profesionales/cien-
tificas/tecnoldgicas y religiosas representan 25,7 %y 17,2 %, respectivamente.

Gréfico l1l.78
Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyo revistas impresas y/o digitales en el mes
anterior, por tipo de revistas leidas, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
Profesionales/cientificas/tecnolégica: 43,4
25,7
23,0
De deportes
29
21,6
De politica/economia/negocios 1.6

13,3
De arte/cultura/literatura 14,2
10,8
Religiosas 17.2

De historietas

Moda/cocina/espectaculos

De naturaleza/medio ambiente/animales 8,5
7,8
7,2
Juveniles
9,9

41,8

6,8
De musica/video/cine/fotografia o
,
3,2
Infantiles
8,2
15
Otro 1/
2,3
Bl Hombre B Mujer

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple
1/ Incluye: salud y nutricién, manualidades, desarrollo personal, maternidad, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.6.7 Gasto promedio realizado en la compra de revistas

Segun resultados de la ENL 2022, el promedio de gasto en la adquisicién de re-
vistas impresas y/o digitales en el mes anterior a nivel nacional fue de 25 soles.
Segun area de residencia, en el drea urbana, el promedio de gasto en revistas
impresas y/o digitales en el mes anterior fue de 25 soles, en tanto que en el area
rural reporté un gasto menor (13 soles).

Por regién natural, en la costa, el promedio de gasto en revistas en el mes
anterior fue de 26 soles, en tanto que en la sierra y selva presentan fue de 21y
19 soles, respectivamente. El promedio de gasto de estas dos Ultimas regiones
estd por debajo del promedio nacional (25 soles).

Gréfico 11l.79
Pert: promedio del gasto realizado por la poblacién de 18 a 64 anos de edad que consiguid/adquirio
revistas impresas y/o digitales en el mes anterior, seguin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(soles)
25 25 26

21
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, en el mes anterior, los hombres tuvieron un gasto mayor en la
compra de revistas en el mes anterior (25 soles), a diferencia de las mujeres,
que gastaron en promedio 24 soles.

Por grupo de edad, la poblaciéon de 60 a 64 afos es la que mayormente
gasté en la compra de revistas, en promedio 27 soles, seguida por el grupo de
edad de 30 a 49 anos (25 soles).

La poblacion que tiene nivel superior universitaria (que incluye maestria/
doctorado) es la que gastd mas (33 soles), sequida de la no universitaria (22 soles).

Por estrato socioeconémico, la poblacidn que realizd un gasto mayor en la
compra de revistas fue la del estrato alto (38 soles) y la del estrato medio alto (30
soles), mientras que la poblacion del drea rural solo gasté en promedio 13 soles.
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Gréfico 111.80
Peru: promedio del gasto realizado por la poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié
revistas impresas y/o digitales en el mes anterior, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022
(soles)
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1/ Incluye: sin nivel/inicial y educacién basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.6.8 Rango de gasto realizado en la compra de revistas

Segun resultados obtenidos, el 59,1 % de la poblacién de 18 a 64 afios de edad
gasté entre 11 a 50 soles en la adquisicion de revistas impresas/digitales en el
mes anterior, en tanto que el 18,8 % de esta poblacidn gasté entre 6 a 10 soles,
como principales resultados.
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Por area de residencia, se muestra que en el drea urbana existe un compor-
tamiento similar al nacional, mientras que, en el area rural, el mayor porcentaje
de personas gasté entre 11 a 50 soles (42,2%) y el 39,8 % gasté entre 1 a 5 soles
en la adquisicién de revistas en el mes anterior.

Gréfico 111.81
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié revistas impresas y/o digitales en el
mes anterior, por rango de gasto, segtin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun regién natural, el 63,1% de la poblacion de la costa gastd entre 11 a 50
soles, sequido de la sierra con 53,8% y la selva con 42,2% en este rango. La
selva lidera el gasto en el rango de 6 a 10 soles (28,4 %), en tanto que la sierra
concentra en el 20,2% de la poblacion y la costa presenta un porcentaje de
17,0% para esta categoria.

Grafico 111.82
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguié/adquirié revistas impresas y/o digitales en el
mes anterior, por rango de gasto, segtin regién natural - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Segun sexo, el 59,2% de hombres de 18 a 64 anos de edad gasté de 11 a 50
soles en la adquisicion de revistas en el mes anterior, mientras que el 58,9 % de
mujeres gastd en este rango, existiendo una diferencia de 0,3 puntos porcen-
tuales. En el rango de 6 a 10 soles, las mujeres (19,9 %) gastaron mayormente
que los hombres (17,7 %) en este rango de gasto.

Gréfico 111.83
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que consiguid/adquirié revistas impresas y/o digitales en el
mes anterior, por rango de gasto, seguin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.7 Otros contenidos digitales

Este punto estd referido a la informacién digitalizada de formatos muy variados
o diferentes, cuya distribucién es especialmente por medio del Internet, y que
no se tomo en cuenta a los libros, periddicos y revistas digitales. En la encues-
ta se consider6 a los correos electrénicos, textos en Facebook, Twitter e Ins-
tagram, mensajes de texto en WhatsApp, textos en paginas web, foros/blogs,
documentos de trabajo/laborales y/o académicos (en formato Word, PDF, PPT,
entre otros), boletines electronicos y temas en otras redes sociales.

3.7.1 Lectura de al menos un tipo de contenido digital por
ambito geografico
Segun resultado de la encuesta de lectura revela que, a nivel nacional, el 82,7 %
de la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos leyd al menos un tipo de contenido
digital en el mes anterior.
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A nivel de area de residencia, la encuesta muestra que el 87,1% de la po-
blacion alfabeta urbana de 18 a 64 afios leyé al menos un tipo de contenido
digital mas que en el rural (56,6 %), siendo mayor en 30,5 puntos porcentuales.

Por region natural, la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de la costa (87,6 %)
leyé en mayor proporcién que la sierra (76,3 %) y la selva (71,2 %),

Segun zonas del pais, se observa que la poblacion alfabeta de Lima
(90,4 %) leyé al menos un tipo de contenido digital mas que la poblacién del
sur (80,5 %) y del norte (79,5 %); la region oriente es la que menos leyé conte-
nidos digitales (70,9 %).

Gréfico lll. 84
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arfios de edad que leyd otros contenidos digitales en el mes
anterior, segun dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.7.2 Lectura de al menos un tipo de contenido digital por
caracteristicas sociodemograficas

Por sexo, el gréfico muestra que la poblacién masculina (83,6 %) alfabeta de 18
a 64 anos leyé mas contenidos digitales que la poblacién femenina (81,8 %),
siendo mayor en 1,8 puntos porcentuales.

Segun grupos de edad, el 92,1% del grupo de 18 a 29 anos ley6 al me-
nos un tipo de contenido digital, siendo mayor que los grupos de 30 a 49 afos
(84,4%) y de 50 a 59 anos (71,1 %).

En cuanto a nivel educativo de la poblacién alfabeta que leyé contenidos di-
gitales, el 97,7 % corresponde a las personas que lograron estudios universitarios
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y el 94,8% a las que tienen educacién superior no universitaria; es decir, la pobla-
cién con mayor nivel de estudios es la que lee mds contenidos digitales.

Gréfico l11.85
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyd otros contenidos digitales en el mes
anterior, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Incluye: educacioén basica especial.
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.7.3 Tipo de contenido digital leidos

Los contenidos digitales facilitan el acceso a la informacién de forma inmedia-
ta. Esto ha generado una gran interconectividad entre las personas, tenien-
do un abanico de opciones entre las cuales figuran las redes sociales, como
Facebook, Twitter, WhatsApp, Instagram, entre otros. Por otro lado, también
existen medios digitales «tradicionales» como los correos electrénicos, do-
cumentos de trabajo (Word, PDF, PPT), asi como los textos en paginas web y
foros/blogs. Estos se utilizan segun la necesidad de la poblacién, ya que estos
son usados dependiendo de las caracteristicas de las personas, tales como
sexo, grupo de edad, nivel educativo o la poblacién de algun ambito geogra-
fico (drea urbana o rural).

Segun resultado de la encuesta, a nivel nacional, se sefala que la pobla-
cion alfabeta de 18 a 64 afios con mayor relevancia leyé en el mes anterior los
mensajes de texto en WhatsApp (74,3 %), seguido de los textos en Facebook
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(71,3%). Por otro lado, solamente el 3,4% leyd textos en otras redes sociales
(LinkedIn, Telegram, Signal, Discord, Twitch).

Grafico l11.86
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyé otros contenidos digitales en el mes
anterior, seguin tipo de contenido leido - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

A nivel de area de residencia, el grafico muestra que la poblacion alfabeta de
18 a 64 anos leyé con mayor preferencia los mensajes de texto en WhatsApp,
donde el 79,3 % corresponde a la poblacién urbanay el 45,1 % a la rural, segui-
do de los textos en Facebook, leidos por el 75,2% de la poblacién urbanay el
48,6 % de la rural.

Es importante sefalar, como se ha mencionado anteriormente, que la po-
blacion del 4rea rural leyé menos contenidos digitales que del area urbana.
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Gréfico 111.87
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos de edad que leyé otros contenidos digitales en el mes
anterior, segun drea de residencia - ENL 2022
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, los encuestados declararon haber leido contenidos digitales, preferen-
cialmente los mensajes de texto en WhatsApp, siendo mayor en los hombres
(74,8%) que en las mujeres (73,9%). Le siguen los textos en Facebook, donde
la poblacién masculina ley6 el 72,1 % y la femenina el 70,6 %. Cabe mencionar
que, en general, mayormente leyeron mas los hombres que las mujeres en to-
dos los tipos de contenidos digitales, con excepcién de los textos de Instagram,
donde las mujeres leyeron mas.
Gréfico 111.88

Peru: poblacion alfabeta de 18 a 64 afos que leyé otros contenidos digitales en el mes anterior,
seguin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.7.4 Frecuencia de la lectura de otros contenidos digitales

Como se ha visto, los mensajes de textos en WhatsApp es el contenido digital
que mas leyé la poblacion alfabeta de 18 a 64 aflos de edad en el mes anterior, y
también ley6 con mayor frecuencia (varias veces al dia), segun lo reportado por
el 62,4 % de las personas entrevistadas, seguido de Facebook (35,7 %).

También se observa que, con frecuencia varias veces a la semana, el 39,5 %
de la poblacion alfabeta ley6 textos en paginas web, seguido de documentos
de trabajo/laborales y/o académicos (en formato Word, PDF, PPT, entre otros)
con 36,9 %.

Con frecuencia una vez al dia, también se reporto la lectura de textos en
Facebook (25,9 %), Instagram (25,2 %) y Twitter (24,6 %).

Grafico 111.89
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que leyé otros contenidos digitales, segtin
frecuencia de lectura - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.7.5 Principales razones de la no lectura de otros contenidos
digitales

La poblacién alfabeta de 18 a 64 afios de edad que no leyé otros contenidos
digitales en el mes anterior reporté que no lo hicieron principalmente porque
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no cuentan con dispositivos tecnolégicos (smartphone, tableta, laptop, com-
putadora, lector digital) y porque no saben utilizar dichos dispositivos tecnolé-
gicos (37,3% en ambas razones), seguido de la razén de que no les gusta/falta
de interés (33,6 %).

En cuanto al drea de residencia, se observa que mayormente los encues-
tados no leyeron otros contenidos digitales porque aducen que no cuentan
con dispositivos tecnoldgicos (smartphone, tableta, laptop, computadora, lec-
tor digital), existiendo diferencia significativa entre la poblacién del area rural
(54,7 %) y del &rea urbana (28,6 %) de 26,1 puntos porcentuales. Lo mismo suce-
de con los que no saben utilizar dispositivos tecnoldgicos, la diferencia entre la
poblacion rural (41,5 %) y urbana (35,2 %) es de 6,3 puntos porcentuales.

Gréfico 111.90
Perti: poblacion alfabeta de 18 a 64 arios de edad que no leyd otros contenidos digitales en el mes
anterior, por razones de no lectura, seguin drea de residencia - ENL 2022
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, de acuerdo con el grafico, es posible sefialar que no existen grandes
diferencias entre las razones que tuvieron por no haber leido otros contenidos
digitales la poblacién alfabeta de 18 a 64 afos. La razon de mayor proporcion
es que no cuentan con dispositivos tecnolégicos (smartphone, tableta, laptop,
computadora, lector digital), donde el 39,9% correspondié a los varones, y el
35,0%, a las mujeres, con una diferencia de 4,9 puntos porcentuales.
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En cambio, en la razén de que no saben utilizar los dispositivos tecnologi-
cos, existen mas mujeres (41,0 %) que hombres (33,3 %).

Grafico 111.91
Pert: poblacién alfabeta de 18 a 64 arios de edad, que no leyd otros contenidos digitales en el mes
anterior, por razones de no lectura, segutin sexo - ENL 2022
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: falta de tiempo, problemas de salud, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.8 Asistencia a bibliotecas

Bibliotecas fisicas

Segun resultados de la ENL 2022, con la informacién recopilada se determiné
el porcentaje de la poblacion de 18 a 64 afios que asistio de forma presencial a
bibliotecas en los ultimos 12 meses.

3.8.1 Asistencia presencial a bibliotecas en los ultimos 12 meses

La encuesta revela que, a nivel nacional, el 6,5% de la poblacién entre 18 y 64
anos asistié a las bibliotecas de manera presencial.

A nivel de area de residencia, el 7,2% de la zona urbana asisti6 a las bi-
bliotecas de manera presencial, siendo mayor que la zona rural (3,1%) en 4,1
puntos porcentuales.
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Segun region natural, se observa que en la sierra (6,8 %) asistieron mas que
la costa (6,6 %) y la selva (5,5 %), con una pequeiia diferencia de 0,2 puntos por-
centuales y de 1,3 puntos porcentuales, respectivamente.

Gréfico 111.92
Perti: poblacion de 18 a 64 aros de edad que asistio de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, segtin dmbito geogrdfico - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto a sexo, no existe diferencia significativa entre hombres y mujeres. El
6,6 % de hombres indicé haber asistido a las bibliotecas de forma presencial o
virtual, y el 6,4 % de mujeres lo hizo del mismo modo.

La encuesta de lectura sefiala que el grupo de edad de 18 a 29 afios (14,6 %)
es el que mas asistio de manera presencial a las bibliotecas. Le sigue el grupo
de 30 249 (3,6 %) y el grupo de 50 a 59 anos (3,2 %).

Cuanto mayor es el nivel educativo, mayor es la asistencia a bibliotecas. Asi,
la poblacion con nivel superior universitaria (17,4%) es la que mas asistio de
manera presencial a la biblioteca.
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Grafico lll. 93
Perti: poblacion de 18 a 64 arios de edad que asistié de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, seguin caracteristicas sociodemogrdficas - ENL 2022

(porcentaje)
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1/ Incluye: educacion basica especial.
2/ Incluye: maestria/doctorado.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.8.2 Frecuencia de la asistencia presencial a bibliotecas en los
ultimos 12 meses

De acuerdo con la ENL 2022, a nivel nacional, se observa que la mayor po-
blacion de 18 a 64 anos (24,1 %) acudi6 una vez al mes a las bibliotecas de
manera presencial, seguido del 23,5 % asistié una vez a la semana a las bi-
bliotecas presencialmente.

Gréfico 111.94
Perti: poblacion de 18 a 64 arios de edad que asistié de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, segun frecuencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Por sexo, el gréfico muestra que, una vez al mes, el 26,4 % de hombres asisti6 a
las bibliotecas, siendo mayor en 4,5 puntos porcentuales mas que las mujeres
(21,9%). Por otro lado, la frecuencia de una vez a la semana es mayor en las
mujeres (24,1 %) que en los varones (23,0); es decir, 1,1 punto porcentual a favor
de las mujeres.

Grafico l11.95
Pert: poblacién de 18 a 64 arios de edad que asistié de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.8.3 Principales razones de la no asistencia presencial a
bibliotecas en los ultimos 12 meses

La poblacién de 18 a 64 afios que no asistid a las bibliotecas (93,5 %) sefalo los
motivos principales por los cuales no lo hizo: el 51,9% de las personas encues-
tadas declaré que no tuvo tiempo para asistir a bibliotecas a nivel nacional,
mientras que el 38,7 % dijo que no habia bibliotecas cerca a su hogar o centro
de trabajo y al 21,5% no le gustan o tiene desinterés por las bibliotecas.

Segun area de residencia, la razén principal por la que la poblaciéon no
asistio a las bibliotecas en el area urbana fue por falta de tiempo, alcanzando
una cifra del 56,0%, mientras que en el area rural fue de 31,3 %. Por su parte,
la razén principal del area rural fue por la falta de bibliotecas cerca de su casa
o centro de trabajo; es decir, el 59,1 %, lo que significa una diferencia de 24,5
puntos porcentuales respecto al area urbana que fue de 34,6 %.
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Gréfico 111.96
Perti: poblacion de 18 a 64 arios de edad que no asistié de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, por razones de no asistencia, segun drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/Incluye: no asiste por medidas de bioseguridad/COVID, dificultad para trasladarse, biblioteca cerrada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, en el gréfico se observa que, mayormente, los varones (53,7 %) no
asistieron a las bibliotecas por falta de tiempo, siendo un poco mas que las
mujeres (50,1 %).

Grafico 111.97
Perti: poblacion ade 18 a 64 aiios de edad que no asistié de manera presencial a las bibliotecas en
los ultimos 12 meses, por razones de no asistencia, seguin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: no asiste por medidas de bioseguridad/COVID, dificultad para trasladarse, biblioteca cerrada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

Por grupos de edad, en el grafico se observa que el grupo de 30 a 49 afos
(54,9%) no asistio a las bibliotecas de manera presencial por falta de tiempo
en mayor proporcién que sus pares. El grupo de 18 a 29 afos de edad (40,8 %)
registré mayor porcentaje por falta de bibliotecas cerca de su casa o centro de
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trabajo que en el resto de grupos. Por su parte, el grupo de 60 a 64 anos presen-
té mayor porcentaje (29,7 %) que el resto de grupos etarios debido a que no le
gustan las bibliotecas.

Gréfico 111.98
Perti: poblacion de 18 a 64 arios de edad que no asistié de manera presencial a las bibliotecas en los
ultimos 12 meses, por razones de no asistencia, segun grupos de edad - ENL 2022

(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: no asiste por medidas de bioseguridad / COVID, dificultad para trasladarse, biblioteca cerrada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Bibliotecas digitales

Segun resultados de la ENL 2022, con la informacién recopilada se determiné
el porcentaje de la poblacién de 18 a 64 afos que hizo uso de las bibliotecas
digitales en el mes anterior.

3.8.4 Uso delos servicios de bibliotecas digitales

El uso de los servicios de bibliotecas digitales corresponde a los proporcionados
en plataformas digitales, accesibles a través de dispositivos con o sin Internet.

Segun resultado de la ENL 2022, el 12,0% de la poblacién de 18 a 64 aios
de edad encuestada hizo uso de los servicios de bibliotecas digitales.

A nivel de drea de residencia, se observa que el 13,8 % de la poblacién ur-
bana utilizé los servicios de bibliotecas digitales. Asimismo, segun evaluacién
del coeficiente de variacion, el porcentaje de la poblacién del area rural (2,7 %)
que hizo uso de los servicios de bibliotecas digitales es referencial.

Por sexo, el grafico muestra que los hombres (12,3 %) hacen mayor uso de
los servicios de bibliotecas digitales que las mujeres (11,7 %).
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Gréfico 111.99
Perti: poblacién de 18 a 64 afos de edad que hizo uso de los servicios de bibliotecas digitales en el
mes anterior, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.8.5 Frecuencia del uso de los servicios de bibliotecas digitales
en el mes anterior

La encuesta de lectura revela que los encuestados mayormente usaron los ser-
vicios de bibliotecas digitales varias veces a la semana (34,7 %), seguido de la
frecuencia una vez a la semana (23,6 %).

Grafico lll.100
Perti: poblacién de 18 a 64 afos de edad que usé los servicios de bibliotecas digitales en el mes
anterior, seguin frecuencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

A nivel de area de residencia, mayormente usaron los servicios digitales varias
veces a la semana la poblacién urbana con el 34,9%y la rural con el 29,2 %. Por
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su parte, la poblacién rural hizo uso del servicio de bibliotecas digitales una
vez a la semana (28,9%) en mayor porcentaje que en la poblacién del ambito
urbano (23,4 %9).

Segun sexo, se aprecia que, principalmente, usé los servicios digitales va-
rias veces a la semana la poblacién de hombres (34,7 %) y de mujeres (34,7 %).
Le sigue la frecuencia una vez a la semana, siendo la proporcién de los varones
(24,4 %) mas elevada que en las mujeres (22,8 %).

Gréfico lI1.101
Perti: poblacion de 18 a 64 arios de edad que usé los servicios de bibliotecas digitales en el ultimo
mes, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

3.9 Asistencia a ferias y festivales del libro y la lectura

En la encuesta de lectura también se investigé la asistencia, en los ultimos 12
meses, a ferias y festivales del libro y la lectura, siendo eventos organizados
de forma permanente u ocasional, orientados a la difusion del libro y de otros
productos editoriales afines, asi como a la venta de los mismos.

3.9.1 Asistencia de manera presencial o virtual a ferias y
festivales del libro y la lectura

Segun resultado de la encuesta, se revela que el 14,0% de la poblacién de 18 a
64 anos asistioé a las ferias y festivales del libro y la lectura de manera presencial
o virtual, mientras que el 86,0 % no asistio.
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A nivel de 4rea de residencia, se observa que el 15,8% de la poblacién ur-
bana de 18 a 64 anos declard haber asistido a las ferias y festivales del libro y la
lectura, mientras que el 4,1 % corresponde a la poblacién rural.

A nivel de region natural, el grafico muestra que la poblacién de la sierra
(15,4 %) asistio a las ferias y festivales del libro y la lectura en mayor proporcion
que en la costa (14,4%) y la selva (9,0 %).

Grafico 111.102
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que asistié a las ferias y festivales del libro y la lectura en los
ultimos 12 meses, segtin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, se observa que las mujeres (14,5 %) asisten a las ferias y festivales del
libroy la lectura mas que los hombres (13,4 %).

Grafico lll.103
Pert: poblacién de 18 a 64 arios de edad que asistio a las ferias y festivales del libro y la lectura en los
ultimos 12 meses, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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3.9.2 Frecuencia de la asistencia de manera presencial o virtual
a ferias y festivales del libro y la lectura

A nivel nacional, el 81,7 % de la poblaciéon de 18 a 64 afos asistié de manera
presencial o virtual a ferias y festivales del libro y la lectura por lo menos una
vez al ano; el 14.2% lo hizo una vez cada tres meses, y el 4,1 %, una vez al mes.

Por area de residencia, se observa que el 86,5% de la poblaciéon rural por
lo menos una vez al afo asistio a las ferias y festivales del libro y la lectura; el
81,5% de la poblacion urbana asistié con la misma frecuencia.

Segun regién natural, también se observa, en las tres regiones, la relevan-
cia de la frecuencia por lo menos una vez al aio de las personas que asistieron
aferias y festivales del libro y la lectura. En la costa con el 82,6 %, en la sierra con
el 80,2% y en la selva con el 80,1 %.

Gréfico l1l.104
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que asistié a las ferias y festivales del libro y la lectura en los
ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin dmbito geogrdfico - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, también es relevante la asistencia por lo menos una vez al afno a fe-
rias y festivales del libro y la lectura: el 82,8 % en mujeres y el 80,6 % en hombres.
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Gréfico lll.105
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que asistié a las ferias y festivales del libro y la lectura en los
ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.9.3 Principales razones de la no asistencia de manera
presencial o virtual a ferias y festivales del libro y la
lectura en los ultimos 12 meses

La encuesta de lectura revela que el 86,0% de la poblacién de 18 a 64 afos de
edad no asisti6 de manera presencial o virtual a ferias y festivales del libro y la
lectura en los Ultimos 12 meses.

Al investigar la razén que tuvo la poblacién de 18 a 64 afos para no asistir
a ferias y festivales, a nivel nacional, la mas resaltante fue la falta de tiempo
(49,9 %), seguida por el desconocimiento de las ferias y festivales del libro y la
lectura (41,6 %).

Segun area de residencia, el grafico muestra que la poblacion de 18 a 64
anos del drea urbana (55,1 %) no asistio a las ferias y festivales mayormente por
falta de tiempo, siendo mayor que la poblacién rural (26,2 %) en 28,9 puntos
porcentuales. Por otro lado, el motivo de desconocimiento de las ferias y festi-
vales del libro y la lectura en el 4rea rural (66,5 %) fue mucho mayor que en el
area urbana (36,2 %), es decir, de 30,3 puntos porcentuales.
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Gréfico 111.106
Perd: poblacion de 18 a 64 afios de edad que no asistieron a las ferias y festivales del libro y la
lectura en los tltimos 12 meses, por principales razones, segtin drea de residencia - ENL 2022

(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: no asiste por medidas de bioseguridad/COVID, dificultad para trasladarse, biblioteca cerrada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, la principal razén que tuvo la poblacion de 18 a 64 afios para no asistir
a ferias y festivales del libro y la lectura fue por falta de tiempo en los varones
con 51,9% y en mujeres con 47,9 %, seguida de la razén por el desconocimien-
to de ferias y festivales, donde el 44,0 % son mujeres y el 39,2 % son hombres.
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Gréfico 11107
Perti: poblacién de 18 a 64 afos de edad que no asistieron a las ferias y festivales del libro y la lectura
en los ultimos 12 meses, por principales razones de no asistencia, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
1/ Incluye: no asiste por medidas de bioseguridad/COVID, dificultad para trasladarse, biblioteca cerrada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

3.9.4 Actividades realizadas durante la asistencia a ferias y
festivales del libro y la lectura en los ultimos 12 meses

La encuesta de lectura a nivel nacional muestra que la actividad de mayor pre-
ferencia realizada por la poblacion de 18 a 64 afos durante la asistencia a las
ferias y festivales fue visitar stands o consultar publicaciones en 86,5 %, seguido
del 39,3% de la poblaciéon que compra publicaciones durante la asistencia a
ferias y festivales del libro y la lectura.

162



Grafico 111.108
Pert: poblacién de 18 a 64 afios de edad que asistié a las ferias y festivales del libro y la lectura en los
ultimos 12 meses, seguin actividades realizadas - ENL 2022
(porcentaje)
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Nota: Los porcentajes no suman el 100% por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto a sexo, se observé que la actividad principal que realizaron las muje-
res de 18 a 64 afos durante la asistencia a ferias y festivales fue visitar stands o
consultar publicaciones, registrando una cifra de 86,9 %, mientras que en hom-
bres fue de 86,0%. La compra de publicaciones en los varones representé el
40,1 %, siendo mayor proporcién que las mujeres (38,6 %).
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Gréfico 111.109
Pert: poblacién de 18 a 64 anos de edad que asistio a las ferias y festivales del libro y la
lectura en los Gltimos 12 meses, por actividades realizadas, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

164






de la poblacion de O

4 Practicas lectoras
a 17 afnos de edad



4.1 Hogares con poblacion de 0 a 17 anos que han realizado al
menos una actividad de fomento a la lectura en el mes anterior

El objetivo de este acapite es conocer las practicas colectivas de fomento de
la lectura realizadas en el hogar con personas de 0 a 17 anos que sean resi-
dentes habituales del hogar; por ejemplo, cantar canciones con letra, jugar con
trabalenguas, rimas o adivinanzas, regalarle y/o comprarle libros, periédicos,
revistas, historietas, comics u otras publicaciones impresas y/o digitales, incen-
tivarlos a leer solos, entre las principales.

4.1.1 Hogares con personas de 0 a 17 afnos que realizaron al
menos una actividad de fomento de la lectura en el mes
anterior

La ENL 2022 muestra que, a nivel nacional, en la mayoria de hogares con personas
de 0 a 17 afnos, el 95,0% realiz6 al menos una actividad de fomento de la lectura.

A nivel de area de residencia, se observa una mayor proporcién de hogares
del drea urbana (96,3 %) con personas de 0 a 17 afos que realizaron al menos
una actividad de fomento de la lectura en el mes anterior que los hogares del
area rural (89,1 %).

Segun region natural, los hogares con personas de 0 a 17 afos de la cos-
ta realizaron mayor actividad de fomento de lectura (96,4 %) que en la sierra
(93,7%) y en la selva (91,8 %).
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En cuanto a zonas del pais, la actividad de fomento de la lectura en los hoga-
res con personas de 0 a 17 afos impera en Lima (97,3 %) sobre el norte (94,6 %) y
el sur (94,3 %) en aproximadamente 3 puntos porcentuales, mientras que con el
centro (92,5%) y el oriente (92,3 %) en aproximadamente 5 puntos porcentuales.

Grafico IV.1
Peru: hogares con poblacion de 0 a 17 arios que realizaron al menos una actividad de fomento de
lectura en el mes anterior, seguin dmbito geogrdfico - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.1.2 Tipos de actividades de fomento de la lectura realizadas

En la metodologia implementada, en cada hogar con menores de 0 a 17 afos
entrevistado se indagé por una lista de siete actividades de fomento de la lec-
tura, por lo que en esta seccidn se evaluara cada tipo de actividad realizada a
nivel nacional.

Segun resultados de la encuesta, a nivel nacional, el tipo de actividad que
mas realizaron los hogares con personas de 0 a 17 afos fue incentivarlos a leer
solos (76,6 %), le sigue en orden la actividad de contar un relato, cuento, histo-
ria, declamar, recitar (64,8 %) y cantar canciones con letra (60,0 %).

Por area de residencia, el tipo de actividad principal de fomento de la lec-
tura realizada por los hogares urbanos fue incentivarlos a leer solos (77,8 %),
siendo 6,4 puntos porcentuales mas que en los hogares del area rural (71,4 %).
Seguido por la actividad de contar un relato, cuento, historia, declamar, recitar,
que fue realizada por el 67,7 % de los hogares urbanos y en el 52,2 % de los ho-
gares del area rural, con una diferencia de 15,5 puntos porcentuales.

168



La diferencia mas grande en el tipo de actividad realizada se presenté en
regalarle y/o comprarle libros, periéddicos o revistas, ya que en el drea urbana
(51,9%) esta actividad representa el doble que en el drea rural (25,2 %), es decir,
una diferencia de 26,7 puntos porcentuales.

Grafico IV.2
Peru: hogares con poblacién de 0 a 17 aios que realizaron algun tipo de actividad de fomento de la
lectura en el mes anterior, por tipo de actividad, seguin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Jugar con trabal rimas o adivi 52,4

‘|
° 8

5,

46,8
Regalarle y/o comprarle libros, periédicos, revistas, 51,9

historietas, comics u otras publicaciones impresasy/o digitales

33,5

Escribir diversos textos con distintos propésitos 36,3

30,4
32,8

R darle lecturas, /as, textos o publicaciones

B Nacional B Urbana = Rural

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun regién natural, la actividad de mayor preferencia que realizaron los ho-

gares con la poblacién de 0 a 17 afos fue incentivarlos a leer solos: en la costa
la realizé el 77,6 % de hogares; en la sierra, el 75,9%, y en la selva, 74,3 %.
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Grafico IV.3
Pert: hogares con poblacién de 0 a 17 afios que realizaron algtn tipo de actividad de fomento de la
lectura en el mes anterior, por tipo de actividad, segun region natural - ENL 2022
(porcentaje)

Contar un relato, cuento, historia, declamar, recitar _
5!

Cantar canciones con letra 55,2
52,8
52,0
Jugar con trabalenguas, rimas o adivinanzas 50,9
471
51,5

Regalarle y/o comprarle libros, periédicos, revistas,

historietas, comics u otras publicaciones impresasy/o digitales 35.4 434
,
36,3
Escribir diversos textos con distintos propdsitos 31,0
27,7
32,9
Recomendarle lecturas, autores/as, textos o publicaciones 28,6
24,2

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.1.3 Frecuencia de actividades de fomento de la lectura

El cuadro muestra que la frecuencia que predomina en los hogares con po-
blaciéon de 0 a 17 afos que realizaron al menos una actividad de fomento de
la lectura en el mes anterior fue varias veces a la semana, especificamente en
jugar con trabalenguas, rimas o adivinanzas con el 41,9 %, seguida de escribir
diversos textos con distintos propésitos (41,7 %). Cabe mencionar que, en esta
misma frecuencia (varias veces a la semana), el 8,7 % hogares fomenté la lectu-
ra de los menores regalando y/o comprando publicaciones impresas y/o digi-
tales, y fue una de las actividades que se realiz6 con menor frecuencia debido a
gue demanda un gasto para los hogares.

Si observamos el tipo de actividades que se realizaron de forma diaria, se
encuentra incentivarlos a leer solos (36,2 %), cantar cancién con letra (23,2 %)
y escribir diversos textos con distintos propdsitos (22,6), entre las principales.
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Grafico IV.4
Pert: hogares con poblacién de 0 a 17 afios que realizaron al menos una actividad de fomento de la
lectura, por tipo de actividad, segtin frecuencia - ENL 2022

(porcentaje)
I 16,8
Recomendarle lecturas, autores/as, 11,3 214
textos o publicaciones 2
35,8
14,6
I 73
L . 7 1
Escribir diversos textos con 21,3
distintos propositos 1,7
22,6
W 30
6,2
Incentivarlos a leer solos 13,9
40,8
36,2
— 126
Contar un relato, cuento, historia, e 25,0
declamar, recitar
35,4
13,4
I 1.7
L 15,4
Regalarle y/o comprarle publicaciones 1/ ' 12,7
8,7
1,4
I 35
. P 1012
Jugar con trabalenguas, rimas o adivinanzas 27,9
41,9
11,6
- 60
6.5 22,9
Cantar canciones con letra ‘
41,4
23,2
B Una vez al mes Variasvecesalmes ®Unavezalasemana
H Varias veces a la semana Diariamente

Nota: Los porcentajes no suman el 100 % por ser una pregunta de respuesta multiple.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Cuadro IV.1
Pert: hogares con poblacién de 0 a 17 afios que realizaron al menos una actividad de fomento de la
lectura, por tipo de actividad, segtin frecuencia - ENL 2022

(porcentaje)
Regalarle y/o contar Escribir | Recomendarle
Jugar con un relato, s
Cantar comprarle . diversos lecturas,
s trabalenguas, . cuento, Incentivarlos
canciones ) publicaciones o textos con autores/
rimas o . historia, aleer solos ..
con letra o impresas y/o distintos as, textos o
adivinanzas o declamar, o A
digitales 1/ . propésitos | publicaciones
recitar

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Diariamente 23,2 11,6 1,4 134 36,2 22,6 14,6
Varias veces M4 41,9 8,7 35,4 40,8 14,7 358
alasemana
IENE 22,9 27,9 12,7 25,0 139 21,3 21,4
semana
Varias veces 6,5 10,2 154 137 62 71 113
al mes
SERT ] 6,0 85 61,7 12,6 30 73 16,8
mes

1/ Comprende: libros, periédicos, revistas, historietas, comics u otras publicaciones impresas y/o digitales.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

4.2 Practicas lectoras generales de los residentes del hogar de 0
a 17 aios (realizadas en el hogar, en el colegio o por terceras
personas)

4.2.1 Poblacion de 0 a 17 aiios que presenta alguna
discapacidad

Se entiende por discapacidad como aquella dificultad fisica, mental, intelectual
o de los sentidos de manera permanente que impide el adecuado desenvolvi-
miento de las actividades diarias o del pleno ejercicio de los derechos.

Los resultados obtenidos muestran que el 2,5% de la poblacion de 0 a 17
anos padece de alguna discapacidad.

Segun area de residencia, el 2,6 % de la poblacién de 0 a 17 afnos del area
urbanay el 2,1% del 4rea rural padecen de alguna discapacidad.

Respecto a sexo, el 2,9% de hombres y el 2,1% de mujeres padecen de
alguna discapacidad.
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Cuadro IV.2
Perti: poblacién de 0 a 17 arios que presentan alguna discapacidad,
por drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
" ocapsadns | ot | rons | Rurst | omre | g
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Tiene alguna discapacidad 2,5 2,6 2,1 2,9 2,1
No tiene discapacidad 97,5 97,4 97,9 97,1 97,9

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.2.2 Lecturade contenidos digitales en diferentes redes
sociales

La encuesta muestra que, a nivel nacional, el 41,6 % de la poblacion de 0 a 17
anos leyd o le leyeron contenidos digitales en diferentes redes sociales en el
mes anterior.

Segun area de residencia, el 45,1 % corresponde a la poblacion de 0 a 17
anos que leyo6 o le leyeron contenidos digitales del drea urbana y el 29,0% del
area rural.

Por sexo, se observa que la poblacién femenina (42,3 %) leyé o le leyeron
en mayor proporcion que los varones (40,9 %).

Cuadro IV.3
Perti: poblacién de 0 a 17 ainos, por drea de residencia y sexo, segtin lectura (leyé o le leyeron) de
contenidos digitales en diferentes redes sociales en el mes anterior - ENL 2022

(porcentaje)
" Lecurs g comtendos igtis | Nocona | uroens | st | Hombre | e
Leyé o le leyeron 41,6 45,1 29,0 40,9 42,3
No leyo ni le leyeron 58,4 54,9 71,0 59,1 57,7

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Gréfico IV.5
Perti: poblacién de 0 a 17 afios que leyé o le leyeron contenidos digitales en diferentes redes sociales
en el mes anterior, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
71,0
58,4 54,9 59,1 57,7
41,6 451 40,9 42,3
I I I I I
Total Urbana Rural Hombre Mujer
H Ley6 o le leyeron H No leyé ni le leyeron

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.2.3 Frecuencia de la lectura de contenidos digitales en
diferentes redes sociales

Segun la ENL 2022, se sefala que, a nivel nacional, la poblacién menor de 18
anos leyd o le leyeron con mayor frecuencia varias veces a la semana (36,5 %)
los contenidos digitales en diferentes redes sociales. Le sigue en importancia
varias veces al dia con el 22,5 %.

Por 4rea de residencia, en el grafico se observa que el 36,8 % de la pobla-
cién de 0 a 17 afos del drea urbana y el 34,9% del drea rural leyé o le leyeron
con mayor frecuencia varias veces a la semana. Asimismo, a nivel nacional y el
area urbana, la frecuencia varias veces al dia se encuentra en segundo lugar
con 22,5% Yy 23,8 %, respectivamente, mientras que en el drea rural una vezala
semana es la segunda.
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Grafico IV.6
Perti: poblacién de 0 a 17 afios que leyé o le leyeron contenidos digitales en diferentes
redes sociales en el mes anterior, por frecuencia, segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)

Nadonal 22’5

Urbana ERJCY 23,8

Rural 7,8 7,9 15,4

B Una vez al mes M Varias veces al mes B Unavezalasemana

¥ Unavez al dia Varias veces al dia M Varias veces a la semana

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se observa similar tendencia en la poblacién de 0 a 17 afios de
hombres (36,5%) y de mujeres (36,4 %) que leyd o le leyeron varias veces a la
semana los contenidos digitales en diferentes redes sociales. Le sigue en im-
portancia varias veces al dia con el 23,4 % en mujeres, siendo de mayor propor-
cion que los hombres (21,6 %) en 1,8 puntos porcentuales.
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Gréfico IV.7
Perti: poblacién de 0 a 17 afios que leyé o le leyeron contenidos digitales en diferentes redes sociales
en el mes anterior, por frecuencia, seguin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
22,5 21,6 23,4
5,8
4,8
Nacional Hombre Mujer
B Una vez al mes M Varias veces al mes H Unavezalasemana
Unavez al dia Varias veces al dia M Varias veces a la semana

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.2.4 Lecturade librosimpresos y/o digitales

Los resultados de la encuesta de lectura muestran que, a nivel nacional, el
78,7 % de la poblacion de 0 a 17 ahos leyd o le leyeron libros impresos y/o digi-
tales en los ultimos 12 meses.

Segun drea de residencia, el 80,7 % de la poblaciéon de 0 a 17 afios del area
urbana ley6 o le leyeron libros impresos y/o digitales, siendo mayor que la po-
blacion de 0 a 17 afos del area rural (71,4 %).

Por sexo, se observa que las mujeres de 0 a 17 afos (79,9 %) leyeron o les
leyeron libros impresos y/o digitales en mayor proporcién que los hombres
(77,5 %), con una diferencia de 2,4 puntos porcentuales.
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Gréfico 1V.08
Peru: poblacidn de 0 a 17 afios que leyd o le leyeron libros impresos y/o digitales en los ultimos 12
meses, seguin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
78,7 80,7 77,5 79,9
71,4
28,6
21,3 19,3 22,5 20,1
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
H Leyo o le leyeron libros No leyd ni le leyeron libros

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

4.2.5 Frecuencia de lalectura de libros impresos y/o digitales

A nivel nacional, el 45,3 % de la poblacién de 0 a 17 aflos mayormente leyé o le
leyeron libros impresos y/o digitales con frecuencia de varias veces a la semana,
en los ultimos 12 meses, seguida de la frecuencia diariamente (19,3 %).

Segun area de residencia, la poblaciéon de 0 a 17 afos del area urbana
(45,1 %) y rural (46,3 %) leyé o le leyeron libros impresos y/o digitales varias
veces a la semana. Le sigue en importancia la frecuencia diariamente con el
21,0% en el 4rea urbana y 12,4% en el area rural; mientras que la frecuencia
unavez ala semana en el drea rural es de 21,2%, y 17,0 %, en el area urbana.
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Cuadro V.04
Peru: poblacidn de 0 a 17 afios que leyd o le leyeron libros impresos y/o digitales en los ultimos 12
meses, por drea de residencia y sexo, segtin frecuencia - ENL 2022

(porcentaje)
| Frecuenda | Nacional | Urbana | Rural | Hombre [ Mujer |
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Por lo menos una vez al afo 1,0 0,9 1,7 11 1,0
Una vez cada tres meses 1,6 1,5 2,0 1,5 1,6
Una vez al mes 6,2 6,1 6,9 6,2 6,2
Varias veces al mes 8,7 8,5 9,6 89 8,6
Una vez ala semana 17,8 17,0 21,2 19,3 16,4
Diariamente 19,3 21,0 12,4 18,1 20,5
Varias veces a la semana 45,3 45,1 46,2 44,9 45,7

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se observa que la poblacién de 0 a 17 afnos leyd o le leyeron libros
impresos y/o digitales varias veces a la semana: el 45,7 % de las mujeres y el
44,9 % de los hombres, seguida de la frecuencia diariamente en el 20,5 % de las
mujeres y el 18,1 % de los hombres; y una vez a la semana con el 19,3 % de los
hombres y el 16,4% de las mujeres.

Gréfico IV.09
Pert: poblacién de 0 a 17 afios que leyé o le leyeron libros impresos y/o digitales en los ultimos 12
meses, por frecuencia, segun sexo - ENL 2022

(porcentaje)

aa9 457
20,5
19,3 18,1
16,4
89 86
6,2 6,2
. . i v v "
—_— —

Varias veces Unavez Diariamente Varias veces Unavez Unavez cada Por lo menos
ala ala al mes al mes tres meses una vez al aio

Bl Hombre Mujer

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.2.6 Lecturaderevistas impresas y/o digitales

En el grafico se observa que, a nivel nacional, el 15,3 % de la poblacionde0a 17
anos leyo o le leyeron revistas impresas y/o digitales, es decir, son pocos lecto-
res en este tipo de publicacion.

A nivel de area de residencia, la poblacién de 0 a 17 afos del 4rea urbana
(17,9%) que ley6 o le leyeron revistas impresas y/o digitales tiene mayor prefe-
rencia que el rural (6,0 %).

Segun sexo, se aprecia un comportamiento lector similar entre hombres
(15,2%) y mujeres (15,4%) de 0 a 17 anos que leyeron o les leyeron revistas
impresas y/o digitales.

Graéfico IV.10
Pert: poblacién de 0 a 17 afios que leyd o le leyeron revistas impresas y/o digitales en el mes anterior,
segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
94,0
84,7 82,1 84,8 84,6
15,3 17,9 15,2 15,4
] N ] ]
[ |
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
H Leyo o le leyeron revistas No leyé ni le leyeron revistas

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.2.7 Frecuencia de la lectura de revistas impresas y/o digitales

Al analizar la frecuencia de lectura de revistas impresas y/o digitales reali-
zada en el mes anterior por la poblacion de 0 a 17 afos, a nivel nacional, el
30,9 % lo realizé varias veces a la semana, le sigue en importancia una vez a
la semana (27,6 %).

Segun sexo, el 31,2% de la poblacidon masculina menor de edad leyé o le
leyeron revistas impresas y/o digitales varias veces a la semana, mientras que
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la poblacién femenina lo hizo en 30,6 %. Por otro lado, las mujeres (19,7 %) le-
yeron revistas una vez al mes en mayor proporcion que los hombres (16,7 %).

En resumen, se observa que las frecuencias relevantes son varias veces a la
semanay una vez a la semana.

Grafico IV.11
Peru: poblacion de 0 a 17 afos que leyd o le leyeron revistas impresas y/o digitales en el mes anterior,
por frecuencia, segun sexo - ENL 2022
(porcentaje)

Diariamente
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26,2
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10,7

Diariamente
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

180



4.2.8 Lecturade periodicos impresos y/o digitales

La ENL 2022 seinala que, a nivel nacional, la poblacion menor de 18 afios que
leyd o le leyeron peridédicos impresos y/o digitales en el mes anterior represen-
ta el 17,0%, es decir, son pocos lectores en este tipo de publicacion.

A nivel de 4rea de residencia, la relevancia del lector de periédicos impre-
sos y/o digitales se encuentra en la poblacién urbana de 0 a 17 afos con 19,4 %,
mientras que en el rural es de 8,6 %.

Segun sexo, se aprecia pequenas diferencias en el comportamiento lector
entre hombres (17,7 %) y mujeres (16,4 %) de 0 a 17 afhos que leyeron o les leye-
ron periodicos impresos y/o digitales.

Grafico IV.12
Pert: poblacién de 0 a 17 afios que leyd o le leyeron periddicos impresos y/o digitales en el mes
anterior, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
91,4
83,0 80,6 82,3 83,6
17,0 19,4 17,7 16,4
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
HLeyo o le leyeron periodicos [l No leyé ni le leyeron periédicos

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.2.9 Frecuenciade lalectura de periédicos impresos y/o
digitales

La encuesta revela que, a nivel nacional, la poblacion de 0 a 17 afos leyé o le le-
yeron periédicos impresos y/o digitales en el mes anterior con mayor frecuen-
cia una vez a la semana (32,3 %), seguido de varias veces a la semana (29,1 %).

Segun sexo, se observa que mayor es la frecuencia de lectura de una vez a
la semana en mujeres (33,3 %) que en hombres (31,3 %), mientras que la lectura
de periddicos varias veces a la semana es mas frecuente en hombres (30,1 %)
que en mujeres (28,0 %).

Gréfico IV.13
Perti: poblacién de 0 a 17 afios que leyd o le leyeron periddicos impresos y/o digitales en el mes
anterior, por frecuencia, segun sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.2.10 Participacion en actividades presenciales o virtuales
promovidas por las bibliotecas

El 11,1 % de la poblacién de 0 a 17 afos participé en actividades presenciales o
virtuales, promovidas por las bibliotecas en los ultimos 12 meses.

A nivel de 4rea de residencia, se observa mayor participacion en activi-
dades promovidas por las bibliotecas en el area urbana (11,6 %) que en el
area rural (9,5 %).

Por sexo, se aprecia mayor participacion en la poblacién femenina (11,5 %)
que en la masculina (10,7 %) en las actividades presenciales o virtuales promo-
vidas por las bibliotecas.

Grafico IV.14
Pert: poblacién de 0 a 17 afios que participd en actividades presenciales o virtuales promovidas por
las bibliotecas en los ultimos 12 meses, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
88,9 88,4 20,5 89,3 88,5
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
m Particip6 en actividades promovidas por la biblioteca = No participo

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.2.11 Frecuencia de la participacion en actividades presenciales o
virtuales promovidas por las bibliotecas

A nivel nacional, de la poblaciéon de 0 a 17 afos que participd en actividades
promovidas por bibliotecas en los ultimos 12 meses, el 27,0 % lo hizo por lo me-
nos una vez al ano. Le sigue en importancia una vez a la semana con el 23,6 %
de personas que participaron en dichas actividades.

En cuanto a sexo, se observa que existe diferencia poco significativa de
1,7 puntos porcentuales en la participacién de por lo menos una vez al afo
en las actividades promovidas por las bibliotecas en hombres (27,9 %) y muje-
res (26,2 %). No obstante, las mujeres (23,5%) registran mayores cifras que los
hombres (20,7 %) cuando la asistencia a bibliotecas es de una vez al mes.
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Grafico IV.15

Perui: poblacién de 0 a 17 arios que participd en actividades promovidas por las bibliotecas en los

ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.2.12Participacion en actividades presenciales o virtuales de
ferias y festivales del libro y la lectura

La ENL 2022 registré que el 9,6 % de la poblacién de 0 a 17 afnos participd en
actividades presenciales o virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura en
los ultimos 12 meses.

A nivel de area de residencia, los resultados sefalan que el 11,6 % de los
menores de edad del drea urbana tuvieron mayor participacion en las activida-
des de ferias y festivales del libro y la lectura que a nivel nacional (9,6 %).

En tanto, se aprecia mayor participacién en las actividades presenciales o
virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura en mujeres (10,4 %) que en
hombres (8,9 %).

Gréfico IV.16
Perti: poblacion de 0 a 17 afos que participé en actividades presenciales o virtuales de ferias y
festivales del libro y la lectura en los ultimos 12 meses, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
97,5
20,4 88,4 91,1 89,6
9,6 11,6 8,9 10,4
| ] 22 ] ol
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
m Participo en ferias y festivales del libro No participo

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.2.13 Frecuencia de la participacion en actividades presenciales o
virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura
Segun frecuencia de participacién en los ultimos 12 meses, del total de la po-
blacién de 0 a 17 aflos que participd en actividades presenciales o virtuales de
ferias y festivales del libro y la lectura, a nivel nacional, el 77,0% lo hizo por lo
menos una vez al ano, sequido de una vez cada tres meses (14,1 %).
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Por area de residencia, la encuesta de lectura sefala que la frecuencia de
por lo menos una vez al afio en la poblacién rural (89,5 %) es mayor que la urba-
na (76,3 %) en 13,2 puntos porcentuales, entre los principales resultados.

Por sexo, se observa que el 78,8 % de los hombres de 0 a 17 anos y el 75,4%
de las mujeres participaron con mayor frecuencia por lo menos una vez al afio en
las actividades presenciales o virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura.

Grafico IV.17
Perti: poblacion de 0 a 17 afos que participé en actividades presenciales o virtuales de ferias y festivales
del libroy la lectura en los tltimos 12 meses, por frecuencia, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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participo

Participo
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m B m B - m N m B

Nacional Urbana Rural Hombre Mujer

B Una vez al mes B Una vez cada tres meses Por lo menos una vez al afio

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.3 Practicas lectoras promovidas en la escuela de los residentes
del hogar de 3 a 17 afos

4.3.1 Poblaciéon de 3 a 17 aios que asiste a algun centro o
programa de educacidn basica

En la encuesta de lectura se indagé sobre asistencia a la educacion basica requ-
lar de los residentes habituales del hogar de 3 a 17 afos.

El resultado de la encuesta sefiala que el 59,1 % de la poblacién entre 3y
17 afos actualmente asiste al nivel primario; el 32,5 %, a secundaria, y el 1,5%,
al nivel superior. Cabe mencionar que el 6,7 % no asiste a un centro o programa
de educacioén basica regular.

Segun regién natural, en la poblacién de 3 a 17 aflos que asiste al nivel
primario, existe una pequena diferencia entre la costa (59,8 %), sierra (58,2 %)
y selva (58,7 %); en el nivel secundario, la poblacién de la sierra es ligeramente
mayor (34,2 %) a la costa (31,8%) y la selva (31,9 %). Por su parte, la poblacion
de 3 a 17 anos que no asiste es mayor en la selva (8,4 %).

Gréfico IV.18
Peru: poblacion de 3 a 17 afos, por asistencia a la educacion bdsica, segun regién natural - ENL 2022
(porcentaje)

9,1 598 5g7 587

32,5 37,8 342
I I I 6’7 6’3 6’2 8’4
2 mmmB

Primaria 1/ Secundaria Superior 2/ No esta asistiendo
H Nacional Costa M Sierra HSelva
1/ Incluye: inicial y educacién basica especial.

2/ Incluye: superior universitaria y no universitaria.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto a sexo, la encuesta muestra que, en el nivel primario, existe diferen-

cia significativa entre hombres (59,0 %) y mujeres (59,4 %) de 0,4 punto porcen-
tual; en el nivel secundario, es similar en hombres (32,8 %) y mujeres (32,2 %).
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Grafico IV.19
Pert: poblacién de 3 a 17 afios, por asistencia a la educacién bdsica, segun sexo - ENL 2022

(porcentaje)
59,0 594
32,8 32,2
6,9 6,4
vz i
Primaria 1/ Secundaria Superior 2/ No esta asistiendo
HEHombre Mujer

1/ Incluye: inicial y educacién basica especial.
2/ Incluye: superior universitaria y no universitaria.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.2 Lecturade publicaciones (libros, periddicos, revistas,
contenidos digitales) en las actividades de aprendizaje

La encuesta de lectura revela que el 92,6 % de la poblacién de 3a 17 afios ley6 o
le leyeron publicaciones (libros, periédicos, revistas, contenidos digitales) en los
ultimos 12 meses, es decir, la mayoria son lectores de diferentes publicaciones.

A nivel de area de residencia, la relevancia del lector se encuentra en el
area urbana con el 93,9% de las personas de 3 a 17 anos que leyé o le leyeron
publicaciones, mientras que en el area rural fue el 88,1 %.

Segun sexo, se aprecia una ligera diferencia en el comportamiento lector
entre hombres (93,0 %) y mujeres (92,2 %) de 3 a 17 anos que leyeron o les leye-
ron dichas publicaciones.
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Gréfico IV.20
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que leyé o le leyeron publicaciones en sus actividades de aprendizaje
los ultimos 12 meses, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
92,6 93,9 93,0 92,2
88,1
11,9
7,4 6,1 7,0 7,8
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
H Ley6 o le leyeron publicaciones No ley6 ni le leyeron publicaciones

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

En cuanto a grupos de edad, se aprecia una pequena diferencia en el compor-
tamiento lector de los grupos de 6 a 11 afnos (93,9%) y de 12 a 17 afos (94,4 %)
que leyeron o les leyeron publicaciones. Mientras que el grupo de 3 a 5 afios
corresponde a los que menos reportaron sobre las practicas lectoras promovi-
das en las escuelas (84,4 %).

Gréfico IV.21
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que leyd o le leyeron publicaciones en sus actividades de aprendizaje
los tltimos 12 meses, segun grupos de edad - ENL 2022

(porcentaje)
93,9 94,4
84,4
15,6
6,1 5,6
3a5aiios 6a11aios 12 a 17 afos
H Ley6 o le leyeron publicaciones No ley6 ni le leyeron publicaciones

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.3.3 Frecuencia de la lectura de publicaciones (libros,
periodicos, revistas, contenidos digitales) en las
actividades de aprendizaje

El 50,2 % de personas de 3 a 17 afos que ley6 o le leyeron las publicaciones lo
realizaron con la frecuencia de varias veces a la semana; el 30,9 %, diariamente,
y el 14,1 %, una vez a la semana, en los ultimos 12 meses.

Gréfico IV.22
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que leyé o les leyeron publicaciones en sus actividades de aprendizaje
los ultimos 12 meses, segtin frecuencia - ENL 2022

(porcentaje)
Una vez Unavez cada Por lo menos
al mes tres meses una vez al afio

Unavez

alasemana \

13,1 Diariamente

Varias veces
alasemana

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto al area de residencia, la encuesta de lectura sefiala que, en el area ru-
ral (51,8%), las personas de 3 a 17 afios leyeron o les leyeron las publicaciones
varias veces a la semana, siendo mayor en el drea urbana (49,7 %). Por otro lado,
cuando la frecuencia de lectura es una vez a la semana, el area rural (18,6 %)
registra mayor porcentaje que el dmbito urbano (12,9 %).

Por sexo, no existe diferencia significativa entre hombres (50,0 %) y muje-
res (50,3 %) que leyeron o les leyeron las publicaciones varias veces a la semana.
Sin embargo, cuando la frecuencia de lectura es diaria, el porcentaje de muje-
res (32,0 %) es mayor que el de hombres (29,8 %) en 2,2 puntos porcentuales.
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Gréfico IV.23
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que leyé o le leyeron publicaciones en sus actividades de aprendizaje
los ultimos 12 meses, por frecuencia, segun drea de residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.4 Asistencia y/o participacion en actividades de la
biblioteca escolar (presencial y/o virtual)

Segun resultado de la encuesta de lectura, se revela que el 34,5% de personas
de 3 a 17 afnos de edad asistid y/o participé en las actividades de biblioteca
escolar de manera presencial o virtual, en los Ultimos 12 meses.

Por area de residencia, la asistencia y/o participacion en las actividades de
las bibliotecas es mayor en el drea urbana (36,7 %) que en el rural (26,5 %), sien-
do la diferencia de 10,2 puntos porcentuales.

Segun sexo, se aprecia bastante similitud en la asistencia y/o participacion
en las actividades de la biblioteca escolar de manera presencial o virtual en
hombres (34,4 %) y en mujeres (34,5 %).
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Gréfico IV.24
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que asistid y/o particip6 en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los ultimos 12 meses, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
73,5
65,5 63,3 65,6 65,5
36,7 34,4 34,5
I | I I
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
M Asistio y/o particip6 a la biblioteca escolar M No asistio ni particip6 a la biblioteca escolar

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto a grupos de edad, se observa que, cuando mayor es la edad, mayor
es la asistencia a la biblioteca escolar. Asi, el grupo de 12 a 17 afios asistié y/o
participé en actividades de la biblioteca escolar en 44,7 %, seguido de los gru-
posde6a 11 afos (31,1%)yde 3 a5 anos (15,8%).

Grafico IV.25
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que asistié y/o participé en las actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los ultimos 12 meses, segtin grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)

3 ab5aios 15,8 84,2

H Asistio y/o participo M No asisti6 ni participo

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.3.5 Frecuencia de la asistencia y/o participacion en actividades
de la biblioteca escolar (presencial y/o virtual)

Segun el resultado de la encuesta de lectura, el 31,4% de la poblacionde3a 17
anos asistié y/o participd una vez por semana en las actividades de biblioteca
escolar de manera presencial o virtual. Le sigue, en preferencia, varias veces a
la semana con el 22,7 % que asistié o participd en las actividades de biblioteca
presencial o virtual, en los ultimos 12 meses.

Gréfico IV.26
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que asistid y/o participé en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los tltimos 12 meses, segtin frecuencia - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Segun sexo, se aprecia que, de la poblaciéon de hombres de 3 a 17 anos, el
31,7 % asistio y/o participd una vez a la semanay el 21,3 % lo hizo una vez al
mes en actividades de la biblioteca escolar, siendo mayor que lo registrado
por las mujeres (el 31,1% y 19,0 %, respectivamente). No obstante, las muje-
res de este grupo de edad participaron mayormente cuando la frecuencia fue
varias veces a la semana (23,8 %), es decir, 2,3 puntos porcentuales mas que
los hombres (21,5 %).
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Gréfico IV.27
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que asistid y/o particip6 en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los Ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin sexo - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por grupos de edad, las cifras indican que la frecuencia de asistir a la biblioteca
una vez a la semana, de mayor preferencia, estaba en el grupo deedad de3a 5
anos (34,2 %), sequido del grupo de 6 a 11 anos (31,7 %).

Gréfico 1V.28
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que asistid y/o particip6 en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los tltimos 12 meses, por frecuencia, segtin grupos de edad - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.3.6 Principales motivos de la no asistencia o participacion en
actividades de la biblioteca escolar

Segun los resultados de la encuesta, del total de las personas de 3 a 17 afnos
que no asistieron ni participaron en las actividades de la biblioteca escolar en
los ultimos 12 meses, el 59,4% no lo hizo porque no habia biblioteca escolar
en la I. E,, mientras que el 20,7 % manifestd que la biblioteca escolar de la I. E.
no funciona. Por otro lado, el 8,5 % declaré que no lo hizo por falta de interés.

Gréfico IV.29
Pert: poblacién de 3 a 17 afios que no asistié/ no participé en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los ultimos 12 meses, por motivos de la no asistencia - ENL 2022

(porcentaje)
59,4
20,7
8,5
6,9 4,6
No hay La biblioteca No le gusta Falta de Otro
biblioteca escolardelal.E. leer/Falta Tiempo motivo 1/
Asistié y/o participé B No asistio ni participo escolar no funciona de interés
enlalE.

1/ Incluye: las clases son virtuales, el colegio no promueve actividades de lectura, recién estdn aprendiendo a leer, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por sexo, también se aprecia que la causa principal de no asistir o participar
en actividades de la biblioteca es porque no habia biblioteca escolaren lal. E;
ademas, hay una diferencia muy pequefa entre hombres (59,2%) y mujeres
(59,6 %) de 0,4 puntos porcentuales. Cabe seialar que el 9,3% de los hombres
no asistioé a la biblioteca porque no le gusta leer o por falta de interés, mientras
que las mujeres con este mismo motivo registraron el 7,6 %.
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Gréfico IV.30
Peru: poblacion de 3 a 17 afios que no asistié / no participé en actividades de la biblioteca escolar
(presencial y/o virtual) en los tltimos 12 meses, por motivos de la no asistencia, segtin sexo - ENL 2022

(porcentaje)
59,2 59,6
20,2 21,2
9,3
" 7,6
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Falta de Tiempo No hay biblioteca La biblioteca escolar No le gusta leer/ Otro motivo 1/
escolar en la L.E. de la L.E. no funciona Falta de interés
M Hombre Mujer

1/ Incluye: las clases son virtuales, el colegio no promueve actividades de lectura, recién estan aprendiendo a leer, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.7 Participacion en clubes de lectura (para personas de 6 a
17 anos)

El club de lectura es una actividad generalmente gratuita, donde se retine un
grupo de personas aficionadas a un género literario comun, quienes leen al
mismo tiempo una misma obra y comparten sus experiencias y sus impresio-
nes con otros aficionados y/o con el escritor.

De acuerdo con resultado de la ENL 2022, el 14,8 % de la poblacién de 6 a
17 anos participo en los clubes de lectura y el 82,8 % no lo hizo, en los ultimos
12 meses; mientras que el 2,4% no supo responder.
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Grafico IV.31
Perti: poblacion de 6 a 17 afios que participd en clubes de lectura en los Gltimos 12 meses - ENL 2022
(porcentaje)

Particip6 en clubes de lectura M No participé H NS/NR
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Respecto al area de residencia, existe una diferencia significativa entre las
personas de 6 a 17 afnos del area urbana (16,0%) y del rural (10,7 %) de 5,3
puntos porcentuales.

Por sexo, en el grafico se observa que existe mayor participacion en mujeres
(15,8 %) que en hombres (13,8 %) a los clubes de lectura en los Ultimos 12 meses.
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Gréfico IV.32
Pert: poblacién de 6 a 17 afios que particip6 en clubes de lectura en los Gltimos 12 meses, segun
drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

En cuanto a grupos de edad, se observa que el grupo de edad de 12 a 17 afos
(15,2%) participo en los clubes de lectura en mayor proporcién que el de 6 a
11 anos (14,3 %).

Grafico IV.33
Perti: poblacion de 6 a 17 afios que participé en clubes de lectura en los tltimos 12 meses, segun
grupos de edad - ENL 2022

(porcentaje)
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14,3 15,2
mil - il
— I
6a11anos 12a 17 aios
H Participo en clubes de lectura H No participo [ NS/NR

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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4.3.8 Frecuencia de la participacion en clubes de lectura

Del total de la poblaciéon de 6 a 17 afos que asistié a clubes de lectura, el 31,8 %
participé mayormente con frecuencia de una vez al mes, seguido de la frecuen-
cia una vez a la semana en 26,8 %, en los ultimos 12 meses.

Seguin sexo, el 33,0% de las mujeres de 6 a 17 afos particip6 una vez al mes
en clubes de lectura, mientras que en hombres fue el 30,6 %.

Gréfico IV.34
Pert: poblacién de 6 a 17 arfios que participé en clubes de lectura en los tltimos 12 meses, por
frecuencia, segun sexo - ENL 2022
(porcentaje)

Nacional Hombre Mujer

¥ Unavezalasemana H Una vez al mes H Una vez cada tres meses H Por lo menos una vez al aiio
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.9 Participacion en concursos o proyectos escolares de
escritura

La ENL 2022 muestra que, a nivel nacional, el 22,6 % de personas de 6 a 17 aios
particip6 en concursos o proyectos escolares de escritura en los tltimos 12 me-
sesy el 75,0% no lo hicieron.

Por area de residencia, el 24,8 % de la poblaciéon de 6 a 17 afos del drea ur-
bana participé en concursos o proyectos escolares de escritura, mientras que,
en el area rural, la cifra fue de 15,1 %; es decir, 9,7 puntos porcentuales menos
que el area urbana.
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Segun sexo, las mujeres de 6 a 17 afos (23,9 %) participaron en mayor pro-
porcién que los hombres (21,4 %) en concursos o proyectos escolares de escri-
tura en los ultimos 12 meses.

Grafico IV.35

Perti: poblacién de 6 a 17 afios que particip6é en concursos o proyectos escolares de escritura en los
ultimos 12 meses, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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B Particip6 en concursos escolares de escritura = No participé = NS/NR

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

Por grupos de edad, tienen mayor proporcion de participacidon en concursos o
proyectos el grupo de 12 a 17 afos (25,0 %) que el de 6 a 11 afos (20,2 %).

Grafico IV.36
Pert: poblacién de 6 a 17 afios que participé en concursos o proyectos escolares de escritura en los
ultimos 12 meses, segtin grupos de edad - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.
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4.3.10 Frecuencia en la participacion en concursos o proyectos
escolares de escritura

El grafico muestra que, a nivel nacional, el 49,2 % de la poblacion de 6 a 17 afos
participd en concursos o proyectos escolares de escritura, por lo menos una
vez al afo, en los Ultimos 12 meses. Le sigue, en frecuencia, una vez al mes con
el 22,7 % de participacion.

Por area de residencia, se observa que el 63,1 % de la poblacién del area rural
tiene mayor participacién en los concursos o proyectos escolares por lo menos
una vez al ano: 16,3 puntos porcentuales mas que el area urbana (46,8 %).

Segun sexo, también tiene el mismo comportamiento, es decir, los hom-
bres de 6 a 17 afios (50,2 %), mayormente, participaron por lo menos una vez al
afno en concursos o proyectos escolares que las mujeres (48,2 %).

Gréfico IV.37
Perti: poblacién de 6 a 17 afios que particip6é en concursos o proyectos escolares de escritura en los
ultimos 12 meses, por frecuencia, segtin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL2022.

Por grupos de edad, se observa que, de la poblacién de 6 a 17 aflos que par-
ticipd en los concursos o proyectos escolares por lo menos una vez al ano,
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mayormente el grupo de 12 a 17 afnos (51,6 %) tuvo mayor participacién que el
grupo de 6 a 11 afos (46,2 %), con una diferencia de 5,4 puntos porcentuales.

Gréfico V.38
Peru: poblacién de 6 a 17 arios que participd en concursos o proyectos escolares de escritura en los
ultimos 12 meses, por frecuencia, seguin grupos de edad - ENL 2022
(porcentaje)
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.11 Participacion en concursos o proyectos escolares de lectura,
declamacion o recitacion

La encuesta de lectura muestra, a nivel nacional, que el 33,6 % de la poblacion
de 6 a 17 anos, participd en concursos o proyectos escolares de lectura en los
ultimos 12 meses, el 64,5 % no participd y el 1,9% no sabia/no respondio.

Asimismo, por area de residencia, en mayor medida la poblacién de 6a 17
anos del drea urbana (35,4 %) participd en concursos o proyectos escolares de
lectura, mientras que en el area rural fue el 27,2 %, con una diferencia significa-
tiva de 8,2 puntos porcentuales.

Seguin sexo, mayormente la poblacién de 6 a 17 aflos mujeres (34,7 %) par-
ticipd en concursos de lectura en los ultimos 12 meses, mientras que los hom-
bres (32,6 %) reportaron haberlo hecho en menor medida.
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Gréfico IV.39
Perti: poblacién de 6 a 17 afos que participd en concursos o proyectos escolares de lectura,
declamacidn o recitacién en los tltimos 12 meses, seguin drea de residencia y sexo - ENL 2022

(porcentaje)
1 18 2,6 2 1.9
34,7
I -
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
M Particip6 en concursos escolares de lectura ¥ No participé H NS/NR

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

4.3.12 Frecuencia en la participacion de concursos o proyectos
escolares de lectura, declamacion o recitacion

La ENL 2022 revela que a nivel nacional mayormente la poblacién de 6 a 17
anos participd, en los Ultimos 12 meses, por lo menos una vez al ano (56,5 %)
en concursos o proyectos escolares de lectura, seguida por los que participaron
en concursos o proyectos escolares de lectura una vez cada tres meses (24,5 %).

Por area de residencia, se observa que el 69,9% de las personas de 6 a 17
anos del area rural tiene mayor participacion en concursos o proyectos escola-
res por lo menos una vez al aflo, mientras que en el drea urbana fue el 53,6 %.
Por otro lado, la frecuencia de una vez cada tres meses es mayor en el drea ur-
bana (25,7 %) que en el drea rural (19,2 %).

Segun sexo, el 57,2 % de los hombres de 6 a 17 afos participd por lo menos
una vez al aflo en concursos o proyectos escolares de lectura, mientras que el
55,9% de las mujeres lo hizo.
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Grafico IV.40
Perti: poblacion de 6 a 17 arios que participé en concursos o proyectos escolares de
lectura, declamacidn o recitacién en los ultimos 12 meses, por frecuencia, segun drea de
residencia y sexo - ENL 2022
(porcentaje)

24,3
17,0
17,3
3,4 2,8
Nacional Urbana Rural Hombre Mujer
M Unavezalasemana B Una vez al mes M Una vez cada tres meses H Por lo menos una vez al afio

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Tenencia de libros
segun caracteristicas
de la vivienda y del
hogar



Las caracteristicas de la vivienda y del hogar, el tipo de vivienda, la calidad de
los materiales de construccidn, los servicios con los que cuenta y la tenencia
de equipos son indicadores que determinan la calidad de vida de la poblacion.

En la ENL 2022, se ha considerado como vivienda particular a toda edifica-
cién que albergue poblacion, tomando en cuenta la separacién e independen-
cia que debe tener y su estado fisico; es decir, independientes o si estan ubica-
das en edificios, quintas, casas de vecindad (callejones u otras denominaciones
similares), y las que por su material de construccién son chozas o cabanas, vi-
viendas improvisadas, locales no aptos para habitacion humana y otros tipos.

Las practicas lectoras realizadas por la poblaciéon implican tradicionalmen-
te el uso de libros impresos, pero los nuevos contextos de la lectura con el uso
de equipos tecnoldgicos y nuevos soportes son fendmenos que operan sobre
las disposiciones del lector.

5.1 Tenencia de libros impresos en el hogar

Sin contar los libros prestados por bibliotecas o personas que no pertenecen
al hogar, en la encuesta se indagd por la cantidad de libros impresos que tenia
el hogar al momento de la entrevista, sin restriccion del afio de publicacién, la
tematica o el estado de conservacion.
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Segun resultados de la encuesta, el 42,7 % de los hogares declaré tener libros
en el rango de 1 a 10; el 40,5%, en el rango de 11 a 50 libros, y el 11,9%, en el
rango de 51 a mas libros. Por otro lado, el 4,8% de hogares no cuenta con libros.

Grafico V.1
Pert: hogares con tenencia de libros impresos, por rangos - ENL 2022
(porcentaje)
42,7
40,5
7.5
4,0 4,8
-
De 1a10libros De 11250 libros De 51a 100 libros De 101 a 500 libros De 501 a mas libros No tiene libros
en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

Por area de residencia, se muestra que en el area rural predomina la tenencia
de libros impresos en el hogar en el rango 1 a 10 (64,6 %), mientras que el 9,6 %
informé no tener libros impresos. Del mismo modo, en el drea urbana, predo-
mina la tenencia de libros impresos en el rango de 11 a 50 (44,5 %), sequido del
rango de 1 a 10 libros (37,7 %).

Grafico V.2
Peru: hogares por tenencia de libros impresos, por rangos, segtin drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)
64,6
44,5
37,7
23,4
8,8 9,6
4,8 3,7
B m> >
De 1a10libros De 11a50 libros De 512100 libros De 101 a500 libros De 501 amaslibros  No tiene libros
en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar en el hogar
M urbana Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.1.1 Tenencia de libros impresos en el hogar por tipo de
vivienda
Los datos de la ENL 2022 indican que la tenencia de libros impresos en el hogar
es mas alta en los departamentos en edificio (96,4 %) y en las viviendas en quin-
ta (96,0 %) que en el resto de tipos de viviendas.

GraficoV.3
Perti: viviendas por tenencia de libros impresos en el hogar, segtin tipo de vivienda - ENL 2022
(porcentaje)
96,4 96,0 95,2 94,2
I I I I 66’2
Departamento Vivienda Casa Vivienda en casa Otro tipo
en edificio en quinta independiente de vecindad de vivienda 1/

1/ Incluye: choza o cabafia, vivienda improvisada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.1.2 Tenencia de libros impresos en el hogar por niimero de
habitaciones

Segun numero de habitaciones de la vivienda, se observa que, cuando mas
habitaciones tiene la vivienda, mayor es la tenencia de libros impresos en el ho-
gar. E1 97,9 % de los hogares con 5 a mas habitaciones tiene libros impresos. Le
siguen los hogares con cuatro habitaciones (97,2 %), tres habitaciones (96,8 %),
dos habitaciones (94,4 %) y, por ultimo, una habitacién (86,4 %).
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Gréfico V.4
Pert: viviendas por tenencia de libros impresos en el hogar, seguin nimero de habitaciones - ENL 2022

(porcentaje)
7.9 97,2
" 96,8
94,4
I ]
5 a mas habitaciones 4 habitaciones 3 habitaciones 2 habitaciones 1 habitacion

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.1.3 Tenencia de libros impresos en el hogar por combustible
que utiliza para cocinar

Segun el tipo de combustible que utilizan los hogares para cocinar los ali-
mentos, se observa que los hogares que utilizan combustibles limpios para
cocinar (96,6 %) tienen mas libros impresos que los hogares donde cocinan
con combustibles contaminantes (89,2 %), existiendo una diferencia de 7,4
puntos porcentuales.

Grafico V.5
Pert: hogares por tenencia de libros impresos, segun combustible que utiliza
para cocinar los alimentos - ENL 2022
(porcentaje)

96,6

89,2

Combustibles limpios Combustibles
para cocinar 1/ contaminantes 2/

1/ Incluye: electricidad, gas (balén GLP), gas natural (sistema de tuberia).

2/ Incluye: carbdn, lefia, bosta o estiércol, otros residuos agricolas, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.1.4 Tenencia de libros impresos en el hogar por acceso a las
tecnologias de la informacion y comunicacién (TIC)

En la ENL 2022, se incluyeron preguntas para conocer el acceso de los hogares
a las TIC. La inclusién de este tema en la encuesta obedece a la creciente im-
portancia de las TIC en todos los ambitos de la sociedad. El rdpido avance de
las TIC, fomentado por el creciente desarrollo de la tecnologia digital, brinda
oportunidades sin precedentes para alcanzar mejores niveles de vida.

Cabe indicar que, en lo que viene, se considera a las TIC como el acceso a
los servicios del Internet, TV por cable, teléfono celular con y sin Internet, com-
putadora/laptop, tableta, dispositivo de lectura y teléfono fijo.

La ENL 2022 revela que el 95,8 % de los hogares con alguna TIC tiene libros
impresos, mientras que los hogares con otro tipo de bienes durables (televisor
a color, equipo de sonido y lector DVD/Blu-ray) logran el 80,3 %, es decir, 15,5
puntos porcentuales menos que los hogares con alguna TIC. Por otro lado, se
observa que los hogares sin ninguna TIC ni bienes durables son los que menos
libros impresos tienen (74,6 %).

Grafico V.6
Peru: hogares por tenencia de libros impresos, segtin tenencia de alguna tic y/o bien durable - ENL 2022
(porcentaje)
95,8
80,3
74,6
Equipos tecnolégicos Otros bienes Ninguno

(TIC’S) 1/ durables 2/

1/ Incluye: computadora/laptop, tableta, dispositivo de lectura digital, teléfono celular sin servicio y con servicio de Internet,
conexion a TV por cable/satelital, teléfono fijo y conexion a Internet.

2/ Incluye: equipo de sonido, televisor a color y lector de DVD/Blue-ray.

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.1.5 Tenencia de libros impresos en el hogar por equipamiento

Analizando la tenencia de libros por equipamiento en el hogar, las cifras mues-
tran que los hogares con equipos tecnolégicos, como el dispositivo de lectura
digital (99,9 %), la tableta (99,5 %) y la computadora/laptop (99,1 %), son los ho-
gares que mas libros tienen; es decir, 9 de cada 10 hogares con estos tipos de
equipos tienen por lo menos un libro impreso.

Grafico V.7
Pert: hogares por tenencia de libros impresos, seguin equipamiento en el hogar - ENL 2022
(porcentaje)

Dispositivo de lectura digital 99,9

Tableta

99,5

Computador/laptop 99,1

teiétono ijo [N o o

Conexion a internet

Lector Dvo/eiue Ray [N .- -

98,7

Conexion a TV por cable/satelital 97,9
Teléfono celular con servicio de internet 97,1
Equipo de sonido 96,9
Televisor a color 96,8
Teléfono celular sin servicio de internet 95,3

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.2 Hogares con al menos un lector de libros

La ENL 2022 permite calcular el indicador de hogares con al menos un lector
de libros de 18 a 64 afos, segun caracteristicas de la vivienda y del hogar. Asi
pues, los resultados de la encuesta muestran que el 41,8 % de hogares con po-
blacion alfabeta de 18 a 64 afios tiene al menos un lector de libros. Segun area
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de residencia, en el drea urbana (45,1 %) hay mayor porcentaje de hogares con
al menos un lector que en el drea rural (26,4 %), lo que significa una diferencia
de 18,7 puntos porcentuales.

Grafico V.8
Pert: hogares con al menos un lector de libros, segun drea de residencia - ENL 2022
(porcentaje)

45,1

26,4

Nacional Urbana Rural

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.2.1 Hogares con al menos un lector de libros por tipo de
vivienda

Segun tipo de vivienda, se observa que los departamentos en edificio registran
mayor porcentaje de hogares con al menos un lector de libros (59,5 %), seguido
de las viviendas en quinta (52,9 %).

Grafico V.9
Perti: hogares con al menos un lector de libros, segun tipo de vivienda - ENL 2022
(porcentaje)
59,5 P j
52,9
36,2
I ]
Casa independiente Departamento Vivienda Vivienda en Otro tipo
en edificio en quinta casa de vecindad de vivienda 1/

1/ Incluye: choza o cabafia, vivienda improvisada, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.2.2 Hogares con al menos un lector de libros por material
predominante de construccion

Analizando a los hogares con al menos un lector de libros por tipo de material
de construccion de las viviendas, se observa que las viviendas con material
noble son las que mas lectores de libros tienen. Asi, de las viviendas con ma-
terial predominante en las paredes de piedra o sillar con cal o cemento, el
48,5 % de hogares que las habitan tiene al menos un lector de libros; le siguen
las viviendas con paredes de ladrillo o bloque de cemento, con el 46,6 % de
hogares que tienen al menos un lector de libros. Mientras que, en las vivien-
das con pisos de parquet o madera pulida, el 66,5 % de hogares cuenta con al
menos un lector de libros. Asimismo, en cuanto a las viviendas con material
predominante en los techos (madera y concreto armado), el 51,4%y el 49,4 %
de los hogares que las habitan, respectivamente, cuentan con al menos con
un lector de libros de 18 a 64 afios.

GraficoV.10
Pert: hogares con al menos un lector de libros, segtin material predominante en las paredes, pisos y
techos de la vivienda - ENL 2022

(porcentaje)
Paredes Pisos Techos
Piedra ossillar con 48,5
Ladnl‘:(; 2:::.09?::: _ 46,6 Concreto armado 49,4
Otro material - 58,0
Piedra con barro - 40,5
Otro material 43,6
Laminas asfalticas,
vinilicos o similares 535
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- 240 Tierra - 29,2 y similares 30,5

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.2.3 Hogares con al menos un lector de libros por nimero de
habitaciones

Segun el numero de habitaciones de la vivienda, se observa que, cuanto mayor
es el numero de habitaciones en la vivienda, mayor es el porcentaje de hogares
con lectores de libros de 18 a 64 afos de edad.

El 48,9% de los hogares con 5 a mas habitaciones tiene al menos un lec-
tor. Le siguen los hogares con cuatro habitaciones (44,9 %), tres habitaciones
(41,3 %), dos habitaciones (39,1 %) y, por ultimo, una habitacién (36,0 %) con al
menos un lector de libros.

Grafico V.11
Pert: hogares con al menos un lector de libros, seguin nimero de habitaciones - ENL 2022
(porcentaje)
p 4 48,9
44,9
39,1 41,3
36,0 I I
1 habitacién 2 habitaciones 3 habitaciones 4 habitaciones 5 a mas habitaciones

Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.2.4 Hogares con al menos un lector de libros por combustible
que utiliza para cocinar

Analizando por tipo de combustible que utilizan los hogares para cocinar los
alimentos, se observa que, del total de hogares que utilizan combustibles lim-
pios para cocinar, el 46,3 % de ellos presenta por lo menos un lector de libros;
en cambio, en los hogares donde cocinan con combustibles contaminantes, el
29,4%, tienen por lo menos un lector de libros. Esto muestra una diferencia de
16,9 puntos porcentuales.
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GréficoV.12
Pert: hogares con al menos un lector de libros, segtin combustible que utiliza
para cocinar los alimentos - ENL 2022
(porcentaje)

46,3

Combustibles limpios Combustibles
para cocinar 1/ contaminantes 2/

1/ Incluye: electricidad, gas (balon GLP), gas natural (sistema de tuberia).
2/ Incluye: carbon, lefia, bosta o estiércol, otros residuos agricolas, entre otros.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.

5.2.5 Hogares con al menos un lector de libros por acceso a las
tecnologias de la informacion y comunicacién (TIC)

Segun datos de la ENL 2022, se muestra que, del total de hogares que cuentan
por lo menos con alguna TIC, en el 42,2 % de ellos existe por lo menos un lector
de libros de 18 a 64 afos de edad. Mientras que, del total de hogares que tienen
por lo menos un bien durable, el 23,2 % cuenta con al menos un lector; es decir,
19,0 puntos porcentuales menos que los hogares con alguna TIC. Por otro lado,
se observa que, de los hogares que no cuentan con TIC ni con algun bien dura-
ble, el 31,9% tiene por lo menos un lector de libros en el hogar.

Grafico V.13
Perti: hogares con al menos un lector de libros, segun tenencia de tic’s y/o
bienes durables - ENL 2022
(porcentaje)

Equipos tecnolégicos Otros bienes Ninguno
(mics)y 1/ durables 2/
1/ Incluye: computadora/laptop, tableta, dispositivo de lectura digital, teléfono celular sin servicio y con servicio de internet,
conexion a TV por cable/satelital, teléfono fijo y conexion a internet.
2/ Incluye: equipo de sonido, televisor a color y lector de DVD/Blue-ray.
Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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5.2.6 Hogares con al menos un lector de libros por
equipamiento en el hogar

En el analisis por equipamiento del hogar, destaca que el 75,3 % de los hogares
con dispositivos de lectura digital tiene al menos un lector de libros, es decir,

en esos hogares se leen libros impresos y digitales. Le siguen en menor medida

los hogares con teléfono fijo (59,3 %) y tableta (58,7 %) con al menos un lector
de libros, entre los principales resultados.

Grafico V.14

Perti: hogares con al menos un lector de libros, segun equipamiento en el hogar - ENL 2022
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Fuente: INEI - Encuesta Nacional de Lectura - ENL 2022.
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Definicion e importancia de la lectura

La lectura puede ser concebida desde diversas perspectivas y enfoques. Para
el caso de la ENL se consideré una aproximacion determinada que se adecue a
los fines del operativo estadistico. La lectura se entiende como «el proceso de
aprehensién de determinadas clases de informacién contenidas en un soporte
particular que son transmitidas por medio de ciertos cédigos, como lo puede
ser el lenguaje. Es decir, un proceso mediante el cual se traducen determinados
simbolos para su entendimiento» (Federaciéon de Gremios de Editores de Espa-
fa, 2018, p. 7).

Segun Salazar (2005), el nucleo de la lectura es «el proceso de construc-
cién protagonizado por el lector en una situacion de comunicacién diferida,
en la que interviene la triada: lector, texto y autor» (p. 18). Cavallo y Chartier
(1998) describen la lectura como «una experiencia subjetiva y efimera, sujeta a
multiples interpretaciones, significados, experiencias y relaciones con el texto».
El estudio de la lectura corresponde a «la historia de los objetos escritos y de
las palabras lectoras», y a la descripcion de un conjunto «de gestos, espacios
y habitos individuales que a su vez se organizan en comunidades de lectores,
tradiciones de lectura y modos de leer» (p. 16).

La lectura es una practica que garantiza el ejercicio de diversos derechos
fundamentales, incluyendo el ejercicio de derechos culturales (Organizacién
de Naciones Unidas [ONU], 1976), el acceso al patrimonio escrito y la literatura,
el ejercicio del derecho a una educacién de calidad, el derecho a la libertad
de expresion y de opinién (abarcando el derecho de recibir informaciones y
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opiniones, y el de difundirlas, sin limitaciéon de fronteras, por cualquier medio
de expresion), el derecho al disfrute del tiempo libre (ONU, 1948), asi como los
derechos lingtiisticos, que incluye la difusién y preservacion de diversas len-
guas, como las lenguas indigenas u originarias (Ministerio de Cultura, 2011).

Comportamiento lector

El comportamiento lector es definido por el Cerlalc (2011) de la siguiente manera:

El conjunto de actividades cognoscitivas, comunicativas, de inter-
cambio y de ejercicio de competencias culturales y lectoras que se
desarrollan antes, durante y después de la interacciéon con textos y
libros en sus diferentes formatos. Estas actividades tienen un caracter
individual, pero construyen sentidos socialmente compartidos que
son parte de las dindmicas de relacionamiento o constituyen comuni-

dades interpretativas interpersonales o digitales.

Por su parte, Alvarez (2006) lo define como «la expresion social de la forma en
gue una persona representa y practica la lectura en el contexto de la cultura
escrita que lo acoge». En el caso de Larrahaga y Yubero (2005), el comporta-
miento lector es definido en los siguientes términos:

Leer es, fundamentalmente, una conducta individual, pero con un
significado social y cultural. Por esta razén, aunque la decision de leer
pertenece al campo de lo estrictamente personal, existen influencias

externas que orientan la voluntad del sujeto.

Asi, el comportamiento lector conceptualmente abarca la lectura como una
practica individual y social muy amplia, que incluye:

° La repeticion frecuente, mecdnica, automatica e interiorizada del acto
de leer.

° El conjunto de destrezas y habilidades implicadas en esta actividad,
adquiridas gracias a su iteracion y al progresivo dominio de sus meca-
nismos (Diccionario Digital de Nuevas Formas de Lectura y Escritura
[Dinle], 2014).

° El interés, el gusto o la motivacion por leer libros que se traducen
en una practica repetida o frecuente de lectura. Este interés esta

220



vinculado al placer, al deseo, la satisfaccion, la sensacién de logro, de
juego o de entretenimiento (Salazar, 2005).

° Los determinantes sociales y culturales, la mirada reflexiva del sujeto
sobre su propia practica y la representacién que tiene el individuo so-
bre la practica en general.

° Las practicas sociales conexas como escribir el resumen del texto,
analizarlo o comentarlo, las practicas de lectura activa (como el sub-
rayado o la escritura en los margenes), la socializacion del texto, y la
creacion artistica o literaria vinculadas a la practica lectora.

Anteriormente, los estudios e investigaciones sobre lectura se enfocaban Unica-
mente en algunos componentes (momento de la lectura, cantidad, frecuencia),
pero luego se han centrado de manera progresiva en el comportamiento lector
como concepto mas amplio y comprensivo, ya que paulatinamente la préctica
misma de la lectura se ha diversificado de forma considerable, en aspectos como
los soportes, los temas, los medios de adquisicién, entre otros (Martin, 2017). Por
su parte, las recomendaciones metodoldgicas del Cerlalc (2011 y 2014) se enfo-
can en el comportamiento lector, desde una mirada comprensiva.

Para el desarrollo de la ENL, se ha considerado agrupar ciertos aspectos del
comportamiento lector en los siguientes conjuntos:

° Caracteristicas de la practica lectora individual
° Experiencia vivencial de la lectura

° Practicas de la lectura en el hogar

° Lecturay literacidad

° Motivaciones y representaciones

° Soportes y plataformas

° Transformacion digital

° Bibliotecas

° Ferias y festivales del libro y la lectura

Caracteristicas de la practica lectora individual

Describir las practicas de lectura de una poblacién implica recoger datos so-
bre la cantidad, la frecuencia de lectura, y los entornos y espacios, asi como las
practicas e interacciones de socializacion de la lectura.
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Inicialmente, la forma de caracterizar la practica lectora se enfocaba en un
conjunto de parametros de tiempo y cantidad, como cuando la persona lee al
menos un libro en el lapso de tres meses, esto con la finalidad de establecer dos
categorias: lectores y no lectores (Varela-Garrote et al., 2019; Orvig et al., 1988).
Ademas, los datos se enfocaban en la frecuencia de iteracion, clasificando a los
lectores (ocasionales o frecuentes). Este enfoque cuantitativo de la lectura esta
vinculado a la concepcion antigua de «educacion bancaria», que se basaba en
una premisa acumulativa de informacién, por la cual, en las escuelas, la pobla-
cién de estudiantes eran recipientes «vacios» que debieran ser llenadas por la
plana docente y la lectura (Freire, 1969).

Otras limitaciones de esta aproximacion se enfocan en la dicotomia entre
lectores y no lectores. Para Joelle Bahloul, la separacién entre lectores y no lec-
tores no es tan tajante como suele pensarse, ni debe establecerse sobre la base
de datos de orden puramente cuantitativo. La autora se refiere a los «lectores
precarios», aquellos que valoran los libros, pero desvalorizan sus propias prac-
ticas de lectura. Estas practicas paraddjicas de lectura no «capitalizan»a nivel
cultural y a menudo se llevan a cabo de formas no estructuradas e irregulares
(Bahloul, 2002). Actualmente, la tendencia de la caracterizacion de las practicas
lectoras busca describir diversos aspectos cuantitativos y cualitativos.

Ademas, los estudios realizados se han enfocado en recoger estas practicas
desde la diversidad cultural. El desarrollo de la practica lectora esta vinculado
a la diversidad cultural, incluyendo el multilingtiismo y la lectura y el acceso a
publicaciones en lenguas originarias, asi como la identificacion con temas y gé-
neros culturalmente diversos. Asimismo, relaciona las practicas de lectura con
las practicas y narrativas orales, estableciendo puentes, nuevos métodos y so-
portes que amplian las visiones de lo leido, y que democratizan cultura escrita y
cultura oral como dos dmbitos culturales complementarios (Blanche-Bentiste,
1998; Finnegan, 1988; Aikens y Barbarin, 2008).

Mas alla de las criticas, los estudios que se han enfocado en cuantificar las
practicas lectoras han identificado diferencias vinculadas a factores como el ni-
vel educativo alcanzado, la edad, el sexo y la ocupacion (Consejo Nacional de la
Culturay las Artes de Chile, 2014; Cocifa Varas, 2007; Izquierdo-Rus et al., 2019).
De manera transversal, y desde el enfoque del derecho cultural a la lectura, la
revision de evidencia identificé un conjunto de brechas y desigualdades en di-
versos aspectos del ejercicio del derecho a la lectura, como ocurre con diversos
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derechos culturales (Simonides, 1998; Achugar, 2003; Nava-Cortez, 2011). Por
ese motivo, es crucial la medicién de las brechas en el ejercicio del derecho
cultural a la lectura, a nivel de los factores socioeconémicos, étnico-raciales,
de discapacidad, educativos y de practicas lectoras en la infancia (Office of the
High Commissioner of Human Rights of the United Nations, 2001).

Experiencia vivencial de la lectura

Otro componente del comportamiento lector consiste en considerarlo como
una experiencia formativa que relaciona lectores y contextos mediados por el
texto, y que genera una experiencia Unica con una carga afectiva significativa
que deja aprendizajes en el sentido amplio de la vivencia humanista (Alvarez et
al., 2008). Como lo resaltan Cavallo y Chartier (1998), mientras que la escritura
es dura, fija y conservadora, las lecturas son multiples, «<siempre en el orden de
lo efimero, de lo plural, de la invencién» (p. 15).

La mirada de la lectura como experiencia vivencial implica describir una
heterogeneidad de practicas cambiantes en el tiempo y de personas lectoras,
asi como comprender todas las practicas, las motivaciones, las concepciones
que estan vinculadas a la lectura, y las caracteristicas sociales y culturales que
influencian y dan forma a la practica de lectura. Por ende, la lectura como ex-
periencia vivencial responde a dos preguntas cualitativas principales: (i) ;como
leen las personas? y (ii) ;qué aspectos individuales y sociales han dado forma a
sus practicas de lectura?

Practicas de lectura en el hogar

Diversos estudios han mostrado que las condiciones, caracteristicas y practicas
del hogar tienen una influencia en las practicas de lectura de las personas: la
disponibilidad de Internet, la cantidad y la variedad de libros en el hogar, su
nivel socioeconémico y el nivel educativo de los padres (Consejo Nacional de
la Cultura y las Artes de Chile, 2014; Aramide, 2015; Martinez y Torres, 2019;
Moreno, 2002).

La literatura muestra ademds que la practica de la lectura esta relaciona-
da con las practicas de crianza de los padres, desde el desarrollo de la oralidad
y el vocabulario, la adquisicion de libros infantiles, la gestiéon del tiempo de
los nifos y las nifas, el gusto de leer de los padres, ademas de la implicacion
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de los padres en la educacion y la colaboracion familia-escuela en las activi-
dades de lectura (Izquierdo-Rus et al., 2019; Reyes et al., 2000; Whitehurst y
Lonigan, 2008).

El comportamiento lector de los padres se interioriza tanto de manera pa-
siva (por ejemplo, imitando a los padres que leen) como de manera activa (en
este caso, leyendo cuentos con los nifios y las nifas por la noche), influencian-
do también una percepcion positiva de la lectura, sobre todo aquella que se
realiza por placer o entretenimiento (Piacente et al., 2006; Moreno, 2002).

Existe ademas una fuerte relacién entre la cantidad de lectura fuera de la
escuelay la mejora de la competencia lectora de los estudiantes (McKool, 2007).
De esta forma, las desigualdades experimentadas en la infancia en la relacién
con el libro y la lectura determinan las trayectorias escolares y profesionales.
Bernard Lahire (2019) dirigioé un estudio sociolégico de 15 nifios y ninas de di-
ferente condicién social durante cuatro afos. El estudio demostré que los nifios
y nifas de clase media y alta estan mas familiarizados con la interpretacién de
textos, los juegos de palabras y el uso de la ironia.

Lecturay literacidad

Las evidencias analizadas en el presente marco conceptual muestran que el
comportamiento lector y el desarrollo de la competencia lectora van de la
mano: a mayor practica lectora, mayor desarrollo de la competencia lectora. Al
mismo tiempo, una limitada competencia lectora puede ser una barrera impor-
tante para el ejercicio de este derecho cultural. El desarrollo de la competencia
lectora es un campo educativo complejo de gran importancia. La ENL se enfoca
en las interacciones entre practicas lectoras y desarrollo de la competencia lec-
tora a través de ciertos aspectos:

° El acceso al sistema educativo (por ejemplo, la matricula)
o La literacidad
° Las actividades de fomento de la lectura promovidas por la escuela

La literacidad se refiere al manejo y uso de la informacién impresa y escrita
para operar competentemente en la sociedad, lograr nuestros objetivos y de-
sarrollar nuestros conocimientos y potencial (Cassany, 2006). La literacidad pre-
supone el aprendizaje de la competencia lectora: esta competencia supera la
decodificacion de letras y de palabras, y se enfoca en «la capacidad de localizar,
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acceder, comprender y reflexionar sobre todo tipo de informacién» (Ministerio
de Educacion, 2017, p. 6). La competencia lectora se desarrolla a lo largo de la
vida, y constituye la base para el desarrollo de otras competencias y también
como requisito previo para la participacién exitosa en muchas areas de la vida
adulta (Cunningham, 1998). Como sefala el historiador francés Roger Chartier
(2010), se trata de «aprender a leer, leer para aprender».

La relacion entre practicas de lectura y literacidad tiene dos puntos de en-
cuentro. El primero es la importancia de la educacién —sobre todo la educa-
cién basica que se desarrolla desde la infancia— en el desarrollo paralelo de
la competencia lectora y de la practica lectora. Las personas que no acceden
al sistema educativo o que no han culminado la educacién bésica pueden ser
analfabetos o analfabetos funcionales. Por ello, probablemente no han desa-
rrollado la competencia lectora, lo que les dificulta aspectos basicos como la
comprensién y el analisis del texto, y constituye una barrera para el ejercicio de
su derecho cultural a la lectura, y de manera mas amplia a otros derechos fun-
damentales (Martinez et al., 2014). Por otro lado, las escuelas que implementan
actividades de fomento y promocién de la lectura favorecen la practica lectora
(Neciosup, 2017; Reyes et al., 2000).

El segundo punto de encuentro es que la practica lectora y la competencia
lectora se retroalimentan positivamente. Salazar (2005) sefala que el sistema
educativo modela las representaciones y las practicas, y produce discursos so-
bre la lectura a través de dos componentes esenciales:

° Las interacciones entre los sujetos. Son las relaciones de sentido entre
los actores del proceso pedagdgico, que van mas alla del discurso for-
mal sobre la importancia y funcion de la lectura. Un ejemplo de ello
es la practica pedagdgica asociada a la construccién de la autonomia
del estudiante, para «aprender a aprender» mediante el ejercicio de
la lectura.

° Las condiciones materiales para la lectura. Es el conjunto de recursos
materiales y metodoldgicos que facilitan la practica de la lectura mas
alld del aula. En este caso, se refiere a la disponibilidad, cantidad y
calidad de recursos educativos e informativos.
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Motivaciones y representaciones sobre la lectura

La mayoria de las actividades de lectura estd motivada por propésitos y objeti-
vos especificos (White et al., 2010). La practica frecuente de leer estd vinculada
a la motivacién, el gusto o el placer de leer: «el deseo de leer es el factor mas
poderoso para generar habitos de lectura y nace de asociar esta actividad al
placer, a la satisfaccion, a la sensacién de logro y al entretenimiento» (Salazar,
2005, p. 23).

Segun Pierre Bourdieu (2000), el gusto de leer es el resultado de la interio-
rizacién de una cultura de clase y, en particular, de la clase dominante que es
aquella que dicta lo que es el conocimiento. Los individuos interiorizan estos
atributos de la clase social a la que pertenecen, que son marcadores de presti-
gio y poder simbdlico y cultural, que se convierten en habitos individuales que
son normalizados e integrados hasta niveles inconscientes. Esto muestra que a
nivel social diacrénico y sincrénico pueden coexistir diversas tendencias: algu-
nas que apunten a la universalidad y la democratizacién de la lectura, mientras
gue otras se enfocan en dindmicas de distincion social y de capitalizacién de la
cultura como reflejo de dinamicas de ejercicio del poder simbdlico y cultural en
las sociedades (Bourdieu y Chartier, 1985).

Otro aspecto central en la motivacién para leer estd vinculado al interés
intelectual y la busqueda del conocimiento. La lectura es una herramienta im-
portante del aprendizaje, brinda autonomia al educando y la posibilidad de de-
sarrollar por si mismo diferentes aspectos de la cognicidn. Solé (1995) sostiene
que la alfabetizacién como objetivo de los sistemas educativos ha provocado
una desafeccion hacia la lectura, la cual: «se identifica con tarea, con deberes,
con situaciones tediosas y poco gratificantes; en mucho menor medida, se la
asimila al ocio, la diversion y el bienestar personal».

Por este motivo, uno de los retos de las propuestas educativas consiste en
reconectar a los y las estudiantes con la dimension ludica y placentera de la
lectura (Solé, 1995). La reflexion sobre lo que implica ensefar a leer incorpora
reconocer la libertad individual de elegir las lecturas, el desarrollo de los gustos
individuales de lectura y la contextualizacion de las lecturas que se dicen reco-
mendadas por su valor literario, su pertinencia, o como material central en la
construccion de los aprendizajes (Gonzalez et al., 2003; Dezcallar et al., 2014).

Por su parte, Daniel Pennac (1993) resalta que el placer de la lectura tiene
como corolario el «derecho a no leer», por lo tanto, ya no existen las «lecturas
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obligatorias», sino que toda lectura moviliza la curiosidad, el interés y el placer
de la persona lectora. De esta manera, mas alla de la motivacion especifica vin-
culada a uno u otro texto, la motivacién de leer no estda compartimentada ni
polarizada, y nunca se puede hacer sin tomar en cuenta la utilidad, el placery
el interés de la persona lectora.
Wigfield y Guthrie (1997) clasifican los procesos motivacionales de la lec-
tura en dos categorias:
° Motivacion extrinseca: se refiere a todos aquellos estimulos que reci-
be la persona, de su medio ambiente (dmbito extrinseco o externo) y
lo lleva a realizar una determinada actividad.
° Motivacion intrinseca: la recompensa se encuentra en la satisfacciéon
que experimenta la persona al realizar dicha actividad.

El otro &mbito estudiado es la falta de motivacién por la lectura y los factores
asociados: el contexto familiar, la poca participacion en actividades de lec-
tura, la no disponibilidad de material de lectura y la no existencia del habito
lector en la familia e institucidn educativa, bajos niveles educativos y caren-
cia de recursos para la adquisicion de material de lectura (Carranza, 2018).
Las actitudes y opiniones de los padres y docentes constituyen motivaciones
extrinsecas en la lectura (Quispe, 2015), en las que nuevamente se observan
brechas sociales importantes.

Las representaciones sociales son un sistema de valores, ideas, metéforas,
creencias y practicas que sirven para establecer el orden social, orientar a los
participantes y permitir la comunicacién entre los miembros de grupos y co-
munidades sobre la lectura (Moscovici, 1961). Las representaciones sociales
abarcan todas las creencias, conocimientos y opiniones que son producidos y
compartidos por individuos de un mismo grupo, con respecto a un objeto so-
cial determinado. Para definirlas, también se menciona a las «teorias ingenuas»
que se refieren a construcciones mas o menos elaboradas, pero que se oponen
a las del experto o del cientifico (Guimelli, 1999).

Las representaciones sociales de la lectura han sido abordadas desde una
aproximacion cualitativa multidisciplinaria: sociologia, psicologia, pedagogia,
antropologia social, historia, filosofia, y psicoandlisis (Gutiérrez, 2009; di Stefa-
no y Pereira, 2009). Estos estudios han mostrado dos aspectos que se conside-
ran importantes. El primer aspecto es que la relacion con la lectura se construye
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a lo largo de las trayectorias de vida como un conjunto de significados muy
personales (Peroni, 2003; Petit, 1999). El sequndo aspecto es que las represen-
taciones de la lectura varian en funcién de los grupos sociales e impactan en
las practicas. Se han documentado las representaciones de lectura de diversos
grupos: jévenes (Petit, 2008), clases populares (Lahire, 1993), estudiantes (Sa-
vio, 2015; Ortiz, 2009; di Stefano y Pereira, 2009), docentes (Bacilio, 2015). Asi-
mismo, se han estudiado las representaciones de lectura asociadas a soportes
y temas especificos.

Mas alla de la aproximaciéon metodoldgica, lo que se ha transformado radi-
calmente es el paradigma de lo que se entiende actualmente por practicas de
lectura. Por ende, la comprensién y la descripcion del comportamiento lector
debe construirse desde lo que Daniel Cassany (2016) define como «la multili-
teracidad», es decir, se refiere a un concepto que ha «desechado» o superado
la lectura monocultural, monolinglie, monodisciplinaria, monoideolégica, mo-
noautoral y monogenérica:

La multiliteracidad hace referencia al hecho de que hoy leemos mu-
chos textos y muy variados en breves espacios de tiempo. En Internet,
por ejemplo, saltamos de una practica a otra: de responder correos
a buscar datos en webs, de consultar un blog a chatear con amigos,
etc. En casa, también pasamos de leer unos datos en television a leer
el periédico, una novela, etc. Al saltar de un texto a otro, cambiamos
de género, de idioma, de tema, de propdsito, etc. Y todo en un breve

lapso de tiempo. Se trata de un auténtico zapping de la lectura.

Soportes y plataformas de lectura

La diversificacion de las practicas de lectura se ha realizado de la mano con la
diversificacién de los soportes y las plataformas. Hoy en dia se valora y pro-
mueve la bibliodiversidad, es decir, la diversidad cultural aplicada al mundo
del libro, entendida como una necesaria pluralidad de los contenidos que se
ponen a disposicidn de los lectores a través del libro y los productos editoriales
afines (Ministerio de Cultura, 2020). Sin embargo, es pertinente revisar las es-
pecificidades de los soportes y plataformas, su desarrollo y su impacto social y
cultural, asi como las tendencias y brechas de acceso y uso que persisten hoy
en dia. El estudio de los soportes y las plataformas de lectura busca responder
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a las siguientes preguntas: (i) ;qué leen los lectores? y (ii) ;cémo se han trans-
formado estos soportes a lo largo del tiempo?

Los libros

El libro es el soporte de la lectura por excelencia. A pesar de que pensamos que
su revolucion es reciente y tecnoldgica, la historia del libro muestra una mul-
tiplicidad de revoluciones. La primera de ellas se llevo a cabo entre los siglos
Iy IV, y es la transicién del pergamino al codex. Este es el «conjunto formado
por hojas de cualquier material doblada una o dos veces, juntadas hasta trans-
formarse en un cuaderno y que resultan en un libro, compuesto por una serie
de cuadernos, folletos y pdginas, al interior de tapa y de una encuadernacién»
(Chartier, 2001, p. 8).

El codex manuscrito desarrollé ciertas caracteristicas que conocemos en el
libro impreso moderno: la distribucién del texto en la superficie de la pagina,
los instrumentos que permiten las identificaciones (paginacion, numeracion),
los indices y los resimenes. Como objeto, el codex determiné ademds muchos
habitos de lectura como hojear los libros, tener la capacidad de escribir al mis-
mo tiempo que se lee (ya que el pergamino debe ser sostenido con ambas
manos), marcar la pagina y sefalar reenvios del indice a una pagina especifica.
El libro también contribuyé a acufar el concepto de «obra», es decir, hizo apa-
recer por primera vez al autor como creador: un libro corresponde a una obra o
a un conjunto de obras de un mismo autor.

La segunda revolucién es la del libro impreso, a través de la invencién de la
imprenta en el siglo XV y la industrializacion de la imprenta en el siglo XIX. Esta
revolucién permitié la masificacion del libro impreso. La tercera revolucién es
tecnolégica, y presenta la transformacién del libro en diferentes soportes y for-
matos que van mas alla de lo impreso: el libro digital o e-book y el audiolibro.
Asimismo, se ha digitalizado el mundo editorial, a través de la creacién digital,
la autoedicion, la digitalizaciéon del almacenamiento y la distribucién de libros
digitales (Gomez, 2008). La transformacién del soporte material del libro (ta-
bleta o pantalla en lugar del codex impreso), la emergencia de otros soportes
de lectura (periddicos, revistas) y las industrias culturales audiovisuales (cine,
television) llevaron a diversos autores a declarar la muerte del libro.

De manera optimista, Chartier (2007) concluye que el libro no va a morir
como discurso, como obra cuya existencia no estd atada a una forma material
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particular. Para Borges, el libro es el didlogo entre el texto y el lector, y las expe-
riencias o vivencias que genera.

Hoy en dia, el libro se define como toda obra unitaria, no periddica, pu-
blicada en uno o mas volimenes, tomos o fasciculos, a través de la cual se
transmiten creaciones, opiniones, experiencias y/o conocimientos literarios,
artisticos y/o cientificos. Es el objeto de la actividad editorial, tanto en su
soporte impreso como en su soporte digital (libros en edicién electrénica),
o en formatos de audio o audiovisuales (libros hablados en casetes, discos
compactos u otros soportes), o en cédigo tactil o escritura en relieve (siste-
ma braille); también comprende todas las formas de libre expresion creativa,
educativa o de difusidn literaria, artistica, cientifica, cultural y turistica (Minis-
terio de Cultura, 2020).

Periddicos y revistas

La emergencia de soportes de lectura como los periédicos y las revistas se en-
cuentra ligada a una forma especifica de transmisién de informacién, mas aco-
tada y con fines mas exclusivos que los que mueven a la publicacién de libros.
Ademas, su origen es mas reciente: se vincula con la creacién de la imprenta y
la publicacién masiva y regular de noticias. La regularidad es una de sus carac-
teristicas principales. De hecho, la etimologia de la palabra periddico proviene
del latin periodicus (que ocurre a intervalos regulares) y este a su vez proviene
del griego mepiodikd (que da la vuelta, ciclo, periodo de tiempo). Asimismo,
los periddicos y las revistas suelen utilizar diferentes recursos visuales, como
imagenes y graficos, para complementar la informacion escrita y hacerla mas
atractiva para el publico lector.

Mientras que el libro cumple con fines amplios de transmisién de infor-
macion, los periddicos y las revistas estan sobre todo orientados a la difusién
de noticias, eventualidades o contingencias de distinta indole, con cierta fre-
cuencia y con un programa calendarizado (Gurtler, 2007). En ese sentido, estan
vinculados estrechamente con los sistemas de comunicacién y, en particular,
con el origen de la prensa.

La prensa como la conocemos surgié en Inglaterra en el siglo XVIIl y se de-
sarrollé en el marco de la consolidacion de las sociedades democraticas, donde
los ciudadanos debian estar involucrados en la vida politica y la informacién
(Bernabeu, 2005). Las motivaciones principales para leer periédicos y revistas
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son las siguientes: estar informados, aprender, tomar decisiones y distraerse
(Garcia Canclini et al., 2015).

Si bien la lectura implicaba ya en el siglo XIX una actividad destinada al
ambito privado y se dejaba paulatinamente el entorno publico (lectura en pla-
zas), el perioddico y la revista acercaron a las mujeres a esta actividad. Es sabido
que los periddicos se convirtieron en productos pedagdgicos, pues se pensaba
en el publico femenino como educadoras de los futuros ciudadanos (Cavallo y
Chartier, 1998). Asimismo, contribuyeron a reducir el indice de analfabetismo
en la Europa de principios del siglo XIX y en Hispanoamérica de mediados de
ese siglo, debido a su alto tiraje, ademas de su contribucién a la nacién como
comunidad imaginada (Anderson, 2006).

La lectura de periddicos y revistas también se ha transformado gracias a
las nuevas tecnologias, y se han generado nuevos perfiles de lectores, parti-
cularmente entre jévenes y adolescentes que priorizan el consumo de estos
insumos y textos cortos a través de medios digitales que permiten una lectura
rapida e informativa (Tufez, 2009; Tabernero et al., 2020). Asimismo, la apari-
cién de operadores como Google News, Yahoo! News, etc., asi como el uso de
las redes sociales, esta generando nuevos modos de elaborar, presentar y con-
sumir informacién (Benaissa, 2019). De este modo, los perioddicos y las revistas
se han visto en la necesidad de adaptar sus contenidos y formatos a los medios
digitales, encontrando nuevos espacios de difusion y publicos mas diversos.
Pero, ademas, como sefala Benaissa (2019), los nuevos medios pueden ser de
gran utilidad para el desarrollo de un nuevo tipo de prensa escrita, que comple-
mente la digital y destaque por su calidad y relevancia informativa.

Transformacion digital

Se refiere a la diversificacion de las practicas lectoras relacionadas con el desa-
rrollo de las Nuevas Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion (NTIC),
incluyendo el consumo de nuevos soportes (audiolibros, libros digitales, ser-
vicios virtuales de bibliotecas, entre otros) en dispositivos digitales (tableta,
celulares, laptops, computadoras de escritorio), la lectura de otros contenidos
digitales y el uso del Internet.

La transicién de la lectura en papel a la lectura digital ha supuesto un «giro
antropoldgico». En primer lugar, a través de la revolucién digital convergen la
cultura letrada, la cultura oral y la audiovisual. Ademas, el libro ha dejado de
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ser el Unico foco ordenador del conocimiento. Los habitos de consumo cultu-
ral dejaron de ser exclusivos y se han vuelto transmediales, por ejemplo, escu-
char musica mientras se lee. Mientras que los lectores se han transformado en
personas lector-espectador-internautas, las industrias productoras de texto de
manera especializada (editoriales, medios de prensa) han dejado de concebir
como islas separadas los textos, las imagenes y su digitalizacion (Garcia Can-
clini et al., 2015). Por ello, la lectura digital ha multiplicado los tipos de textos
(blogs, foros y correos electrénicos).

La lectura digital ofrece un conjunto de oportunidades para democratizar
la lectura y promover la bibliodiversidad. Sin embargo, aun persisten barreras
de alfabetizacién digital y de acceso a los recursos tecnolégicos (Unesco, 2015).
La diversidad de textos, la variedad de contenidos y la multiplicidad de me-
dios y mensajes que son puestos a la disponibilidad de los lectores también
modifican las practicas de lectura, lo que genera una atencién parcial hacia los
textos y una lectura «rapida» motivada por una «impaciencia cognitiva», muy
diferente de la «lectura profunda» que se desarroll6 antes de la revolucion tec-
noldgica (Wolf y Barzillao, 2009).

La crisis sanitaria de la COVID-19 y las medidas de control de la pandemia
han transformado la cotidianidad de las personas, asi como un gran nimero de
practicas vinculadas a la lectura:

° Las actividades educativas se han realizado de manera remota, a tra-
vés de recursos tecnoldgicos (Unesco, 2021).

° Se ha modificado el comportamiento informacional a través de prac-
ticas de infodemia, desinformacion y circulacién de informacion falsa
o no verificada (Alfonso y Fernandez, 2020).

Bibliotecas

Las bibliotecas son estructuras organizativas que, mediante los procesos y ser-
vicios técnicamente apropiados, tienen como mision facilitar el acceso de la
ciudadania a documentos publicados o difundidos en cualquier soporte (Mi-
nisterio de Cultura, 2020). La historia de las bibliotecas se inicia con la creacién
de espacios fisicos para el almacenamiento de colecciones, y alimenta el mito
de los espacios de erudicion y concentracion del conocimiento, encarnado en
el mito de la biblioteca de Alejandria (Chartier, 1988).
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La universalizacion de la alfabetizacidon provoco el proceso de democrati-
zacién de las bibliotecas y la aparicién de las bibliotecas publicas como servi-
cios publicos que faciliten el acceso a la informacion y el conocimiento sin nin-
guna discriminacién: «la biblioteca publica, puerto local hacia el conocimiento,
constituye un requisito basico para el aprendizaje a lo largo de los afos, para
la toma independiente de decisiones y el progreso cultural del individuo y los
grupos sociales» (Unesco, 1994).

Asimismo, se han desarrollado las bibliotecas escolares, servicios educati-
vos que se valen de colecciones bibliograficas y audiovisuales, con un espacio
adecuado, un responsable y un plan de trabajo para garantizar el acceso libre
de la comunidad educativa, en especial de alumnos y maestros, y que se incor-
pora en forma permanente a la practica docente (Ministerio de Cultura, 2020).
Las bibliotecas desarrollan ademas un conjunto de actividades complemen-
tarias que promueven la lectura donde «un libro lleve a otro libro, éste a otro
libro y éste a otro mas»: visitas a la biblioteca, conferencias, presentaciones de
libros, encuentros con escritores, cuentacuentos, exposiciones bibliograficas,
clubes de lectura, etc. (Sdnchez y Yubero, 2015).

La revolucion digital transformo considerablemente las practicas de con-
sulta y de acceso a material de lectura, con lo cual las bibliotecas han diversifi-
cado sus servicios. Por una parte, el auge de las bibliotecas digitales permite a
los usuarios acceder de manera presencial o remota, siendo que las colecciones
pueden ser impresas o digitales. Por otra, ciertos investigadores han pensado
que las bibliotecas han perdido su pertinencia. Sin embargo, Frédéric Barbier
resalta que el estudio de las bibliotecas debe tener una mirada global y funcio-
nal, y que los usuarios pueden acceder a un conjunto de recursos como indexa-
cién jerarquica o hipertextual, navegacién en motores de busqueda, consulta
de documentos digitalizados, entre otros. Desde este enfoque, se habla de «bi-
bliotecas sin paredes para libros sin paginas» (Levacov, 1997).

Asimismo, las dindmicas presenciales de los usuarios de biblioteca se han
diversificado, incluyendo a los usuarios silenciosos individuales, asi como a los
que se rednen a intercambiar o dialogar (Chartier, 1988). Seguin Garcia Canclini
etal. (2016), los usuarios de bibliotecas les atribuyen un conjunto de funciones:
formadora, de custodia, practica, social, recreativa e investigadora.

El acceso y el uso de bibliotecas en la actualidad estan relacionados con
las caracteristicas socioeconémicas de los usuarios: el nivel educativo, el nivel
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socioecondmico, el acceso a recursos tecnoldgicos e Internet; estos determi-
nan el uso de los servicios bibliotecarios y la frecuencia de uso (Suaiden, 2002).
El concepto de biblioteca se enfoca en su funcion amplia de reunir contenidos
textuales en un espacio determinado y los mantienen a disposicién de sus lec-
tores segun ciertos procedimientos (Barbier, 2015).

Durante la crisis sanitaria de la COVID-19, se transformaron los servicios de
las bibliotecas publicas, para dar acceso a la cultura, como bibliotecas digitales,
medidas de bioseguridad, servicios de préstamo de libros, eventos virtuales, en-
tre otros (Lazaro, 2020; Quitral, 2021; Alonso y Frederico, 2020; Tammaro, 2020).

Ferias y festivales del libro

La feria y festival del libro y la lectura es un evento organizado de manera per-
manente u ocasional orientado a la difusidn del libro y productos editoriales
afines y a su venta a precios accesibles a las grandes mayorias (Ministerio de
Cultura, 2020). En este sentido, las ferias y festivales del libro y la lectura son
eventos que representan espacios de promocion de la lectura y de valorizacion
de la literatura y del conocimiento. Para el publico en general, las ferias del libro
representan oportunidades de adquirir libros (a nivel de acceso y/o a nivel de
precio), y ademds de realizar un conjunto de actividades afines con sus prefe-
rencias lectoras: conocer autores/as, indagar en temas y soportes, participar en
coloquios o seminarios, entre otros.

A nivel de las dinamicas territoriales, Cerlalc sefala que en América Latina
hay una alta concentraciéon de los eventos feriales en las capitales de los paises
o en las grandes ciudades, mientras que la poblacién localizada en capitales
de provincias, ciudades intermedias o areas rurales no cuenta con una feria del
libro y, por lo general, carece de una infraestructura minima de librerias o bi-
bliotecas (Jaramillo, 2012). Las ferias movilizan ademas un importante compo-
nente simbdlico: representa un importante valor cultural y de prestigio en la
ciudad, pais o regiéon (dos Santos Piuba, 2012).
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Una mirada a los
habitos de lectura
en la region




La lectura es una actividad fundamental para el desarrollo cognitivo y cultural
de las personas, y se ha convertido en una herramienta imprescindible para la
adquisiciéon de conocimientos en la era digital. Sin embargo, la forma en que se
aborda la lectura puede variar significativamente de un pais a otro, y puede in-
fluir en la cantidad y calidad de lectores. Por ello, el anélisis comparativo de los
habitos de lectura en diferentes paises resulta fundamental para comprender
las practicas y estrategias mas efectivas para fomentar la lectura en distintos
contextos. Asimismo, pueden ayudarnos a evaluar de la mejor manera los ins-
trumentos de recoleccidn de dichos habitos lectores para una comprension y
comparacion mas acorde a nuestra realidad.

En este capitulo presentamos un analisis comparativo utilizando las bases de
datos abiertas publicas de las investigaciones de habitos de lectura en diferentes
paises de la region. Para ello, se utilizd la misma metodologia para el calculo de
los indicadores de lectura en la ENL 2022, elaborada por el Ministerio de Cultura
del Peru. Los resultados obtenidos por diversas fuentes muestran diferencias sig-
nificativas en los porcentajes de la poblacién lectora. Las investigaciones emplea-
das provienen de Argentina, Chile, Colombia, Ecuador, México y Perd.

No necesariamente las metodologias utilizadas en cada estudio son igua-
les: pueden variar y eso puede afectar los resultados obtenidos. Es importante
tener en cuenta cdmo se llevé a cabo cada estudio, quiénes fueron los encues-
tados, qué preguntas se hicieron, cudl fue el tamafo de la muestra, entre otros
factores que pueden afectar los resultados. Ademas, es importante entender
que algunos estudios pueden estar mas actualizados que otros, lo que también
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puede influir en la comparacién de los resultados. Por ejemplo, si el estudio fue
realizado el 2014 y otro en 2022, es posible que haya cambios significativos en
los habitos de lectura durante ese periodo. Con estas limitaciones presentamos
los resultados obtenidos para la poblacion de 18 y 64 anos de edad.

En el Perd como antecedente a la primera investigacion especializada en
habitos de lectura 2022, se tuvo como referencias las investigaciones del Ins-
tituto de Opinion Publica de la Pontificia Universidad Catdlica del Peru (PU-
CP-IOP) de 2015 y la Enapres realizada por el INEI, las cuales recopilan sus resul-
tados en la publicacion denominada «Patrimonio, bienes y servicios culturales
2016-2019».

La Enapres 2019 investiga la obtencidn y adquisicién de libros, periédicos
y revistas tanto material impreso como a través de descarga o acceso a Inter-
net ,y nos aproxima a la lectura general cuyo valor es 79,5% de la poblacion
peruana entre 18 y 64 afios de edad, y solo el 37,9 % leeria libros. Por otro lado,
la PUCP-IOP realiz6 en 2015 una encuesta sobre los habitos de lectura a ni-
vel Nacional, con la cual se obtuvo que el 96,2% de la poblacién ha realizado
lectura general y el 78,4% solo lectura de libros. Otro aspecto a considerar es
el promedio de libros leidos: al considerar a la poblacion alfabeta que lee, el
promedio es de 4,3 libros y, tomando en cuenta a la poblacién alfabeta total, el
promedio es 3,5 libros.

Al analizarlos indicadores, la lectura de periédicos (90,5 %), revistas (44,8 %)
y asistencia a bibliotecas (19,9 %) en la investigacién del PUCP-IOP son relativa-
mente altos si se compara con los resultados de la Enapres. Cabe precisar que
la tematica relacionada a la asistencia a ferias y festivales del libro y la lectura no
se investigd en el PUCP- IOP, pero si en la Enapres, cuyo resultado obtenido fue
15,6 puntos porcentuales, el cual nos indica que la poblacion peruana entre 18
y 64 anos de edad asistio a ferias o festivales del libro en los Ultimos 12 meses.

Con los principales resultados de la primera ENL 2022 y al compararlos con
los paises vecinos de la regién, podemos identificar las tendencias en cuanto
a habitos de lectura y las posibles diferencias entre ellos. Se ha procurado uni-
formizar la metodologia para su analisis siempre sobre el grupo etario de 18 a
64 afnos de edad.
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Lectura general

En cuanto a la lectura general, la mayoria de los paises analizados tienen cifras
similares con valores que rondan el noventa por ciento. En Perd, la ENL 2022
muestra un 92,3 % de la poblacién encuestada que ley¢ libros, periédicos, re-
vistas y contenidos digitales en los uUltimos 12 meses, cuyo porcentaje es cerca-
no al de Colombia, que presenta el 94,3 %, segun la ECC 2020y el 93,6 % de la
Enlec 2017. Por otro lado, México tiene el porcentaje mas bajo con un 62,6 % de
la poblacién que leyé alguna publicacién impresa o digital, cabe precisar que
México no considera redes sociales.

Lectura general

Colombia Colombia Peri ENL México
Enlec 2017 ECC 2020 2022 Molec 2022
93,6 % 94,3% 92,3% 62,6 %

Lectura de libros

En referencia a la lectura de libros impresos y/o digitales de la poblacion alfa-
beta de 18 a 64 afos de edad, Chile lidera con el 66,0 % de su poblacién que lee
libros (encuesta realizada solo en el area urbana), seguida por Ecuador con el
49,6 % y Colombia (Enlec 2017) con el 49,0 %. Peru, segun la ENL 2022, muestra
el 47,3 %, a diferencia de Molec 2022 (43,3%) y Argentina 2017 (44,1 %) que
presentan porcentajes menores. Cabe precisar que en Argentina se realizé la
encuesta solo en el area urbana y en México no se especifica si indagan solo
lectura de libros completos.

Lectura de libros

Chile 2014 Ecuador Colombia Perd México Argentina 2017
(solo urbana) 2021 Enlec 2017 ENL 2022 Molec 2022 (solo urbana)
66,0 % 49,6 % 49,0% 47,2% 43,3% 44,1 %

Promedio de libros

Con relacién al promedio de libros leidos, en los paises investigados, Chile lide-
ra con un promedio de 8,9 libros leidos por persona de la poblacion alfabeta de
18 a 64 afnos de edad y Peru (4,0) presenta una diferencia menor de 4,9 libros
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leidos, de acuerdo a la ENL 2022. En segundo lugar, se encuentra Colombia
(Enlec 2017), con 5,4 de promedio de libros leidos. Entre los paises con los pro-
medios mas bajos estan México y Ecuador con 3,9 y 2,6 libros leidos, respecti-

vamente.
Promedio de libros
Chile 2014 Colombia Peru México Ecuador
(solo urbana) Enlec 2017 ENL 2022 Molec 2022 Ehlpracc 2021
8,9 54 4,0 3,9 2,6
Periodicos

En cuanto a la lectura de periddicos, el Peru (63,4 %) presenta una diferencia de
21,2 puntos porcentuales con relacion a Chile (84,6 %), que se encuentra lide-
rando este grupo y de 6,9 puntos porcentuales de Colombia (70,3 %). Ecuador
y México muestran porcentajes menores de 47,0 %, y 24,2 %, respectivamente.

Lectura de periédicos

Chile 2014 Colombia Peru Argentina 2017 Ecuador México
Enlec 2017 ENL 2022 (Solo urbana) Ehlpracc 2021 Molec 2022
84,6 % 70,3% 63,4% 60,7 % 47,0% 24,2 %
Revistas

Con relacion a la lectura de revistas impresas y digitales, Chile lidera el grupo
con el 62,0%, en tanto que Colombia (Enlec 2017) muestra el 35,5% de su po-
blacién encuestada que lee revistas; México, 28,9 %, y Argentina, 24,0 %. El Peru
y Ecuador presentan el menor porcentaje de revistas leidas por su poblacién,
conel 22,5%y 21,5%, respectivamente.

Lectura de revistas

Chile 2014 Colombia México Argentina 2017 Peru Ecuador
(solo urbana) (Enlec 2017) Molec 2022 (solo urbana) ENL 2022 Ehlpracc 2021
62,0% 35,5% 28,9% 24,0% 22,5% 21,5%
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Contenidos digitales

Sobre la lectura de contenidos digitales, Ecuador lidera con el 86,4 % de su po-
blacién que lee contenidos digitales, sequido por Colombia con el 85,6 %, Chile
con el 83,5% y Peru con el 82,7%. Finalmente, México y Argentina muestran
porcentajes muy similares con el 45,4% y 45,0 %, respectivamente.

Lectura de contenidos digitales

Ecuador Colombia Chile 2014 Peru México Argentina 2017
Ehlpracc 2021 ECC 2020 (solo urbana) ENL 2022 Molec 2022 (solo urbana)
86,4% 85,6 % 83,5% 82,7% 45,4% 45,0%
Bibliotecas

En referencia a la asistencia de manera presencial a las bibliotecas, Chile lidera
este grupo con el 29,4 %, sequido por Colombia con el 20,3 % de su poblacién
que asiste a las bibliotecas, mientras que el Peru tiene el 6,5% de asistencia.
Ecuador y Argentina tienen los porcentajes mas bajos con 4,3% y 2,5% de su
poblacién encuestada, respectivamente.

Asistencia a bibliotecas

Chile 2014 Colombia Perd Ecuador Argentina 2017
(solo urbana) Enlec2017  ENL 2022 Ehlpracc 2021 (solo urbana)
29,4% 20,3% 6,5 % 4,3% 2,5%

Ferias y festivales del libro y de la lectura

En cuanto a la asistencia presencial y virtual a ferias y festivales del libro y la
lectura, el Peru lidera con el 14,0 % de su poblacion que asiste a estos eventos,
seguido por Argentina con el 11,2 %, Ecuador con 8,7 %y, finalmente, Colombia
con el 3,5%.

Asistencia a ferias y festivales del libro y de la lectura

Peru Argentina 2017 Ecuador Colombia
ENL 2022 (solo urbana) Ehlpracc 2021 ECC 2020
14,0% 11,2% 8,7% 3,5%
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Las fuentes y notas metodoldgicas para la construccion de los
indicadores

Para la construccion de los principales indicadores con la metodologia del Mi-
nisterio de Cultura del Perd y que sean comparables con otros paises, fue nece-
sario realizar una revisiéon de cada investigacién sobre habitos lectores, es por
ello que, presentamos las notas metodoldgicas para explicar de manera clara
qué preguntas se utilizaron y cudles fueron los supuestos utilizados.

Por ejemplo, para comparar la lectura de libros entre los paises estudia-
dos, existen cuestionarios con preguntas similares que permiten obtener in-
formacién comparable con respuesta dicotémicas: jen los ultimos 12 meses
leyd libros en cualquier tipo de soporte impreso o digital: «Si» o «No»?; en otros
casos, se sumo las frecuencias hasta alcanzar el periodo de doce meses, como
icon qué frecuencia lee cualquier tipo de lectura, en soporte impreso y/o digi-
tal: diaria, semanal, mensual, trimestral, semestral, anual, otros (especifique) y
No lee? De esta manera, se han uniformizado las preguntas en temporalidades
de 12 meses, del mismo modo se hizo para los periodos mensuales de la ENL
2022, para su comparabilidad.

Otro aspecto importante es aclarar que la poblacién investigada es de 18 a
64 anos de edad y alfabeta. Solo el indicador del promedio de libros leidos en
los ultimos 12 meses se calcula con la poblacién alfabeta lectora (promedio de
libros que leen las personas de18 a 64 afos) y poblacién alfabeta lectora y no
lectora de libros (promedio de libros de la poblacién alfabeta de 18 a 64 afios).
Ademas de dos indicadores que se miden con la poblacién total de 18 a 64
anos de edad (asistencia a bibliotecas y ferias y festivales del libro y la lectura).
Los sesgos y las limitaciones propios de cada investigacién se muestran con la
finalidad que los investigadores puedan proponer nuevos modelos de compa-
racion.

a. Peru: Encuesta de Opinion Nacional Urbano Rural «Ciudadania,
habitos de lectura y prevencion de desastres» (2015), de PUCP-IOP
» Lecturageneral

El indicador esta elaborado con las personas que realizaron lectura de libros
y/o periédicos y/o revistas, correspondiente a la construccién de sus respecti-
vos indicadores. Del mismo modo, se excluye la poblacién que marcé «No sabe
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leer/Se ha olvidado de leer» y las personas que se abstuvieron de responder,
seleccionando «No Contesta».

Otra particularidad de la investigacion es que tuvo un tamafno de muestra
1203 personas entrevistadas y no usa factor de expansion (ponderacion).

e Lecturadelibros

Para elaborar este indicador se utilizd la pregunta n.° 35, y se agruparon las
frecuencias desde «Todos o casi todos los dias» hasta «alguna vez al trimestre»
con lo cual aproximamos «si leyd».

V. LIBROSY LECTURA

Ahora quisiera hacerle algunas preguntas acerca de los libros y la lectura.
35. ¢Con qué frecuencia lee libros? (Tanto lectura de tiempo libre, como de trabajo o estudio; y en cualquier soporte; impreso en papel o en formato
digital). [MOSTRAR TARJETA 29]?

) Una o dos
Todos 0 casi veces por Alguna vez al Alggna vezal Casi nunca Nunca No contesta
todos los dias mes trimestre [NO LEER]
semana
1 2 3 4 5 6 9

En los siguientes indicadores se muestra para cada uno de ellos, las preguntas
que se utilizaron para su construccion. Cabe indicar que, para la lectura de li-
bros y periddicos, se agruparon las frecuencias desde «Todos o casi todos los
dias» hasta «Alguna vez al mes», para el «Sileyd», y para la asistencia a bibliote-
cas, la pregunta n.° 48 alternativa f, solo investiga la asistencia a bibliotecas pu-
blicas. Finalmente, no se encontré alguna pregunta relacionada con asistencia
a ferias y festivales del libro y la lectura.

« Promedio de libros leidos

45. Aproximadamente ;cuantos libros ha leido| 888 | 999

Ud. en los tltimos doce meses? No No
sabe | contesta
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+ Lecturade peridodicos

40. ;Con qué frecuencia lee periddicos (incluidas las ediciones
gratuitas y digitales)? LEER OPCIONES, NO LEER NS NC

Todos o casi todos los dias 1 Casi nunca 5
Una o dos veces por semana | 2 Nunca 6
Alguna vez al mes 3 No sabe [NO LEER] 8
Alguna vez al trimestre 4 No contesta [NO LEER] 9

o Lectura de revistas

42, ;Con qué frecuencia lee revistas (incluidas las ediciones
gratuitas y digitales)? LEER OPCIONES, NO LEER NS NC

Todos 0 casi todos los dias 1 Casinunca 5
Una o dos veces por semana | 2 Nunca 6
Alguna vez al mes 3 No sabe [NO LEER] 8
Alguna vez al trimestre 4 No contesta [NO LEER] 9

« Asistencia a bibliotecas

48. En los (ltimos 12 meses, ¢alguna vez ha ido... s

LEA LAS ALTERNATIVAS? 5|22 é iy

<} o

=4
a. Alcine? > 1]2 9
b. Alteatro? > 1]2 9
c._A algin concierto de musica? >l 1 (2 9
d. Aunmuseo? >l 1]2 9
e. A una galeria o exposicion de arte? 112 9
f. A una biblioteca publica? 1 [2 9
g. A espectaculos de danza? > 1]2 9

h. A festividades tradicionales propias o
- . 112 9
caracteristicas de alguna localidad?

b. Peru: Encuesta Nacional de Programas Presupuestales, de INEI

Para la construccion del indicador de lectura general, tomamos a las personas
que obtuvieron o adquirieron libros y/o periddicos y/o revistas tanto en mate-
rial impreso como a través de descarga o acceso a Internet, el cual nos aproxi-
ma a la lectura general.

Como podemos apreciar en la pregunta n.° 800A.13, los indicadores de li-
bros, periddicos y revistas corresponden a una aproximacion a la lectura de
estas publicaciones, empleando si «obtuvo o adquirié» los libros, periédicos
y revistas, impresos o digitales. De otro lado, para la asistencia a la biblioteca y

244



ferias y festivales del libro y la lectura, se usa la pregunta n.2 800A.8, alternativas
8y 9, respectivamente.

BODA.B
EN LOS ULTIMOS 12 MESES
DE. A
B0DA.13
LUSTED ASISTIO A UNIUNA:
EN LOS ULTIMOS 12 MESES
] S W
(USTED OBTUVO O ADQUIRIO:
sl NO
1. Especticulo de teatro? 1 2
2. Especticulo de danza? 1 2
| | 3. Especticulo de circo? 1 2
n NO || |2 Espectaculo musical
(conciertes, festivales, 1 2
- etc.)?
1. le@s? 1 2 5. Funcion de cine? 1 2
2. Periddicos? 1 2 e clon de fotografia,
3. Revistas ylo magazines? 1 2 pintura, galerfa de arte y 1 2
otros?
- — 7. Feria anesanal? 1 2
4. Libros digitales? 1 —
8. ylo sala de
5. Periédicos digitales? 1 2 lectura? 1 2
6. Revistas yio magazines digitales? 1 2 9. Feria del libro? 1 2

c. Chile:Encuesta de Comportamiento Lector 2014, del Consejo Nacional
de la Cultura y las Artes (CNCA) y la Direccidon de Estudios Sociales
(DESUC) del Instituto de Sociologia de la Pontificia Universidad
Catolica de Chile

+ Lecturageneral

Elindicador estd elaborado con base en las personas que realizaron solo lectura
de libros y/o periédicos y/o revistas, correspondiente a la construccion de sus
respectivos indicadores.

A continuacion, se muestran los indicadores con sus respectivas preguntas
para su elaboracion. Cabe precisar que, sobre la asistencia a ferias y festivales
del libro y la lectura, no se encontré alguna pregunta relacionada.
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o Lecturadelibros

ENC: Silee Libros en cualquier

1
e . o F 2
B1 Enlos titimos 12 meses, ¢ha leido libros...? | formato realzar Modulo &
s BZ. ENnlos Ulimos 12 meses, ,por que razon nunca ha leldo lIbfes en formato Impreso’?
i 1
a Enformato No 2 No le No los puede | No los pue_de No qlspone Loaleeren NS NR
N - SiB1a=2 interesan comprar conseguir de tiempo formato digital
impreso NS 88 pasara B2 cc--ccoceoo- B E e B Ha e B S
. 1 2 3 4 5 88 99
NR 99
Si 1 ’—D B3. Enlos ultimos 12 meses, ¢ por qué razon no ha leido nuncalibros en formato digital?
b. En formato No 2 w8162 )
N 1 BIH= No le No los puede | No los puede | No dispone Los lee en
digital NS 88 pasara B3 ‘ ) ; . NS NR
. interesan comprar conseguir de tiempo formato impreso
NR % 1 2 3 4 | 5 88 | 9

« Promedio de libros leidos

. " | ENC: Mostrar TARJETA 9 y anotar en
? 0 P
B4 chamos ,LIBROS Ieyd' U _ I 88 No sabe, 99 no responde. Comenzar siempre con la primera fila (19) y
En cualquier formato, sea impreso o digital ! sequir haciala derecha (2°), partiendo por ‘los dlimos 12 meses’)

1. Enlos dlimos 12 meses | 2. Enlos dltimos 6 meses | 3. Enlos ultimos 3 meses | 4. Enel dlimo mes

o

Por motivos de estudio ylo trabajo

o

Por entretencién ylo ocio

» Lectura de periédicos

¢ Enlos dltimos 12 meses, ¢ha leido diarios y/o periédicos en formato 11 ENC: Silee Dinrins /o periadioas en
impresu (papel)_ 7 , formato impreso Relizar Médulo C

si ’—D C2. Enlos Ultimos 12 meses, ¢ por qué razon no ha leido nunca diarios y/o periddicos en formato impreso?
B ,,N,c‘f,, 1 2 77777 No le No los puede | No los puede | No dispone ‘ Loslee en ‘ ‘
o Ns 88 pasaracz
w | e | | | | |
D1 Enlos tltimos 12 meses, ;ha leido diarios y/o periédicos en formato ! ENC: Silee Diarios y/o periédicos
digital? i en formato digital relizar Médulo D
si 1 F} D2. Enlos dltimos 12 meses, ;por qué razén no ha leido nunca diarios y/o periédicos en formato digital?
o No |2 No le No los puede | No los puede | No dispone Los lee en formato
NS | 88 pasaraD2
w | o | | | | |
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Lectura de revistas

E1 Enlos dltimos 12 meses, ;ha leido revistas...?

: ENC: Silee Revistas en cualquier
1 formato realizar Médulo E.

E2. Enlos tltimos 12 meses, ;por qué razén no ha leido nunca revistas en formato impreso?
si 1
No le No los puede | No los puede No dispone Loslee en
No 2
a.Enformato Sélo si interesan comprar conseguir de tiempo formato digital | NS | NR
impreso NS a8 Ela=2,
pasara E2 1 2 3 | 4 | 5 ‘ 88 | 99
NR 99
Si 1 e "
r|> E3. Enlos dltimos 12 meses, ¢por qué razén no ha leido nunca revistas en formato digital?
No 2
b. Ern formato Sélo si
digital NS a8 Eb=2, No le No los puede | No los puede | No dispone Loslee en Ns | NR
pasara E3 interesan comprar conseguir de tiempo formato impresc
NR 99
1 2 3 ‘ 4 | 5 ‘ 88 ‘ 99

F1 Enlos tiltimos 12 meses, jha leido Historietas y/o cémics...?

: ENC: Silee Historietas y/o cémics en
. cualquier formato realizar Médulo F.

F2. Enlos Ultimos 12 meses, ;por qué razén no ha leldo nunca Historietas y/o cémics en

Si 1 formato impreso?
a. Enformato No 2 . No le No los puede | No los pugda No d.\spone Los lee en NR
N - Sélo si interesan comprar conseguir de tiempo formato digital
impreso NS 88 Fla=2
~ pasaraF2 1 2 3 ‘ 4 | 5 ‘ a8 | 29
NR 99
S ! {> F3. Enlos tltimos 12 meses, ;por qué razén no ha leido nunca Historietas y/o cémics en
No 2 formato digital?
b- 5_“ ft”lmam Selo i
igital NS 88 F’:[z‘; £ No le No los puede | No los puede | No dispone Los lee en ns | nR
NR 99 pa interesan comprar conseguir de tiempo formato impreso
1 2 3 | 4 ‘ 5 ‘ 88 | 99

Contenidos digitales

K1 ;utiliza Internet (en un computador o celular)?

No sabe (NO LEER)

No responde (NO LEER)
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K5 ;Con qué frecuencia realiza las siguientes actividades de lectura digital? ENC: Mostrar TARJETA 23

g

.| 8= | B S e | &

E w @ w M o w

z N N N ] =uw ]

s E g ) s o | g

H g g g g = 2 2z

B S8 8 2| % | &E

> 8 - 8 ] L= 2 2w

o £ £ c £ @ 8 o & @ i)

2 g | E2g| 8| E| £ S8 | %o

£ Ed Ea E4 = z z 3 =z zZ
a | Leer correcs electrénicos 1 2 3 4 5 6 87 88 99
b | Chatear jerfa i t pp 1 2 3 4 5 6 87 88 99
¢ | Leer noticia en linea 1 2 3 4 5 6 87 88 99
d | Usar una enciclopedia en linea (Wikipedia) 1 2 3 4 5 6 87 88 99
e | Buscar informacién en linea para aprender sobre un tema 1 2 3 4 5 6 87 88 99
f | Formar parte de grupos de discusién o foros en linea 1 2 3 4 5 6 87 88 99
g Busc_a_r \nforn"lac@n practica en linea (como busqueda de 1 2 3 4 5 8 &7 88 %

servicios, ubicaciones, etc.)

h | Acceder a redes sociales como Facebook 1 2 3 4 5 6 87 88 99
i | Acceder a redes sociales como Twitter 1 2 3 4 5 6 87 88 99
j | Vitrinear productos 1 2 3 4 5 6 87 88 99
k | Blogs 1 2 3 4 5 6 87 88 99
| | Acceder ajuegos en linea 1 2 3 4 5 6 87 88 99

Asistencia a bibliotecas

Enlos dltimos 12 meses, ;ha asistido a alguna
biblioteca de los siguientes tipos?

ENC: Asistircon TARJETA 2 del
periodo correspondiente alos

Uitimos 12 meses S | No ) NS | NR
aplica

a | Publica (biblioteca municipal, del
metro (RM), etc.)

b | Colegio (escuelas yliceos) 1 2 87 88 | 99

¢ | Universidad, Instituto o Centro de
Formacion Técnica

d | Especializada (organismos publicos
y centros de documentacion)

e | Bibliotecas comunitarias 1 2 a7 88 |99 |
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d. Colombia: Encuesta Nacional de Lectura 2017, del Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)
+ Lecturageneral

El indicador estd elaborado con base en las personas que realizaron al menos
una lectura en libros, peridédicos, revistas, contenidos digitales, documentos de
trabajo impresos y articulos de documentos académicos impresos. Es decir, to-
maremos las preguntas desde la n.° 4 hasta la n.° 16, para su construccion.

En los dltimas 12 mesas, 3. leyd documentos de rabajo imprescs? :
& a8 Ma| 2 l

En bos Glimos 12 meses leyd articubos o documentss )
acodbmicos impresos Si[1 Mg | 2
14

A continuacion, se muestran los indicadores acompanados de sus respectivas
preguntas para su construccion. Una caracteristica resaltante es el periodo de
referencia: son los Ultimos 12 meses en todas las preguntas. Asimismo, se en-
fatiza en el soporte de lectura, por ejemplo, para el indicador de periédicos, la
pregunta n.° 9 involucra noticias y articulos en medios digitales (perioédicos,
revistas y aplicaciones, etc.), se coloca en periédicos, que es lo mas frecuente;
eso conlleva a que el indicador de revistas no sea completo en cuanto a soporte
digital. Y en referente a los indicadores ferias y festivales del libro y la lectura, no
se encontro alguna pregunta relacionada.

o Lecturadelibros

En los Glfimos 12 mesas, ... bys libros digitcles jiotal & porciolmente)? | Icn| si |1 Me[2] |

En o dltimes 12 meses, 3., by libeos impeases lotsl o porciclmonte] 7 15| |8 l 1 | | Nq[ gl |
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Promedio de libros leidos

[En los Glfimos 12 meses, zeudnos ibros ey o le leyeron? 7|

| Total | Minima 1, maxime 250 ‘

Lectura de periédicos

zlémlirmm“: msEs, a‘ nd‘n:ln:;;ﬂhuhs an medios 9 [si [ |No| 2 [ ]‘
En los liimos 12 meses, 3... layd periédicos impresos? z|[si (1] Jimne[2] ]
Lectura de revistas
En los dltimes 12 meses, 3. by revistas mpresos? 13 Si |-| | ] Mol 2] ]
Contenidos digitales
:mlﬁmﬂm;._mm@mm . |Si 1 ”"hl:’I ”
En los Glimos 12 meses, §.._ lewd blogs o loros en internet? 5 |Si 1 ||Nu|2‘|
i fos Hwon 12 masen, ... by comeon shacibeioont |ﬁ||$i 1 ||u¢.|z ||
o imon 12 mase, ... b egines web |7|[si 1] ]| me[2] ]|
|?hmhfnfmnma....h$:nm'm . |sr n "an! ||
En bas dltimea 12 mave, g byt o raba i 17 i |Si 1 "Nvol?l |

Asistencia a bibliotecas

e visitt bibliolecas en bos dlimos 12 meses?

[1[s COED
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e. Colombia: Encuesta de Consumo Cultural, Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica (DANE)

Lectura general

En los dltimos 12 meses,
Nota: para esta pregunta tenga en cuenta

¢usted leyo en cualquier Si IZI:]

formato o soporte? 1. lectura de libros, revistas, periddicos, blogs,
incluva lectura impresa o foros, paginas web, materiales de estudio o de
( 4 digital) P No trabajo, correos electrénicos y redes sociales.

Lectura de libros

En los tltimos 12 meses, sif1 | ]

¢leyo libros?

) . . 2.
(incluya libros impresos o
digitales) No

« Promedio de libros leidos

4, | Total[_ [~ | |Minimo 1 - maximo 250.

En los ultimos 12 meses,
¢cuantos libros leyo?

+ Lecturade periddicos

En el tltimo mes, ¢ leyé si 1 [ ]
periédicos? 15
(incluya periédicos ’
impresos o digitales) No
o Lecturade revistas
¢ Leyd revistas en los Si

alti ?
ultimos 12 meses? 10.

(incluya revistas
impresas o digitales) No
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«  Contenidos digitales

a. Blogs, foros o paginas Web

Si EI:|CnnlinL'|e en la opcién al
No El:]F'ase ala opcién b

b. Materiales de estudio o de trabajo

Si Cnnnm]e en la opcién b1

| En el dltimo mes usted 20 No[2 | |Pasealaopcionc
leyo : ) c. Correos electrénicos
si [{_]__|Continue en la opcion c1
No IZI:IPase alaopcién d

d. Redes sociales (Twitter, Facebook, etc.)

Si Conlim’le en la opcion d1
N T ]

« Asistencia a bibliotecas

Si

(T ]
nof T ]

¢Asistio a bibliotecas en los

ultimos 12 meses? 1.

« Asistencia a ferias y festivales del libro y la lectura

Usted usé internet en los f. Acceder a ferias del libro o si[t [ _INol2 T ]
tltimos 6 meses? (en cualquier | 3 publicaciones, o eventos desarrollados
’ en ellas

lugar)

f. Argentina: Encuesta Nacional de Consumos Culturales, del Sistema
de Informacién Cultural de la Argentina (SInCA) y del Ministerio de
Cultura de la Nacion

« Lecturageneral

El indicador esta elaborado con base en las personas que realizaron al menos
una lectura en libros, periédicos, revistas y contenidos digitales de los indica-
dores de cada seccién.
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Lectura de libros

VI. LIBROS

42, ;LEYO AL MENOS 1 LIBRO, EN PAPEL O FORMATO
ELECTRONICO, DURANTE EL ULTIMO ANO?

S| 9 PASE A P43 1
NO CONTINUA 0

Promedio de libros leidos

43. gCUAA{TOS LIBROS LEYO APROXIMADAMENTE DURANTE EL
ULTIMO ANO?

N°: NSINC 999

Lectura de periddicos

IV. DIARIOS

29. ¢(DURANTE EL ULTIMO ANO LEYO, EN PAPEL O FOR
INTERNET, ALGUN DIARIO QUE SE PUBLIQUE TODOS O CASI

TODOS LOS DIAS?
51 PASE AP30 1
NO CONTINUA 0

Lectura de revistas

V. REVISTAS

37. (LEYO REVISTAS, EN PAPEL O FORMATO ELECTRONICO,
DURANTE EL ULTIMO ANO?

S| > PASE AP38 1
NO CONTINUA 0
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Contenidos digitales

PRACTICAS DIGITALES

72, ;jACOSTUMBRA A USAR INTERNET?

S PASE APT4 1
NO CONTINUA 0

77. (PODRIA INDICARME CON QUE FRECUENCIA REALIZA ALGUNA
DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES EN INTERNET?

0 [}
0 v w [2]

GD-SMP g5 |23 |g, |H® N
LEERUNAPORUNA |(Su| o3 |>0 |74 1221 8 | ¢
YREGISTRARUNA |q- QM (22|25 (22| 2 [ 3
RESPUESTA POR 88 |3x[3x|ag |z 2| =

FILA 5|39 |2g|<

FO|g® |2 3]
= <
1. CHEQUEAR MAILS 5 4 3 2 1 ] 9

2.LEERBLOGS O
PORTALES DE NOTICIAS

3. ESTUDIAR, HACER
TRABAJOS PARA LA 5 4 3 2 1 0 29
ESCUELA/UNIVERSIDAD

4. COMPRAR BIENES Y/O
CONTRATAR SERVICIOS,
REALIZAR OPERACIONES 5 4 3 2 1 0 99
BANCARIAS Y/O
IMPOSITIVAS

5. VER VIDEOS DE
YOUTUBERS LA IR N R N L B

6. BUSCAR CRITICAS O
COMENTARIOS DE 5 4 3 2 1 0 99
PELICULAS

7. BUSCAR CRITICAS O
COMENTARIOS DE 5 4 3 2 1 0 99
LIBROS

8. BUSCAR ACTIVIDADES
CULTURALES PARAIR A 5 4 3 2 1 0 99
VER O ESCUCHAR

9. VER TUTORIALES

@»
S
w
[
o

99

SOBRE MUSICA, TEATRO 5 |4 3|2 |10
0 LIBROS

10. REALIZAR TRAMITES

PERSONALES S 4y |0

78. (TIENE CUENTA EN ALGUNA DE LAS SIGUIENTES REDES
SOCIALES? GD-SMP-REGISTRAR USO EN TABLA SIGUIENTE
781 (SOLO SI TIENE CUENTA) ;CON QUE FRECUENCIA
ACOSTUMBRA A UTILIZARLA? GD-SMP-REGISTRAR FRECUENCIA EN
TABLA SIGUIENTE
Lesruna |[18:USOT 76.1 FRECUENCIA
POR UNA Y 32 |9<|Y (N8N
REGISTRAR §2|a% go 58 150 « | o
RESPUESTA -]o|°8 220z £= 2% ¢ z
DEUSOY | ¥ | Z |85 |20 32(52|52| 3 | ¢
FRECUENCIA 88|28 |3%|92 (3% *
EN FILA Fole (g |96 (<
= <
1. FACEBOOK 1 [] 5 4 3 2 1 0 99
2. INSTAGRAM 1 ] 5 4 3 2 1 0 99
3. TWITTER 1 [] 5 4 3 2 1 0 99
4. SNAPCHAT 1 ] 5 4 3 2 1 0 99
5. LINKEDIN 1 [] 5 4 3 2 1 0 99
78.2 ; UTILIZA ALGUNA OTRA RED SOCIAL?
SI CONTINOA 1
NO > PASE APT9 0
76.3 { CUAL/ES?
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« Asistencia a bibliotecas

XIl. CULTURA COMUNITARIA

92. AHORA VOY A NOMBRARLE UNA LISTA DE ESPACIOS Y
ORGANIZACIONES COMUNITARIAS Y QUISIERA SABER S| USTED
CONCURRE, PARTICIPA O REALIZA ALGUN TIPO DE ACTIVIDAD EN
UNA DE ELLAS. ;UD. CONCURRE, PARTICIPA O REALIZA ALGUNA
ACTIVIDAD EN...7

GD-SMP / LEER UNA POR UNA Y REGISTRARUNA | o | no
RESPUESTA POR FILA

4. UNA BIBLIOTECA POPULAR O COMUNITARIA? 1 L]

« Asistencia a ferias y festivales del libro y la lectura

103, VISITA 103.1 GASTO
LEER UNA POR -

UNA'Y 2 « |4 o
REGISTRAR g%% AEN 23 |23 2 |,
RESPUESTA |5, 2 F w |32 22| eg z
DEvisTAY |SwZ HZ (Ex Wl )|22| 98 | 2
GASTOENFILA |" 23| 23 |& |3 G3

ae= [ [ [ [ =]

g. Ecuador: Encuesta de Habitos Lectores, Practicas y Consumos
Culturales (Ehlpracc 2021) - Ministerio de Cultura y Patrimonio

La encuesta fue realizada en el contexto de la COVID-19 (ejecucién en el afio
2021), por lo que se indaga si, a partir de la emergencia sanitaria, el habito de
lectura disminuyo, aumento o se mantuvo.

+ Lectura general y de libros

Elaborar el indicador de la lectura general involucra sumar la frecuencia de lec-
tura en soporte digital e impreso de la pregunta n.° 1: diaria hasta anual. Con
la pregunta n.c 8, elaboramos el indicador de libros y promedio de libros leidos.
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» Lectura general y de libros

LIBROS EN FORMATO
IMPRESO O DIGITAL

En los ditimos 12 meses

(de... a.) 4(.) leyo
LIBROS?

|§,,,,‘! No. .. .2

Pase preg. 13

N’ Litos N*Litros
coo ‘competos. incangletos

A continuacién, se muestra las preguntas que involucran la elaboracién de
cada indicador de lectura de diarios, revistas y contenidos digitales. En los in-
dicadores donde la pregunta es «frecuencia de lectura», se considera «Si leyd»,
hasta las frecuencias anual y mensual, segun corresponda.

i(..) Con qué

frecuencia
REVISTAS:
Incluye las que vienen
con el diario
periédico
. ué frec ia Diaria?.............. -1 ¢De las siguientes actividades de
lfa{; ) Cnfl‘DIqAHOS um; LECTURA DIGITAL, la que (..)
PERIODICOS (imprescs o realiza con mayor frecuencia es:
dgitaes): Leerlibros?. 1
1 HISTORIETAS O COMICS Leercormeos electrénicos? 2
] Leeren redes sodales
3 o bt e (  WhatApp, etc?............3
4 ahelicts En los dtimos 3 meses (de... a...), | |.eerariouios bibrales.
: Pase J ¢(...) leyé HISTORIETAS O Leernoiicias en diarios/periddicos,
- preg. COMICS? (incluye los que vienen con ’;J‘:’:";bmmm“lm B
99 19 el diario o periodico) (enciclope dies, lugares, ekc.)
Otro?
[s& ...... 1 ] IN.,.. A ] No dedica empo a lectura
= - L L
- l 16 19 20
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Asistencia de bibliotecas y ferias

Durante el afic 2019 ;a cuél de |as siguientes ACTIVIDADES, EVENTOS
O ESPACIOS CULTURALES asisti6 usted:

- o
Ferasdellibro, B
pressntadiones rehvos, |Si ............................ 1 |
de -
lbros o istéri
histéricos de
TR i icos |N02 |
1 |No recuerda............99 |

h. México: Modulo sobre Lectura (Molec 2022) - Instituto Nacional de

Estadistica y Geografia (Inegi)

Lectura general y Lectura de libros

El indicador esta elaborado con base en las personas que realizaron al menos
una lectura en libros, periddicos, revistas, historietas y contenidos digitales (pa-

ginas de Internet, foros o blogs). Ademas, notamos que los periodos de referen-
cia de las preguntas no son iguales.

( CONDICION DE LECTURA DE MATERIALES
3. ¢Usted...

MARCA CON “X” LA RESPUESTA QUE EL INFORMANTE INDIQUE

8i No

(O 3a.enlos dltimos doce meses, ley6 LIBROS?
(O 3b. en los altimos tres meses, leyé REVISTAS?
(O 3c. la semana pasada, leyé PERIODICOS?

O 3d. lee HISTORIETAS como Archie, Memin Pinguin
o Marvel?

0 O0O0O0O0

O 3e.sin i redes sociales com

0 F
y Twitter, lee PAGINAS DE INTERNET, FOROS
0 BLOGS?

Promedio de libros leidos

( NUMERO DE LIBROS LEIDOS AL ARO )

4. g Cuantos libros leyé en los lltimos doce meses?

REGISTRA CON NUMERO

Asistencia a bibliotecas

33. En los dltimos tres meses, ¢ usted asistio...
MARCA CON "X" LA RESPUESTA QUE EL INFORMANTE
Si No
O O 33a. a la seccion de libros y revistas de una tienda departamental?
(O (O 33b.a un puesto de libros o revistas usados?
O (O 33c. auna biblioteca?
O O 33d.aunalibreria?
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COMPARACION DE RESULTADO S CON OTRAS INVE STIGACIONE 5 DE HABITO S DE LECTURA
[calculo de los indicadore s principales segun metodologia Mincul - Peru)

(Paroen iaje y promedia )

Comparatha con ofras Investigacionss

cantenida digital &l Jma mas.

Pari-Encussta = = = =
L Tema Homibre del indica dor m&m::ﬁ PUCF -IOF | ENAPRES | EMAPRES CHILE m::: colomss | colomBa | EHPRace | MEXICO
2093 2015 2013 W ECL 2014 ENLEC 2017 ECC 20N W
. 1 n B3 o 51 0z
Pomeniaje de persanas de 18 a 84 afos que
saben leary esaibir y que han leida ibros,
1|Lecturz gener=l periddicos, redsias u ofos confenidas 923 98,2 745 [ B30 B89 936 943 928 G208
(impmsas yo digitabes) en los démas 12
e
Pomentaje de persanas de 18 a &4 afos que
2|Lecturz de libros saben leery escoibir y que han leido algan ibro 473 784 37,9 34 66,0 4,1 430 478 498 433
(impmsa i digital) en los dlimos 12 meses
Prm edio de ibros leidos por personas de 18
Promediode librosleidos |1 64 afios que saben leer y esciliny que 10 a3 as ac £4 a0 2= 13
{poblacin alfzbeta lectora) [eyeron ibros (impmsas yio digitsles ) en los ! ' g d !
alimas 12 meses.
Promediode libros leidas Promadia de libros leidos por personas de 18
4|(poblacidn alfabeta lectora |4 64 afios (impresas yao digitales) en los 13 a5 52 15 25 14 1.3 17
v no lectora) alimas 12 meses.
Pomentaje de parsanas de 18 a 84 afos que
E|Pergdicos saben leery esoibir y que leyeran periddicas =K 0.5 710 ey BlE 80,7 703 240 470 242
im presos o digitales el alimo mes.
Pamentaje de parsanas de 18 a &4 afios que
&|Revistas saben leary asoibir y que leyeron mistas 315 448 16,4 120 82,0 240 355 327 215 284
im presas o digitales el allima mes.
Pomeniaje de persanas de 18 a 84 afos que
7|Contenidos digitales saben leary esoibir y que leyeron al menas un 27 450 TE3 858 a5.4 454

Pomentaje de parsanas de 18 a 84 afos que

Asistenciz Bibliotecas asisieron de manera presendad a las 5] 198 63 0a 294 25 20,3 1048 43
biblioecas en los dlimos 12 meses

Pomeniaje de persanas de 18 a 84 afos que
Asistencia feriasy fastivales |asisia de manes presendal o vinual a fedas y

del libro y la lectura s fvalas del liBro yla leciura on los démas 12 140 156 31 12 35 a7

e

HotcP detabe en wer L2 ocldn de ¥ = por

1712 invesm@cian tiene tama hodemussra 12030 orsana s entredstadas Mo usa Botorde evpasian (pande racdn). Para bos indicadares seevduyen k2 aiternamva masaben koo e hao hdads keerylas que “na respandieran
2% contnye on hasea libms, perkddicas y revistas que sanabtenido s o adquirides ylade scang 03 coesa 2 Taves de internot on ks diimeas doce meses.

3/ Par laanmoilizzcsdn s ockal o bR 1 2 cane spandiente 3l nine lde Mesgn s3n ranko catrema, bos ind iadares de ferias, bibl ionea 5. adqul i an de materia bes impnes s de Bbros, rewistas, penkadic s, SRIre OTE s s weron afeaadas.
4 Lzl e tige cién s apliod 2 poblackan de 13y mas 3fos queresidiera en agho meradas urhanes de misde 20mil hab Rantes. Se cnduyen s pemanasque mancran "PORCLE NOSARE LEER "

5/ En bas indica dares dondese prgun & o5 “ecuencia de bectura® se considera “Sleye”, hastalas frecuencdias anual y mensual segan conres ponda.

Fusnts: INE] - Encuss fa Macional de Lectura 2022 [ENL), ENAPRES. PLCF - IOF. ECC[Colombia), ENLEC [Colom bia), BHLPRACC [Ecuador). MOLEC México), ENCC (Argenting), BLC (Chile)
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Glosario de términos



1. Formato

Un formato corresponde al conjunto de caracteristicas técnicas y de presenta-
cién de una publicacién peridédica o de un programa de televisién o radio. Por
ejemplo, formatos aplicados para las publicaciones digitales: Word, PDF, MP3,
MP4, MPG, etc.; también los formatos accesibles de lectura para las personas
con discapacidad, como grabaciones de textos en formatos, MP3, audiolibros
y videolibros.

2. Soporte

El soporte designa el material en cuya superficie se registra informacién, como
papel, la cinta de video o el disco compacto. El soporte hace referencia a su
estado: impresos y/o digital.

3. Publicaciéon

Comprende al acto y la consecuencia de publicar, difundir algo o darlo a cono-
cer a través de la impresion u otro soporte como el digital. Por ejemplo, publi-
cacién de libros, periédicos, revistas y otros contenidos digitales.

4. Publicaciones

La encuesta considera como publicaciones a libros, perioddicos, revistas (en
soporte impreso y/o digital) y otros contenidos digitales. No incluye publica-
ciones como folletos, cartillas, cuadernos, carteles, volantes, grafitis, juegos de
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video, partituras, entre otros; tampoco otros bienes culturales que contienen
narrativas gréficas. Por ejemplo, tablas de Sarhua, retablos, textiles, mates buri-
lados, huacos, grabados, entre otros.

° Impresas: impresas en papel de distintos tipos y calidades, puede ser
en blanco y negro o a color en diversos tamafos. Se consideran tam-
bién aquellas publicaciones en cédigo tactil o escritura en relieve (sis-
tema braille).

° Digitales: se pueden visualizar a través de algun tipo de dispositivo
digital, como smartphone, PC de escritorio, laptop, tableta, TV con ac-
ceso a Internet o smart TV, Kindle u otros lectores de libros electréni-
cos. Se consideran también las publicaciones en formato de audio o
audiovisuales accesibles a través de dispositivos electrénicos.

5. Publicaciones en formato amigable para personas con discapacidad

Se consideran los formatos que permiten a las personas con discapacidad el ac-
ceso viable y cémodo a la lectura de libros. Entre estos formatos, se encuentran
los libros de lectura facil, que favorecen una rdpida comprension para personas
con discapacidad cognitiva, asi como los libros en cédigo tactil o escritura en
relieve (sistema braille) y los audiolibros para personas con discapacidad visual
o videolibros para personas con discapacidad auditiva.

6. Practicalectora

Hace referencia a las practicas individuales y sociales en torno a la lectura.
Como parte de la practica lectora se describen aspectos cualitativos y cuantita-
tivos, como la frecuencia de lectura, las razones de lectura y las motivaciones;
también se considera la lectura en voz alta individual o mediada a través de una
tercera persona como parte de la practica lectora.

Estas practicas, ademas, se describen desde la diversidad cultural regis-
trando el acceso a publicaciones y la practica de lectura en diversas lenguas.

7. Comportamiento lector

Es un concepto amplio que reconoce que, aunque la decisién de leer pertenece
al campo de lo estrictamente personal, existen influencias externas sociales y
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culturales que orientan la voluntad del sujeto, las cuales se desarrollan antes,
durante y después de la interaccion con diversas publicaciones.

Para la encuesta, se ha considerado agrupar ciertos aspectos del compor-
tamiento lector en los conjuntos siguientes: caracteristicas de la practica lecto-
ra individual; experiencia vivencial de la lectura; lectura y literacidad; soportes
y plataformas de acceso; transformacion digital; asistencia a bibliotecas; parti-
cipacion en ferias y festivales del libro y la lectura, y practicas de la lectura en
el hogar.

8. Lectura

Es la accion de leer. Una de las definiciones de la lectura se enfoca en la adqui-
sicion y el desarrollo de la competencia lectora.

Aunque la encuesta reconoce la importancia de la lectura como compe-
tencia, no busca recoger informacidn sobre la competencia lectora, ni evaluar el
desarrollo de esta competencia.

9. Leer

Es el proceso de aprehension de determinadas clases de informacién conteni-
das en un soporte particular, que son transmitidas por medio de ciertos cédigos,
como lo puede ser el lenguaje o las imagenes; es decir, es un proceso mediante el
cual se traducen determinados simbolos para su entendimiento y comprension.

10. Lectura en voz alta

Es una actividad social que permite a través de la entonacion, la pronunciacién,
la diccidn, la fluidez, el ritmo y el volumen de la voz darle vida y significado a un
texto escrito para que la persona que escucha pueda sofiar, imaginar o exterio-
rizar sus emociones y sentimientos. Es una forma de lectura mediada.

Esta actividad involucra a una persona alfabetizada, pero también puede
involucrar a una o varias personas analfabetas de diferentes edades, quienes, a
través de esta practica, pueden acceder e interpretar la lectura.

Ejemplos:

° Para la encuesta se considera lectura en voz alta cuando, mediante la
lengua de sefas, un tercero lee una publicacién a otra.
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° La lectura a través de audiolibros o videolibros no se considera como
una lectura en voz alta, se aborda como lectura autbnoma.

11. Lectura mediada

Es una situacion de la practica lectora que se realiza con el soporte o apoyo de
una tercera persona (de manera presencial o virtual) durante el proceso de lec-
tura. Es frecuente que se realice la lectura mediada con bebés, infantes, nifos y
nifas, asi como con personas de la tercera edad.

Ejemplos:
° Un/a adulto/a lee un libro de cuentos en voz alta a su hijo/a de tres
anos.
° Un/ajoven le lee a su abuela analfabeta una revista.
° Una persona le interpreta a su amigo/a sordo/a un audiolibro, del au-

dio a lengua de sefias peruana.

12. Lectura autonoma

Para la encuesta es una situacién de la practica lectora que realiza la persona
lectora sin la intervencién de un tercero. Como lectura auténoma se entiende
también la lectura a través de un audiolibro o videolibro o la lectura de publi-
caciones en sistema braille. La lectura auténoma puede aplicar a diversos tipos
de publicaciones y formatos.

Ejemplos:
° Un/a adulto/a lee de manera silenciosa una novela.
° Una persona joven escucha un audiolibro.
° Una persona sorda lee un video libro en lengua de sefas peruana.

13. Lectura digital

Hace referencia al ejercicio de la lectura de diversos tipos de publicaciones a
través de diversos dispositivos electrénicos.
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14. Criterio de lectura de publicaciones

Tipo de publicacién Criterio de lectura de una publicacion

Libro Se ha leido por lo menos la mitad del libro.
Periddicos Se ha leido por lo menos un articulo, noticia o columna del periédico.
Revistas Se ha leido por lo menos un articulo, nota o columna de la revista.

Otros contenidos digitales

Segun refiera el entrevistado, no se considera un minimo.
No se consideran en esta categoria los periddicos y las revistas digitales.

Practicas lectoras generales

15. Motivos de no lectura de publicaciones

Refiere a los motivos que tiene el informante para no haber leido alguna publica-
cion impresa y/o digital en el periodo de referencia, entre las cuales se consideran:

Prefiere realizar otras actividades culturales: es la preferencia de la
persona encuestada por actividades culturales diferentes a la lectura,
como cine, television, ferias, museos, exposiciones, asistencia a mu-
seos o espectaculos, danzas, videojuegos, canto, dibujo, bordado, etc.
Prefiere realizar otras actividades recreativas: es la preferencia de la
persona encuestada por actividades recreativas diferentes a la lectu-
ra, como deporte, visitas familiares, juegos de mesa, turismo, activida-
des ludicas, meditacion, entre otros.

Falta de tiempo: es el estado mental en el que la persona cree firmemente
que no tiene el tiempo suficiente para realizar la lectura de publicaciones.
Por falta de dinero: se refiere a la condicién de tener pocos o insufi-
cientes recursos, dinero o bienes.

Falta de bibliotecas cerca a su hogar o centro de estudios: se refiere a
la indisponibilidad de bibliotecas cerca al hogar o centro de estudios
de la persona encuestada.

No le gusta leer/Falta de interés: es la ausencia de emocién, motiva-
cién o entusiasmo, que se traduce en un estado de indiferencia del
individuo hacia una o varias actividades, en este caso hacia la lectura
de publicaciones.
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Las publicaciones no estan en su lengua materna: se refiere a que las
publicaciones disponibles estan en una lengua diferente a su lengua
materna, es decir, la lengua que aprendié a hablar en la nifiez.

No hay publicaciones disponibles en formatos amigables para perso-
nas con discapacidad: refiere a la indisponibilidad de publicaciones
en formatos amigables para personas que tienen una discapacidad
o limitaciéon permanente. Por ejemplo, libros en braille para personas
con discapacidad visual, videolibros para personas con discapacidad
auditiva, entre otros.

16. Razones por las que lee

Estudio personal: refiere a las motivaciones vinculadas al desarrollo
de actitudes y habilidades mediante la incorporacién de conocimien-
tos nuevos. Puede incluir los estudios dentro de un sistema educativo
(escuela, universidad) como fuera de él (autodidacta, educacién co-
munitaria, educacién popular, entre otros).

Apoyar en el estudio/entretenimiento a sus hijos/as u otras personas:
cuando la persona apoya a otra/s en sus estudios vy, por ello, se ve
obligada a leer; incluye también los casos que lee cuentos/historias a
otra persona con la finalidad de entretenerlo.

Desarrollo personal: proceso de superaciéon y crecimiento que im-
pulsa el desarrollo de las habilidades personales y de los propios po-
tenciales mejoran la calidad de vida y contribuyen a la realizacion de
suenos y aspiraciones.

Motivos religiosos: refiere a todas las motivaciones vinculadas a la re-
ligiosidad o la espiritualidad el culto de cualquier religién, fe o credo.
Cultura general: considera los conocimientos de cualquier tipo que
pueda poseer un individuo.

17. Actividades vinculadas a la lectura

Se consideran aquellas actividades que se vinculan con las practicas e interac-

ciones de socializacion de la lectura. Por ejemplo, comentar o conversar con

amigos/as o familiares sobre lo que ha leido; buscar lecturas similares o infor-

macién adicional sobre lo que ha leido o sobre un tema de su interés; escribir
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un texto sobre o a partir de lo que ha leido; participar en clubes o circulos de
lectores, lecturas colectivas o tertulias (presenciales o virtuales); participar en
clubes o circulos de lectura (implica la lectura conjunta de una publicaciéon en
comun), y participar en lecturas colectivas o tertulias (no implica la lectura en
comun de una misma publicacion).

Lectura de libros

18. Leer un libro

Se considera que la persona ha leido cuando ha realizado la lectura de la mitad
0 mas de la mitad del libro de manera individual y auténoma. Puede incluirse la
lectura no corrida de capitulos, secciones o fragmentos, siempre y cuando en el
periodo de referencia se haya llegado a leer la mitad o mas de la mitad del libro.
Este criterio se aplica también a publicaciones digitales o a libros en formato de
audio o audiovisuales.

19. Tipo de libros

Se consideran los libros de imagenes; fotografias; atlas; libros de recetas; me-
mes; manga/comic; libros de grafiti; libros de caricatura; novela grafica; libros
para ninos; libros narrativos y de poesia; ensayos; libros de autoayuda y supe-
racion; libros de religién; libros de historia, politica y ciencias sociales; libros de
esoterismo; historietas; artes; aquellos de caracter técnico cientifico; libros de
textos escolares o universitarios, y guias y manuales (como las normas técnicas
de salud).

20. Audiolibro

Es un bien cultural que consiste en la grabacién del contenido de un libro para
gue pueda ser consumido a través de su escucha. Es un formato de libro acce-
sible a través de diversos dispositivos electrénicos. Al poder ser escuchado sin
la intervencion de una tercera persona, para efectos de esta encuesta, no se
considera como lectura en voz alta. Los audiolibros pueden ser escuchados a
través de plataformas, como YouTube, Spotify, Audible u otras.
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21. Libro electronico/libro digital/e-book

Obra reproducida, distribuida o puesta a disposicién por medios electrénicos o
digitales a través de Internet u otras vias informaticas, asi como todo soporte en
material o tecnologia conocida o por conocerse. Algunas de las caracteristicas
de estos libros son las siguientes:

° Puede tratarse de un libro en formato de texto, de imagen, de au-
dio (audiolibro) o de video (videolibro). Debe considerarse, ademas,
que ciertas aplicaciones de lectura (por ejemplo, Kindle, Google Play
Books, Cool Reader, Moon Reader, Audible, Kobo) tienen opciones de
lectura en voz alta de libros de texto.

° Los libros digitales pueden tener diferentes formatos (Word, PDF,
ePub) y en uno o varios archivos.

22, Razones para elegir un libro

Lectura de un libro diferente al trabajo y/o estudio refiere a los motivos del por-
qué, segun la percepcién del informante, leyé un libro por voluntad propia e
interés y no por exigencia laboral y/o de estudio, entre los cuales se mencionan:
el/la autor/a; el titulo; el tema; la recomendacién de un amigo/a o familiar; la
recomendacién de un bibliotecario/a mediador/a; un mediador/a; la recomen-
dacion de un librero/a; la recomendacién de un/a docente o profesor/a; la pre-
sentacion; el precio; los comentarios y/o anuncios en prensa, radio o television;
las recomendaciones en sitios web especializados/redes sociales; solo leo libros
por motivos de trabajo y/o estudio.

23, Libros gratuitos (casos)

Se consideran gratuitos aquellos libros que se adquieren sin mediar pago al-
guno. Por ejemplo, libros donados, libros que forman parte del plan lector, li-
bros que se entregan junto con un perioédico, pero sin mediar un pago, y libros
recibidos como regalo, trueque o préstamo. La descarga gratuita puede ser a
través de algunas plataformas. Por ejemplo, Bubok, Biblioteca Bicentenario,
Elejandria, descarga gratuita de Internet y préstamo de libros en biblioteca.
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24, Libros pagados

Se adquieren a través de un pago. Pueden ser adquiridos en librerias fisicas o
virtuales, ferias, puestos de periddicos, suscripcion a plataformas, venta ambu-
latoria de libros, sitios de ventas de segunda mano, puntos de venta de libros
copiados (algunos pueden identificarlos como «piratas») u otros espacios.

25. Librerias fisicas

Se refiere a la compra en establecimientos de comercio cuya actividad principal
es la venta de libros y productos editoriales afines, al menudeo.

26. Vendedores ambulantes o puntos de venta de libros copiados

Se refiere a la compra a vendedores en dareas publicas o en establecimientos
de comercio de libros copiados y/o sin licencia de autor. Por ejemplo, algunos
puntos de venta se caracterizan por comercializar libros copiados, cominmen-
te llamados «piratas», como el Jiron Amazonas, en Lima.

Lectura de periodicos

27. Periodico

Publicacion que sale diariamente. Es un medio de comunicacién escrito en
donde se publican noticias, articulos, anuncios, eventos sociales, horarios del
cine y todo tipo de acontecimientos importantes que estén sucediendo o que
vayan a suceder.

También se consideran como periddicos los semanarios y las publicacio-
nes noticiosas o con contenido diverso cuya periodicidad es semanal. Los pe-
riodicos pueden ser impresos y/o digitales.

28. Leer un peridédico

Se considera que la persona ha leido un periédico cuando ha realizado la lectu-
ra de por lo menos un articulo, noticia o columna del mismo. Es considerada la
lectura de periodicos del dia, asi como de fechas pasadas.
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29. Periddico en soporte impreso y/o digital

Para la encuesta se considera de igual manera la lectura de peridédicos impre-
sos o de aquellos publicados en linea y accesibles a través de diversos dispo-
sitivos electrénicos. Del mismo modo, se consideran todo tipo de periédicos,
ya sean gratuitos, deportivos, periddicos regionales, locales u otros. No existe
ningun criterio de jerarquia entre periédicos: se consideran por igual todo
tipo de periédicos.

° Periédico impreso: son impresas en papel, usualmente aparecen sin
tapa, doblados en lugar de encuadernados, con una cabecera y su
tamano es superior a 297 mm x 420 mm. Pueden incluir suplementos
(ISO, 2006). Se consideran también las fotocopias de un periddico si
corresponden por lo menos a un articulo o columna.

° Periodico digital: periddicos creados digitalmente y disponibles en
linea en Internet, como los peridédicos que se encuentran en una pagi-
na web sin version impresa, ediciones digitales de periédicos impre-
sos o archivos digitales de pre impresion utilizados para la produccion
de periédicos impresos.

° Contenidos de los periddicos digitales y/o impresos: es un resu-
men de una noticia, se consideran de referencia lo siguiente: titula-
res; noticias locales, nacionales e internacionales; opinién/editorial;
politica; economia y negocios; ciencia y tecnologia; medio ambiente;
deportes; cultura y entretenimiento; sociales y farandula; avisos clasi-
ficados, y otro que considera a los horéscopos, entre otros.

Lectura de revistas

30. Revista

Publicaciéon periddica por cuadernos, con diversos articulos, los cuales ocasio-
nalmente contienen fotografias sobre varias materias o sobre una materia en
especifico; de igual manera, suelen contener publicidad de diversos productos.

31. Leer unarevista

Se considera que la persona ha leido cuando ha realizado la lectura de por lo
menos un articulo, nota o columna de la revista.
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32. Revista impresa y/o digital

Publicacién periddica (no diaria) por cuadernos, con diversos articulos, los cua-
les ocasionalmente contienen fotografias sobre varias materias o sobre una
materia en especifico. De igual manera, pueden contener publicidad de diver-
sos productos.

Esta encuesta considerd a la lectura de revistas impresas o de aquellas pu-
blicadas en linea y accesibles a través de diversos dispositivos electrénicos. Las
fotocopias de revistas también se consideraron en esta medicién.

33. Tipo de revistas impresas y/o digitales

Se consideraron todo tipo de revistas: gratuitas, de moda o espectaculos, reli-
giosas, entre otras. No existe un criterio de jerarquia entre los diferentes tipos
de revistas, como revistas infantiles; revistas juveniles; revistas de historietas;
relato o historia explicada mediante vifietas o recuadros que contienen ilus-
traciones; revistas de musica/video/cine/ fotografia; revistas de deportes; re-
vistas de naturaleza/medio ambiente/animales; revistas profesionales/cientifi-
cas/tecnoldgicas; revistas de arte/cultura/literatura; revistas de moda/cocina/
espectaculos; revistas de politica/economia y negocios; revistas esotéricas, y
otro: revistas de manualidades.

Lectura de otros contenidos digitales

34. Tipo de contenidos digitales

Se refiere a informacién digitalizada en formatos muy diversos, cuyo sistema
de distribucién es principalmente por Internet. Se consideran como tales los
contenidos de texto de las principales plataformas (Facebook, WhatsApp, Te-
legram, Signal, Discord, Twitch, Instagram, Twitter u otras), asi como los textos
escritos en blogs, correos electrénicos, paginas web, boletines electrénicos, do-
cumentos de trabajo o laborales y/o académicos.

° En esta categoria no se consideraron a los libros, periédicos y revistas

digitales.
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° Asimismo, se excluye el consumo de otros bienes o servicios cultu-
rales, como musica, videos, peliculas, videojuegos, exposiciones de
arte, artesanias.

35. Documentos de trabajo/laborales y/o académicos

Informacién almacenada en un dispositivo electrénico o unidad de almacena-
miento externa de un dispositivo de este tipo, comprensible sin ninguin proce-
samiento adicional, excepto la presentacion del monitor o de la pagina impresa.

Cualquier archivo de computadora que su contenido sea valido para el tra-
bajo de un universo de usuarios, por reducido que sea, se considera un docu-
mento electrénico. Excluye los textos educativos, manuales o guias, pues estas
se consideran como parte de la categoria libro.

Por ejemplo, informes técnicos; balances, diagnésticos y evaluaciones técni-
cas; reportes técnicos, metodolégicos o conceptuales; ayudas memorias y resu-
menes; resenas de temas laborales o académicos o de publicaciones, entre otros.

36. Boletines electréonicos

Son publicaciones electrénicas de caracter peridédico, que regularmente son
desarrollados y distribuidos por empresas, organizaciones sin danimo de lucroy
demas, sobre temas de interés de sus suscriptores o clientes.

37. Correos electronicos

Los textos que forman parte de correos de comunicaciones entre personas por
intereses muy diversos.

En la encuesta no se discrimina ni evalla el tipo de contenido tematico.
Se considera el sistema de transmisién de mensajes por computadora u otro
dispositivo electrénico a través de redes informaticas.

38. Textos en otras redes sociales

Se refiere al contenido de texto en otras plataformas o redes sociales como
LinkedIn, Telegram, Signal, Discord y Twitch.
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39. Razones para no leer otros contenidos digitales

Se considera lo siguiente: no sabe utilizar dispositivos tecnoldgicos; no cuen-
ta con dispositivos tecnolégicos (smartphone, tableta, laptop, computadora,
lector digital); no cuenta con Internet; los contenidos digitales no estan en su
lengua materna; prefiere formatos impresos; no hay contenidos digitales dis-
ponibles en formatos amigables para personas con discapacidad.

Asistencia a bibliotecas

40. Biblioteca

La estructura organizativa que, mediante los procesos y servicios técnicamente
apropiados, tiene como mision facilitar el acceso de la ciudadania a documen-
tos publicados o difundidos en cualquier soporte. Puede ser fisica y/o digital.

41. Asistencia a bibliotecas

Se considera que asistio a la biblioteca cuando la persona ingresa y hace uso de
los servicios bibliotecarios de manera individual y auténoma.

Los servicios bibliotecarios y culturales considerados son los siguientes: co-
leccion; servicio de referencia y de consulta del catalogo; sala de lectura; sala de
cdmputo; servicio de préstamo; biblioteca digital; actividades de fomento a la
lectura (talleres, eventos, presentaciones), y actividades culturales diversas (ex-
posiciones, conciertos, presentaciones de musica, danza y otras artes escénicas).

42, Tipo de asistencia a bibliotecas

Puede ser presencial y virtual. Con respecto a esta ultima, se considera que la
persona hace uso de los servicios bibliotecarios digitales de manera individual
y autébnoma cuando indaga por publicaciones digitales, las descarga, lee aque-
llas publicaciones digitales a través de descarga directa o por suscripcion en
dicha biblioteca.
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Asistencia a ferias y festividades del libro y la lectura

43. Feria del libro

Es un evento orientado a la difusion del libro y de otros productos editoriales
afines, asi como a la venta de estos bienes bibliodiversos a precios asequibles
para los/las visitantes. Puede ser organizado de forma permanente (periodi-
cidades anuales o semestrales) u ocasional en espacios cerrados o publicos
como plazas, parques o malecones.

44, Festivales del libro y la lectura

Son eventos que representan espacios de promocién de la lectura y de valo-
rizacion de la literatura y del conocimiento. Pueden ser organizados de forma
permanente u ocasional en espacios cerrados o publicos como plazas, par-
ques o malecones.

45, Participacion y formas de participacion en ferias y/o festivales del
libro y la lectura

Se considera cuando utiliza los servicios que este tipo de eventos ofrece: in-
daga por una publicacién, revisa publicaciones, compra algun producto bi-
bliodiverso o participa de alguna actividad tematica o cultural que la feriay/o
festival ofrece.

46. Actividades en las ferias y festivales del libro y la lectura

Pueden contemplar actividades como exposiciéon y/o venta de publicaciones
bibliodiversas, exposiciones, presentaciones de libros, conciertos, presentacio-
nes de teatro, espacios de ludotecas para bebés y nifios, mesas de discusion,
entre otros.

47. Participacion y formas de participacion en ferias y/o festivales del
libro y la lectura

Se considera que la persona ha participado de una feria o festival del libro y la
lectura cuando utiliza los servicios que este tipo de eventos ofrece: indaga por
una publicacién, revisa publicaciones, compra algun producto bibliodiverso o
participa de alguna actividad tematica o cultural que la feria y/o festival ofrece.
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Practicas lectoras de los residentes habituales de 0 a 17 anos

48. Actividades de fomento de la practica lectora

Se refieren a practicas colectivas de fomento de la lectura de publicaciones
realizadas en el hogar con personas de 0 a 17 afnos que sean residentes
habituales del hogar. Por ejemplo, cantar canciones con letra; jugar con tra-
balenguas, rimas o adivinanzas; regalarle y/o comprarle libros, periédicos,
revistas, historietas, comics u otras publicaciones impresas y/o digitales;
contar un relato, cuento, historia, declamar o recitar; incentivar a leer solos;
escribir diversos textos con distintos propdsitos; recomendarle lecturas, au-
tores, textos o publicaciones.

Practicas lectoras generales de los residentes habituales de 0 a
17 anos

49, Practicas lectoras de los residentes habituales del hogar de 0 a 17 afios

Se refieren a las practicas lectoras de publicaciones (libros, revistas, periédicos
u otros contenidos digitales). Esta lectura puede ser autbnoma o acompanada,
silenciosa o en voz alta, siempre y cuando suponga un cierto grado de interac-
cién entre persona lectora y publicacion, e implique un nivel de comprensién e
interpretacion del contenido de la publicacion.

50. Contenidos digitales en diferentes redes sociales

Se refiere a informacién digitalizada de formatos muy diversos, cuyo sistema
de distribucién es principalmente a través de Internet, y que no considera a los
libros, periddicos y revistas digitales. Las redes sociales como Facebook, YouTu-
be, Twitter, Instagram, WhatsApp. Por ejemplo, Maria de 14 afos lee publicacio-
nes en Instagram diariamente.

51. Lectura de libros impresos y/o digitales

Un libro es una obra unitaria, no perioddica, publicada en uno o mas volimenes,
tomos o fasciculos, a través de la cual se transmiten creaciones, opiniones, ex-
periencias y/o conocimientos literarios, artisticos y/o cientificos. Es el objeto de
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la actividad editorial, tanto en su formato impreso como en su formato digital
(libros en edicién electrénica), o en formatos de audio o audiovisuales (libros ha-
blados en casetes, discos compactos u otros), o en cédigo tactil o escritura en
relieve (sistema braille); ademas, comprende todas las formas de libre expresion
creativa, educativa o de difusion literaria, artistica, cientifica, cultural y turistica.

52. Lectura de revistas impresas y/o digitales

Publicacion periddica (no diaria) por cuadernos, con diversos articulos, los cua-
les ocasionalmente contienen fotografias sobre varias materias o sobre una en
especifico. De igual manera, pueden contener publicidad de diversos produc-
tos. Se considerd una practica de lectura de una revista de una persona de 0 a
13 afnos cuando la persona interactud con la revista y su contenido de manera
auténoma o acompanada, de forma silenciosa o en voz alta.

53. Lectura de periddicos impresos y/o digitales: ;qué contenidos y
cuando se considera que ley6?

Se considera la practica de lectura de un peridédico de una personade 0 a 17
anos cuando esta interactud con el periédico y su contenido de manera auté-
noma o acompanada, y de forma silenciosa o en voz alta. Por ejemplo, Fernan-
da lee los periédicos que su mama compra los dias sdbados porque le gustan
las noticias cientificas.

54, Participacion en actividades presenciales o virtuales en ferias y
festivales del libro y la lectura
Se considera que pueden ser actividades presenciales y virtuales la participa-
cién en ferias y festivales del libro y la lectura.
Se considera que una persona de 0 a 17 anos participd en actividades pre-
senciales y virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura cuando esta utilizé
alguno de los servicios proveidos por las ferias y festivales del libro y la lectura.

55. Actividades presenciales de ferias y festivales del libro y la lectura

Se refiere a las actividades presenciales realizadas por las ferias y festivales del
libroy lalectura. Por ejemplo, visita de stands, presentaciones de publicaciones,
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seminarios, conversatorios, presentaciones de libros, exposiciones, proyeccio-
nes audiovisuales, entre otros.

56. Actividades virtuales de ferias y festivales del libro y la lectura

Se refiere a las actividades presenciales realizadas por las bibliotecas, a través
de sus plataformas virtuales (sitio web, cuentas de redes sociales). Por ejemplo,
presentaciones o talleres virtuales, acceso a repositorios digitales, consultas en
las plataformas virtuales, entre otros.

Practicas lectoras promovidas en las escuelas de los residentes
habituales de 3 a 17 ainos

57. Lectura de libros, periédicos, revistas, contenidos digitales en sus
actividades de aprendizaje

Se considera la frecuencia en la cual la persona de 3 a 17 afos ha leido o le han
leido publicaciones (libros, periédicos, revistas) en el marco de sus activida-
des de aprendizaje. Estas actividades pueden ser facilitadas por un/a docente
o por los/as mismos/as estudiantes. Por ejemplo, reconocimiento de las letras
recortadas de revistas o periddicos; lectura de articulos de periédicos o revis-
tas; elaboracion de textos a partir de la lectura de libros, periédicos, revistas o
contenidos digitales.

58. Biblioteca escolar

Una biblioteca escolar es un servicio de la educacion escolar que se vale de
colecciones bibliograficas y audiovisuales, con un espacio adecuado, un res-
ponsable y un plan de trabajo para garantizar el acceso libre de la comunidad
educativa, en especial de alumnos y maestros, y se incorpora en forma perma-
nente a la practica docente.

59. Actividades presenciales y virtuales de la biblioteca escolar

Incluyen todas las actividades que propone la biblioteca escolar; por ejemplo,
lectura en sala, préstamo de publicaciones, presentaciones de libros, cuen-
tacuentos, talleres y conversatorios. Incluye también las actividades que no
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son directamente implementadas, pero si promovidas por la biblioteca escolar,
como bibliotecas de aula, comunidades de lectores, actividades realizadas me-
diante convenios con entidades publicas y privadas, entre otros.

60. Participacion en actividades de la biblioteca escolar

Se considera la frecuencia en la cual la persona de 6 a 17 aftos matriculada en
una institucion educativa de educacion basica ha asistido de manera presen-
cial y/o participado de manera virtual en actividades promovidas directa o in-
directamente por la biblioteca escolar.

Los servicios bibliotecarios y culturales considerados son los siguientes:
coleccion; servicio de referencia y consulta del catdlogo; sala de lectura 'y com-
puto; servicio de préstamo; biblioteca digital; actividades de fomento a la lec-
tura (talleres, eventos, presentaciones), y culturales diversas (exposiciones, con-
ciertos, presentaciones de musica, danza y otras artes escénicas).

61. Clubes de lectura

Es una actividad, generalmente gratuita, donde un grupo de personas aficiona-
das a un género de novela determinada comparten su experiencia y sus impre-
siones con el escritor y/o con otros aficionados.

62. Concursos o proyectos escolares de escritura

Un concurso de escritura consiste en la presentacion de un manuscrito inédito
y original por parte de su autor, compitiendo con otros por un premio o reco-
nocimiento. Puede tratarse de concursos a nivel de aula, de la institucion edu-
cativa, a nivel local, regional o nacional.

Ejemplos:
° Premio Nacional de Narrativa y Ensayo «José Maria Arguedas», elabo-
rado por el Minedu
° Concurso de Poesia de los Juegos Florales Escolares Nacionales
° Concurso de Historieta Interactiva de los Juegos Florales Escolares
Nacionales
° Concurso «OSITRAN, contigo por las rutas del Pert», organizado por

el Organismo Supervisor de la Inversidn en Infraestructura de Trans-
porte de Uso Publico (OSITRAN)
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63. Proyectos escolares de escritura

Un proyecto escolar es un proceso para alcanzar una meta educativa u objetivo
de aprendizaje. Implica la seleccion del problema, su tratamiento, hasta la pre-
sentacion de resultados o productos. La realizacion del proyecto corresponde a
la elaboracién de varias etapas interrelacionadas de: concepcion, planeamien-
to, formulacién de acciones, implementacion y evaluacion.

Un proyecto escolar de escritura es un proceso pedagdgico liderado por
un docente, cuyo objetivo principal es desarrollar tres competencias del Curri-
culo Nacional de la Educacion Basica:

° Competencia 9: escribe diversos tipos de textos en lengua materna

° Competencia 12: escribe diversos tipos de textos en castellano como
segunda lengua

° Competencia 15: escribe diversos tipos de textos en inglés como len-
gua extranjera

64. Concursos o proyectos escolares de lectura, declamacion o recitacion

Un concurso de lectura consiste en la presentacion, lectura, recitaciéon o per-
formance de una publicaciéon, compitiendo con otros actores por un premio o
reconocimiento.

Ejemplos:
° Concurso de declamacién poética «Celebrando nuestras Fiestas Pa-
trias en nuestra provincia de Barranca»
° | Concurso Virtual de Declamacién Poética por el 167.2 Aniversario de
Desaguadero
° Ill Concurso de Declamacién Premio Letras Arequipefas-2020

65. Proyectos escolares de lectura

Un proyecto escolar es un proceso para alcanzar una meta educativa u objetivo
de aprendizaje. Implica la seleccion del problema, su tratamiento, hasta la pre-
sentacién de resultados o productos. La realizacién del proyecto corresponde a
la elaboracién de varias etapas interrelacionadas de concepcién, planeamien-
to, formulacién de acciones, implementacién y evaluacion.
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Un proyecto escolar de lectura es un proceso pedagogico liderado por un
docente cuyo objetivo principal es desarrollar tres competencias del Curriculo
Nacional de la Educacién Basica:

° Competencia 8:lee diversos tipos de textos escritos en lengua materna
° Competencia 11: lee textos escritos en castellano como segunda lengua
° Competencia 14: lee diversos tipos de textos escritos en inglés como

lengua extranjera
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