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Presentacion

En el ambito de la Politica Nacional de Cultura al 2030"y la Politica Nacional
de la Lectura, el Libro y las Bibliotecas al 2030 (PNLLB]J, el Ministerio de
Cultura (Mincul] ha promovido la gestién de la informacion y el conocimiento
como un mecanismoy enfoque de trabajo central para la implementacion de
politicas basadas en evidencia. Asimismo, desde la Direccion del Libroy la
Lectura (DLL) —a partir de lo que sefala la Ley 310532, «Ley que reconoce
y fomenta el derecho a la lectura y promueve el libro»—, se impulsan la
produccion, la difusién y el uso de cifras y datos que demuestren el estado,
las dindmicasy las transformaciones del ecosistema del libro y de la lectura
en el Perd.

La gestion de la informacidn y el conocimiento promueve el fortalecimiento
de la gobernanza cultural en el pais mediante el incremento de la capacidad
de la institucionalidad publica cultural, para generar y estimular el uso de
la informacidny el conocimiento sobre los diferentes campos culturales. En
ese sentido, la Direccion General de Industrias Culturales y Artes (DGIA],
junto con susdirecciones de linea, hanincentivado el procesamiento de datos
y la publicacidon de una serie de reportes estadisticos sobre la adquisicion
de bienes y el acceso a servicios de las industrias culturales y artes. Entre
ellos, se publicaron los que analizan la asistencia al teatro, a los conciertos
de musica y al cine, asi como la adquisicion de musica, audiovisuales
y videojuegos a través de CD, Blu-ray y otros dispositivos, al igual que
de Internet®.

En esta oportunidad, se presenta el reporte sobre el consumo de libros
impresos y digitales durante el periodo 2016-2024. Este documento
brinda informacion valiosa sobre el acceso al libro y la lectura en el
Perd, ya que recopila los principales indicadores de adquisicion de libros
impresos y digitales proporcionados por la Encuesta Nacional de Programas
Presupuestales [Enapres), realizada por el Instituto Nacional de Estadistica e
Informatica (INEI).

La DLL presenta este informe con la conviccidn de que constituye un recurso
esencial para acercarse a una dimension muy significativa de la industria
editorial en el Perd, como es la econdmica. De este modo, al examinar la
demanda de publicaciones en el pais, es posible observar los numerosos
elementos que influyen y limitan el acceso a este bien cultural esencial y,
al mismo tiempo, enfocar la evaluacién en las repercusiones que causoé
la pandemia de la COVID-19.

1 Aprobada el 20 de julio del 2020 mediante el Decreto Supremo 009-2020-MC.

2 Publicada el 15 de octubre del 2020 en el diario oficial E/ Peruano.

3 Se puede acceder a todos los reportes de consumo desde https://www.gob.pe/institucion/cultura/campa%C3%B1as/4101-con-
su-mo-cultural-en-el-peru. También se puede consultar la informacién del consumo de libros de la Enapres del periodo 2016-2024
en el Observatorio del ecosistema del libro y la lectura: https://infocultura.cultura.pe/node/411.
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Introduccion

EL 11 de marzo del 2020, el Gobierno peruano declard el estado de
emergencia sanitaria a nivel nacional para preveniry controlar la pandemia
de la COVID-194. Posteriormente, el 15 de marzo, decretd el estado de
emergencia nacional y se dispuso el aislamiento social obligatorio®. Estas
medidas, que incluyeron el inicio de una cuarentena, afectaron de manera
general el desarrollo habitual de las actividades econdmicas y sociales en
el pais. EL 30 de junio, en un intento por reactivar la economia, se reanudd
progresivamente la produccién de diversos rubros y sectores con la
implementacion de protocolos de bioseguridad®.

No obstante, el impacto econémico de la pandemia fue muy severo. Segun
informacién del INEI (2021), la economia se redujo en un 11,2 % en el 2020
(la caida mas alta de América Latina). Ademas, se registré un déficit fiscal
equivalente al 8,9 % del producto bruto interno (PBI), la peor tasa desde
fines de la década de los ochenta del siglo XX. Asimismo, la pobreza creci6
del 20,2 % en el 2019 al 30,1 % en el 2020, cifra que significa un retroceso de
diez anos. En el &mbito del libro y de la lectura, los establecimientos fisicos
de venta de libros estuvieron cerrados, mientras que las ferias y festivales
del rubro fueron cancelados durante el 2020, lo que golped fuertemente al
sector?’.

Como consecuencia de este proceso, y luego de que el 27 de octubre del
2022 oficialmente se puso fin al estado de emergencia®, el PBI decrecid en
0,6 % en el 2023. Por otro lado, de acuerdo con datos del INEI (2024), si bien
la pobreza monetaria en el 2021 fue del 25,9 %, esta se incrementd en 3,1
puntos porcentuales en el 2023, manteniendo en esta condicion al 29,0 % de
la poblacion peruana.

El escenario antes descrito requiere un analisis detallado que profundice
en el estado prepandémico del ecosistema del libro y la lectura, asi como
las consecuencias de la pandemia y los rezagos de la misma en los habitos
de adquisicion de este bien cultural. Para tal fin, se recurre a informacion
pertinente, relevante y de calidad, como la que proporciona la Encuesta
Nacional de Programas Presupuestales [Enapres), que indaga sobre las
caracteristicas de las practicas de consumo cultural, el contexto en que se
desarrollany la clase de motivaciones, facilidades o restricciones que tiene
la ciudadania para ejercer su derecho a la participacién cultural.

¢.Como vamos en el consumo de libros en el Peru? presenta, en el primer y
segundo capitulo, la informacion de la Enapres sobre la adquisicion de
libros impresos y digitales durante el periodo 2016-2024. Estos indicadores
reflejan la adquisicion a nivel nacional, asi como las diferencias en el

Mediante Decreto Supremo 008-2020-SA.

Mediante Decreto Supremo 008-2020-SA.

Mediante Decreto Supremo 117-2020-PCM.

Para una aproximacion mas detallada del impacto de la pandemia en el ecosistema del libro y de la lectura, se recomienda revisar el
Balance de la Feria Internacional del Libro de Lima 2020, el principal evento del sector editorial peruano que por primera vez se rea-
lizo virtualmente.

Mediante Decreto Supremo 130-2022-PCM.




consumo segun las variables de area geografica (urbano y rural), region
natural, departamental, edad, nivel educativo, sexo, lengua materna,
autoidentificacion étnica y estrato socioecondmico. Asimismo, se presenta
la modalidady frecuencia de adquisicion, al igual que las principales razones
por las cuales la poblacion no adquiere estos bienes culturales.

En el tercer capitulo, se desarrolla un analisis comparativo de las brechas
de consumo de acuerdo con el soporte de publicacion (impreso o digital).
Esta parte de la investigacion profundiza especialmente en las variables
de regidn natural y area de residencia. Del mismo modo, se realiza un
analisis comparativo y longitudinal de la adquisicion segun tipo de soporte
(solo impreso, solo digital o ambos). Finalmente, a partir de la informacion
desarrollada, se plantea una serie de conclusiones que pueden orientar
la reflexion sobre la caracterizacidon y el comportamiento de los diversos
agentes del ecosistema en torno a las dinamicas de este campo cultural y
el acceso al libro.

Para concluir, esimportante indicar que alo largo del presente documento se
hace especial énfasis en el periodo 2019-2024, porque se pretende identificar
cambios en los comportamientos o tendencias de consumo de la poblacion
peruana como consecuencia de la emergencia sanitaria, y para este fin se
realiza un contraste entre el periodo previo y posterior a la pandemia. Con
esta informacion, serd posible plantear una agenda de trabajo y una ruta de
actividades para reactivar el circuito editorial y fortalecer el ecosistema del
libroy de la lectura en un contexto de promocion de la bibliodiversidad.




1. Adquisicion de libros impresos

Segun la Enapres, en el Perd, la adquisicion de libros impresos por parte
de la poblacion de 14 y mas anos descendi6 en 4,2 puntos porcentuales, al
pasar del 27,7 % en el 2019 al 23,5 % en el 2024. Si bien durante el periodo
2016-2019 no se registraron variaciones significativas en los porcentajes,
conviene senalar que desde el 2017 se aprecia una disminucion de las cifras.
Ese afno se registré que el 29,8 % de la poblacion obtuvo o adquirid libros
impresos. Es decir, en los ultimos siete afos, se ha producido una reduccion
de 6,3 puntos porcentuales. En ese sentido, el cierre de los puntos de venta
fisicos (librerias, centros comerciales, etc.) durante el confinamiento por la
pandemia de la COVID-19 —junto con la caida en los ingresos percibidos y
la pérdida de empleos por la poblacidn— se sumaria a factores previos que
habrian incidido en el descenso sostenido del consumo de este bien cultural.

Figura 1

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos que obtuvo o adquirié libros
impresos, 2016-2024

29,8 %
27,5 % 281% 277%
25,5 %
23.7% 235%

20,8 %
17,9 %

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales [Enapres), por INEI, 2016-2024.

Si se toma en cuenta que un alto porcentaje de la poblaciéon peruana no
adquirio libros impresos durante el periodo analizado (76,5 % en el 2024), es
importante identificar qué factores confluyen para explicar esta cuestion.
En primer lugar, la mayoria de la poblacién que no adquirié libros en el 2024
sefald que esto se debe a la falta de interés (78,3 %) como razén principal; a
continuacidn, indicaron la falta de dinero (7,5 %) y la falta de tiempo (6,6 %).
Cabe precisar que estos resultados se han mantenido a lo largo del periodo
analizado, aunque esta ultima razon ha disminuido desde 10,0 % en el 2016,
situacion similar a la de la falta de dinero, que en el 2016 era de 9,4 %.
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Figura 2

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds anos que no adquirié libros impresos
segun el tipo de razon principal, 2016-2024
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mFalta de interés Falta de tiempo = Falta de dinero = Otras respuestas

Nota. La opcidon «Otras respuestas» comprende las alternativas «No hay ofertas», «No tiene informacion» y «Otra».
Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Por otro lado, si se sitta el analisis de las principales razones de no adquirir
libros impresos segun el area de residencia, se tiene que tanto la poblacion
urbana como la rural indicaron la falta de interés con una tendencia al
aumento: en el area urbana, oscilé entre el 76,0 % en el 2016 y el 79,2 %
en el 2024; mientras que en el area rural varié entre el 70,4 % y el 75,0 %
en el mismo periodo. La segunda razon de la no adquisicion de libros se
diferencia entre el area urbanay la rural. En el primer caso, predomina la
falta de tiempo, que oscil6é en el mismo periodo entre el 11,7 % y el 7,4 %. Por
otra parte, en el area rural, la segunda razén predominante es la falta de
dinero; sin embargo, cabe precisar que esta razon presenta una disminucion
significativa de 6,5 puntos porcentuales, al pasar del 14,1 % en el 2016 al
7,6 % en el 2024.
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Figura 3

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos que no obtuvo o adquirid libros
impresos segun el tipo de razon principal y area de residencia, 2016-2024
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mFalta de interés = Falta de tiempo = Falta de dinero = Otras respuestas

Nota. La opcion «Otras respuestas» comprende las alternativas «No hay ofertas», «No tiene informacién» y «Otra».
Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Al considerar la frecuencia de adquisicion de libros impresos, segun la
Enapres, los resultados no presentaron cambios significativos durante el
periodo 2016-2024. De esta manera, las frecuencias anual, trimestral y
mensual, en este orden, alcanzaron los mayores porcentajes. En el 2024,
del total de la poblacién que adquirié al menos un libro en los ultimos
doce meses, el 35,7 % lo hizo anualmente; el 30,1 %, trimestralmente, y
el 14,8 %, mensualmente. Sin embargo, en ese periodo la variacion de la
adquisicion anual fue de 2,7 puntos porcentuales, la trimestral de 2,5 puntos
porcentuales y la mensual disminuyé en 5,2 puntos porcentuales.




Figura 4

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mas afios que obtuvo o adquirié libros impresos segun
la frecuencia, 2016-2024
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= Anual Trimestral Mensual ® Quincenal = Semanal = Otra

Nota. La opcién «Otra» comprende periodos de referencia no contemplados en las demés alternativas, tales como
dos veces al afo, tres veces al afio y semestral, principalmente. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas

Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

En cuanto a la variable de area de residencia, entre los anos 2016 y 2024,
la adquisicion de libros impresos de la poblacion urbana logré mayores
porcentajes que la del area rural. Por un lado, estos resultados muestran
que la brecha de acceso a este bien cultural, que afecta a la poblacion
rural, se mantuvo durante este periodo. Por otro lado, se advierte que el
porcentaje de adquisicion entre el 2019 y el 2024 en ambas areas disminuyo:
en el area urbana, del 31,0 % al 25,8 %; y en el area rural, del 14,9 % al
13,6 %. Un aspecto a considerar es que la brecha existente en ese mismo
periodo disminuyd de 16,1 a 12,2 puntos porcentuales.




Figura5

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
impresos segun el drea de residencia, 2016-2024

332 %
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= Urbana Rural

Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-
2024.

Al revisar los resultados por region natural, se observa, en primer lugar,
que las poblaciones de la costa y la sierra registraron mayores porcentajes
de adquisicion de libros impresos, comparadas con la poblacidn de la selva.
En segundo lugar, al igual que el resto de los indicadores, se aprecia un
descenso de los porcentajes de adquisicion de libros impresos entre los
anos 2019 y 2024: en la costa (del 28,8 % al 23,9 %), en la sierra (del 28,0 %
al 24,9 %) y en la selva (del 21,9 % al 18,0 %). A diferencia de lo visto en los
anos previos, entre el 2023 y el 2024 se advierte, en primer lugar, que los
porcentajes practicamente se han mantenido iguales y, en segundo lugar,
que en el 2024 la poblacidn de la sierra conserva una pequena diferencia
favorable en la adquisicion de libros impresos respecto a la poblacion de la
costa (1,0 punto porcentual).




31,5 %

Figura 6

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
impresos segun la regidn natural, 2016-2024
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mCosta = Sierra Selva

Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.

Respecto a la poblaciéon que adquirid libros impresos por departamento’,
los porcentajes varian segun el ano. En el caso del 2019, al igual que los anos
anteriores, Arequipa alcanzé la cifra mas alta con el 43,5 %, seguida de Puno
(33,0 %), Lima (32,8 %), Tacna (32,0 %), Junin (31,5 %) y Callao (31,2 %). Los
departamentos que registraron los menores porcentajes son Lambayeque
(15,6 %) y Huanuco (15,4 %). Para el 2024, Arequipa sigue primero con el
39,8 %; en segundo lugar aparece Puno (29,2 %]; le siguen Tacna (27,3 %),
Lima (27,0 %), Moquegua (26,6 %) y Junin (25,9 %). En este mismo afo, se
reiteran los departamentos que alcanzaron los menores porcentajes:
Huanuco (11,9 %) y Lambayeque (12,2 %). En este ultimo caso, el aumento
respecto del 2023 fue de 6,0 puntos porcentuales.

Con excepcion de Piura, que paso del 17,9 % al 19,3 %, durante el periodo
analizado no se han registrado cambios significativos, apenas variaciones
minimas como los casos de Apurimac (del 23,9 % al 24,2 %) y Cajamarca
(del 17,9 % al 18,1 %], que no son estadisticamente notables. En todos los
demas casos, las variaciones son negativas y los departamentos mas
afectados fueron Loreto (-8,1 puntos porcentuales), Callao (-7,4 puntos
porcentuales), La Libertad (-7,3 puntos porcentuales), Tumbes (-7,2
puntos porcentuales), Ucayali (-6,3 puntos porcentuales) y Lima (-5,8
puntos porcentuales).

9 Para conocer los porcentajes de este indicador en los periodos previos, se puede revisar https://www.infoartes.pe/comovamosencon-

sumodelibros/



https://www.infoartes.pe/comovamosenconsumodelibros/
https://www.infoartes.pe/comovamosenconsumodelibros/
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Figura 7

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros

impresos segun el departamento, 2019 y 2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.

En cuanto al modo de adquisicion de libros impresos por parte de la
poblacidn en el periodo 2016-2019, predominé la compra, que oscilé durante
estos anos entre el 70,1 % y el 67,7 %. Respecto al monto promedio pagado
por la poblacidn en la compra de libros impresos, se observa estabilidad
durante el mismo periodo: oscilé entre 41y 43 soles'.

10 A partir del 2020, la Enapres no recoge informacion sobre estos dos indicadores.




En relacion con la variable sexo, a nivel nacional, se observa que, durante
el periodo analizado (2016-2024), los hombres alcanzaron un porcentaje
mayor de adquisicion de libros impresos que las mujeres. Sin embargo,
se evidencia una tendencia de reduccién de la brecha en los ultimos dos
anos. De esta manera, para el 2024, el 23,2 % de las mujeres adquirio libros
impresos, mientras que en el caso de los hombres fue el 23,8 %. Este ultimo
porcentaje es similar al del 2023. En el caso de las mujeres, la variacion
respecto al 2023 fue de 0,4 puntos porcentuales menos.

Figura 8

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afios que obtuvo o adquirid libros
impresos segun el sexo, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.

Respecto a los rangos de edad de la poblacion peruana que adquirio libros
impresos durante el periodo 2016-2024, se destaca, en primer lugar, el
incremento que experimento hasta el ano 2019 la poblacion de 14 a 17 anos:
del 45,4 % al 48,7 %. En segundo lugar, entre los anos 2019y 2024, se aprecia
que todos los grupos etarios registraron un descenso en su consumo; entre
ellos, las poblaciones de 14 a 17 afos (del 48,7 % al 43,8 %) y de 18 a 29
anos (del 38,8 % al 34,2 %) son las que, a pesar del descenso descrito,
siguen obteniendo las cifras mas altas en comparacion con los otros grupos
etarios. Finalmente, conviene resaltar que los porcentajes de adquisicion
descienden a medida que avanza la edad de la poblacion. EL grupo de 30 a 59
anos descendid del 23,9 % al 20,4 %, y el grupo de 60y mas anos, del 17,3 %
al 13,9 % en el mismo periodo.
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Figura 9
Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
impresos segun el rango de edad, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

En cuanto al nivel educativo, durante el periodo 2016-2024, los grupos de
«Posgrado» y «Superior universitaria» adquirieron libros impresos en mayor
proporciéon en comparacion con los otros grupos; sin embargo, la tendencia
de la adquisicion es decreciente: del 68,9 % al 59,0 % en «Posgrado»
y del 51,8 % al 42,4 % en «Superior universitaria». Luego, se ubican, con
menores porcentajes de manera progresiva, los grupos «Superior no
universitaria», «Secundaria» y «Primaria». Estos resultados demuestran
que el nivel educativo influye decisivamente en el consumo de este bien
cultural, encontrandose una correlacidn positiva entre el nivel educativo y la
adquisicidn de libros en soporte impreso.




Figura 10

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afios que obtuvo o adquirid libros
impresos segun el nivel educativo, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Si se considera el estrato socioecondmico de la poblacién que adquirio
libros impresos, entre los anos 2016 y 2019, algunos niveles registraron
incremento en sus cifras: el «Estrato A o mas alto» aumentd del 41,4 % al
43,5 %, el «Estrato D» subio del 27,2 % al 28,1 %, y el «Estrato E 0 mas bajo»
incremento del 24,4 % al 25,1 %. En cambio, entre los anos 2019 y 2023,
se registra una disminucion entre los estratos socioeconémicos de manera
general. El estrato mas afectado fue el «Estrato A o mas alto», con una
reduccion de 5,7 puntos porcentuales (del 43,5 % al 37,8 %)"".

11 A partir del 2024, la Enapres no recoge informacion sobre este indicador.




Respecto a la lengua materna de la poblacién que adquirio libros impresos
durante el periodo analizado, se destaca que, hasta el ano 2019, el aimaray
el quechua mostraron una tendencia ascendente: el primero representd un
15,8 % en el 2016 y un 18,3 % en el 2019; mientras que, en el segundo, los
porcentajes pasaron del 16,1 % al 18,3 % en el mismo periodo. En cambio,
entre los anos 2019 y 2024, con excepcion del grupo «Otra lengua indigena
u originaria» —que aumento del 9,3 % al 11,3 %—, el resto de las lenguas
disminuyo: el quechua (del 18,3 % al 15,6 %), el castellano (del 29,9 % al
25,1 %) y el aimara (del 18,3 % al 15,2 %). Si bien el aimara registra los
menores porcentajes, es el castellano el que sufrié una mayor disminucion
(4,8 puntos porcentuales).

Figura 11

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afios que obtuvo o adquirid libros
impresos segun la lengua materna, 2016-2024
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Nota. «Otra lengua indigena u originaria» incluye principalmente lenguas amazénicas como el ashaninka, awajuin,
shipibo-konibo, shawi, matsigenka, ticuna, nomatsigenka, achuar, wampis, yine, kakataibo, matsés, urarina,
kukama kukamiria, yanesha, cashinahua, entre otras. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales
(Enapres), por INEI, 2016-2024.
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En cuanto a la autoidentificacidn étnica de la poblacién que adquirié libros
impresos durante el periodo analizado, se destaca que, hasta el 2019, la
adquisicion de estos bienes culturales por parte de la poblaciéon afroperuana
descendio en 6,5 puntos porcentuales, pasando del 24,2 % al 17,7 %. Por
otro lado, a partir del 2019, tanto la poblacion blanca o mestiza como la
poblacion indigena han experimentado un descenso en este indicador, en 4,5
y 3,9 puntos porcentuales, respectivamente.

Figura 12

Perd: porcentaje de la poblacidon de 14 y mas anos que obtuvo o adquirié libros
impresos segun la autoidentificacién étnica, 2016-2024
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Nota. «Indigena u originario» incluye principalmente a quienes se autoidentifican como quechua, aimara, nativo o
indigena de la Amazonia, perteneciente o parte de otro pueblo indigena u originario; en el caso de «Afroperuano/a»,
se incluyen negro, moreno, zambo, mulato, pueblo afroperuano o afrodescendiente. Adaptado de Encuesta Nacional
de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.




2. Adquisicion de libros digitales

De acuerdo con la Enapres, entre los anos 2019 y 2024, y a diferencia del
consumo de libros impresos, la adquisicion de libros digitales por parte
de la poblacion de 14 y mas anos en el Perd experiment6 un importante
incremento del 20,0 % al 27,3 %, aunque entre el 2023 y el 2024 tuvo una
caida del 1,0 %. Si se toma en cuenta el porcentaje registrado en el 2016
(15,5 %), el aumento es de 11,8 puntos porcentuales en la circulacion de este
formato en los ultimos ocho anos. A partir de este crecimiento, es posible
senalar que este fendémeno no se relaciona Unicamente con los cambios
en los habitos de consumo de la poblacién motivados por el confinamiento
debido a la emergencia sanitaria, sino que se trata de una tendencia que
antecede a la pandemia.

Figura 13

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Asi como se procedid en el andlisis de los resultados de la adquisicion de
libros impresos, también es conveniente identificar la problematica del
consumo de libros digitales. Durante el periodo analizado, el porcentaje de
la poblacidn peruana que no adquirid libros digitales oscild entre el 84,5 %
y el 72,7 %. En comparacion con lo que ocurrié con los libros impresos,
se pueden destacar dos razones principales. En primer lugar, aunque con
porcentajes menores que en el formato impreso, se repite la falta de interés
(del 42,5 % al 70,0 %). Como se aprecia, esta razén muestra una tendencia
al alza. En segundo lugar, la poblacidn remarcé que nunca utilizé el servicio
de Internet (del 46,5 % al 16,6 %). A diferencia de la primera razon, este
factor, vinculado estrechamente con el soporte de lectura y el contexto




tecnoldgico, muestra un descenso pronunciado, que también puede
explicarse por un mayor acceso a este servicio en los anos recientes. Cabe
recordar que las medidas impuestas por el Estado, a partir de la pandemia
de la COVID-19, obligaron a realizar diversas tareas y labores de manera
virtual o no presencial. En ese contexto, el acceso al libro y la lectura fue
principalmente posible mediante dispositivos digitales. Del mismo modo, la
falta de tiempo como razén disminuye del 7,0 % al 5,0 %.

Figura 14

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mas afios que no adquirid libros digitales
segun el tipo de razon principal, 2016-2024
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Nota. La opcion «Otras respuestas» comprende las alternativas «No hay ofertas», «No tiene informacién» y «Otra».
Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Sise toma en cuenta el area de residencia para analizar la razén principal de
no adquirir libros digitales, se encuentra una marcada diferencia entre las
areas urbanay rural. En el caso de la poblacién urbana, la razén principal
fue la falta de interés, con cifras que oscilaron entre el 49,1 % en el 2016 y el
76,3 % en el 2024. En cambio, en la poblacion rural, se registré como razén
principal que nunca utilizé el servicio de Internet: del 72,3 % al 37,6 % en el
mismo periodo. Como se puede apreciar, en el caso de la poblacidn urbana,
el porcentaje de la razon principal aumenta progresivamente durante los
anos analizados, lo que podria ralentizar el habito lector de esta poblacion.
Por otro lado, en la poblacidn rural, se mantiene una tendencia decreciente,
pero aun significativa, en el no uso de Internet. La razon identificada como
falta de tiempo disminuy6 en el area urbana del 8,3 % al 5,8 % en el mismo
periodo, pero practicamente se mantuvo igual en el area rural.
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Figura 15

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mas afos que no obtuvo o adquirid libros
digitales segun el tipo de razon principal y drea de residencia, 2016-2024
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Nota. La opcidon «Otras respuestas» comprende las alternativas «No hay ofertas», «No tiene informacion» y «Otra».
Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Respecto a la frecuencia de adquisicion de libros digitales, los resultados
han mantenido cierta estabilidad durante el periodo 2016-2024. Entre las
frecuencias que registraron los mas altos porcentajes se encuentran, en
este orden: la mensual, la trimestral y la semanal. En el 2024, de toda la
poblacion que obtuvo libros digitales, el 30,0 % adquirié mensualmente; el
20,3 %, trimestralmente; y el 18,0 %, semanalmente. Si se comparan los
resultados de todo el periodo estudiado, la frecuencia trimestral fue la Unica
que aumentd en 4,2 puntos porcentuales.




Figura 16

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun la frecuencia, 2016-2024
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Nota. La opcidn «Otra» comprende periodos de referencia no contemplados en las demas alternativas, tales como
semestral y bimestral, principalmente. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por
INEI, 2016-2024.

Si se toma en cuenta la variable de area de residencia durante el periodo
analizado (2016-2024), el consumo de libros digitales presentd el mismo
patron que los impresos; es decir, la poblacion del area urbana adquirio mas
libros digitales que la del area rural. Sin embargo, en ambas poblaciones,
entre los anos 2019 y 2024, se registra un incremento significativo en los
porcentajes de acceso: en el area urbana, del 23,5 % al 30,6 % (si bien cayd
1,2 puntos porcentuales entre el 2023y 2024), mientras que, en el area rural,
del 6,1 % al 13,2 %.




Figura 17

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun el drea de residencia, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.

En cuanto a la region natural, de manera similar a la adquisicion de libros
impresos, las poblaciones de la costa y la sierra registraron las cifras mas
altas de consumo de libros digitales en comparacién con la de la selva. No
obstante, conviene senalar que se observa una tendencia al aumento de
manera general. De este modo, entre los anos 2019 y 2024, en la poblacion

de la costa, el aumento fue de 7,5 puntos porcentuales (del 21,2 % al 28,7 %).
El incremento fue similar en la poblacion de la sierra y la selva, con 7,5y
6,3 puntos porcentuales, respectivamente. En el primer caso aumentd del
20,1 % al 27,6 %, mientras que en la selva fue del 13,3 % al 19,6 %.

Figura 18

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun la region natural, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.




Respecto a la variable departamento’?, como también ocurrié con la
adquisicion de libros impresos, se aprecia una variacion segun el ano
analizado. Como sucedid en el 2018, en el 2019 Arequipa logro la cifra mas
alta de adquisicion de libros digitales con el 33,5 %, seguida del Callao con
el 28,3 %, Tacna con el 27,6 % y Moquegua con el 24,2 %. Los departamentos
con menores porcentajes fueron San Martin (11,7 %) y Piura (9,8 %). En el
2024, Arequipa sigue registrando el mayor porcentaje de adquisicidn de estos
bienes culturales con el 42,8 %. En las siguientes posiciones, se ubicaron
Moquegua (37,4 %), Madre de Dios (33,5 %), Tacna (33,4 %) y Cusco (31,0 %).
Los departamentos con los menores porcentajes son Huanuco (19,1 %),
Cajamarca (18,9 %), Ucayali (18,3 %), San Martin (17,0 %) y Ancash (15,9 %).

Si se analiza la variacion estadistica entre los anos 2019 y 2024 para la
adquisicidon de libros digitales, y a diferencia de lo que ocurrié con el consumo
de libros impresos, se observa que la mayoria de los departamentos
registro cifras positivas para este indicador. Entre ellos destaca Piura, con
el incremento mas significativo (14,1 puntos porcentuales). Le siguen Ica
(13,3 puntos porcentuales), Moquegua (13,2 puntos porcentuales) y Madre
de Dios (12,8 puntos porcentuales). El Gnico departamento con una variacion
negativa es Callao, con 0,9 puntos porcentuales.

Figura 19

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun el departamento, 2019 y 2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

12Para conocer los porcentajes de este indicador en los periodos previos, se puede revisar https://www.infoartes.pe/comovamosencon-

sumodelibros/



https://www.infoartes.pe/comovamosenconsumodelibros/
https://www.infoartes.pe/comovamosenconsumodelibros/

En cuanto al modo de adquisicion de libros digitales en el periodo 2016-
2019, se aprecia un comportamiento completamente distinto al de libros
impresos. En este periodo, practicamente la totalidad de la poblacion (del
95,4 % al 96,9 %) accedid a libros digitales de manera gratuita. Sobre el
monto promedio pagado por la poblacidn peruana que los adquirié en el
mismo periodo, no se observa una tendencia estable: oscild entre 51y 60
soles™.

Respecto a la variable sexo, nuevamente se advierte que los hombres
lograron un porcentaje mayor que las mujeres en la adquisicion de estos
bienes culturales. En ambos casos, se observa una tendencia al incremento
progresivo durante el periodo 2016-2024. Incluso entre las mujeres el
porcentaje es mayor (12,2 %) que entre los hombres (11,4 %). Sin embargo,
como ocurrié en el consumo de libros impresos, se identifica una brecha:
en el 2024, el 29,1 % de los hombres y el 25,7 % de las mujeres adquirieron
libros digitales. Es importante anotar que esta diferencia en la adquisicion
entre hombres y mujeres ha disminuido en el periodo estudiado, del 4,2 %
en el 2016 al 3,4 % en el 2024, pero en un porcentaje minimo.

Figura 20
Perd: porcentaje de la poblacidn de 14 y mas anos que obtuvo o adquirié libros
digitales segun el sexo, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

13 A partir del 2020, la Enapres no recoge informacion sobre estos dos indicadores.
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Si se consideran los rangos de edad de la poblacion peruana que adquirio
libros digitales durante el periodo 2016-2024, se destaca una tendencia al
alza de los porcentajes. Entre los grupos etarios, el cambio mas significativo
estd en los de 14 a 17 afios (del 23,0 % al 45,9 %) y de 18 a 29 afos (del 30,7 %
al 50,0 %). Cabe senalar que el crecimiento mas pronunciado se registro,
entre los anos 2019 y 2024, en la poblacion de 14 a 17 ahos, segmento que
crecié 16,4 puntos porcentuales; le sigue la poblacion de 18 a 29 anos, con
un incremento de 9,1 puntos porcentuales. Por otro lado, conviene resaltar
que, aproximadamente, el 95,0 % de la poblacion que consume libros
digitales se concentra en los rangos de edad de 14 a 59 anos, mientras que
la participacion de la poblacidon de 60 y mas anos que accede a estos bienes
culturales es minoritaria, situacion que se ha mantenido en los Ultimos anos.

Figura 21
Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun el rango de edad, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.




En lo que respecta al nivel educativo, durante el periodo 2016-2024, se
aprecia que un porcentaje mayoritario de los grupos «Posgrado» (del 60,6 %
al 67,2 %) y «Superior universitaria» (del 45,3 % al 57,6 %) adquirid libros
digitales. Luego, se encuentran los grupos «Superior no universitaria» y
«Secundaria», con porcentajes menores. Cabe resaltar que el grupo «Sin
nivel/inicial» no registré datos en este indicador y los resultados del nivel
primaria (menores al 2,0 %) no son estadisticamente significativos. Estos
resultados refuerzan la hipotesis senalada previamente en el analisis de
la adquisicién de libros impresos: la variable de nivel educativo influye
significativamente en la adquisicion de libros digitales.

Porotrolado, entrelosanos 2019y 2024, los grupos «Secundaria»y «Superior
no universitaria» mostraron una tendencia ascendente en los porcentajes
de consumo de este bien cultural: del 13,9 % al 22,0 % y del 29,2 % al
35,3 %, respectivamente. También destacan, en el mismo periodo, los
grupos «Superior universitaria» y «Posgrado», que pasaron del 51,4 % al
57,6 %y del 61,3 % al 67,2 %, respectivamente.

Figura 22

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun el nivel educativo, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.




Segun el estrato socioecondmico de la poblacion peruana que adquirio
libros digitales, entre el 2016 y el 2023, en todos los grupos se presenta
una tendencia al incremento, pero no de un modo uniforme. Entre los anos
2019 y 2023, los estratos que mas crecieron fueron el C en 13,3 puntos
porcentuales (del 23,1 % al 36,4 %) y el B en 12,1 puntos porcentuales (del
28,3 % al 40,4 %). Mas alla del incremento significativo en ambos estratos,
se aprecia también un aumento general en los demas grupos, en los cuales
este crecimiento supera los 6,0 puntos porcentuales’™.

Si se toma en cuenta la lengua materna de la poblacién que consumio libros
digitales durante el periodo 2016-2024, de manera general se puede afirmar
que todos los grupos aumentaron el porcentaje de consumo. En todas las
lenguas, entre los anos 2019 y 2024, la variacién muestra una tendencia al
alza. En cuanto a la poblacion que tiene el quechua como lengua materna,
se registré un incremento de 5,6 puntos porcentuales (del 8,0 % al 13,6 %),
mientras que en la poblacion que habla aimara se produjo un aumento de
2,4 puntos porcentuales. Por otro lado, el grupo «Castellano» presentd el
crecimiento mas pronunciado, con 7,6 puntos porcentuales, a pesar de que
tuvo una caida del 1,3 % respecto del 2023. En el caso de la categoria «Otra
lengua indigena u originaria», aumento del 1,5 % al 6,6 %, porcentaje similar
aldel 2023; sin embargo, si se compara con el 2022, se advierte un retroceso
de 4,1 puntos porcentuales.

14 A partir del 2024, la Enapres no recoge informacion sobre este indicador.




Figura 23

Peru: porcentaje de la poblacion de 14 y mds afos que obtuvo o adquirid libros
digitales segun la lengua materna, 2016-2024
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Nota. «Otra lengua indigena u originaria» incluye principalmente lenguas amazdnicas como el ashaninka, awajuin,
shipibo-konibo, shawi, matsigenka, ticuna, nomatsigenka, achuar, wampis, yine, kakataibo, matsés, urarina,
kukama kukamiria, yanesha, cashinahua, entre otras. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales
(Enapres), por INEI, 2016-2024.

En cuanto a la autoidentificacion étnica de la poblacidn que adquirié libros
digitales durante el periodo analizado, se observa un incremento general
en los grupos evaluados a partir del 2020. No obstante, todos los grupos
experimentaron en el 2024 un leve retroceso respecto al ano precedente.




De esta manera, la adquisicion de libros digitales entre la poblacién blanca/
mestiza disminuyd 1,0 %; en la afroperuana fue de 0,9 %, y en la indigena
u originaria, de 0,6 %. Es importante anadir que, de los tres grupos, el
afroperuano mantiene en el 2024 una brecha considerable respecto a los
otros dos: 4,2 % con el blanco/mestizoy 6,0 % con el indigena u originario.

Figura 24

Perd: porcentaje de la poblacién de 14 y mas anos que obtuvo o adquirié libros
digitales segun la autoidentificacion étnica, 2016-2024
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Nota. «Indigena u originaria» incluye principalmente a quienes se autoidentifican como quechua, aimara, nativo o
indigena de la Amazonia, perteneciente o parte de otro pueblo indigena u originario; en el caso de «Afroperuano/a»,
se incluyen negro, moreno, zambo, mulato, pueblo afroperuano o afrodescendiente. Adaptado de Encuesta Nacional
de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.




3. Brechas en el consumo de libros impresosy
digitales

En este apartado, se complementa el andlisis realizado previamente con
la revision de la brecha entre los porcentajes de la poblacidén que adquirio
libros impresos y digitales. En primer lugar, entre los anos 2016 y 2019, en
las tres regiones naturales se produjo una reduccion significativa de las
brechas: en la costa del 12,2 % al 7,5 %, en la sierradel 11,1 % al 7,9 % y
en la selva del 13,8 % al 8,6 %. En segundo lugar, entre el 2020 y el 2024,
el impacto y la secuela de la pandemia de la COVID-19 provocaron que este
proceso se acelerara. Incluso este indicador llega a tener valores negativos
desde el 2021, lo que significa que una mayor proporcion de la poblacion esta
adquiriendo mas libros digitales que impresos. Esto se explica también, en
parte, por las limitaciones de acceso fisico ocasionadas por el confinamiento,
asi como por la reduccién de ingresos de la poblacién y la masificacion del
acceso a Internet.

Figura 25

Peru: diferencia entre el porcentaje de la poblacion que consumid libros impresos y
digitales segun la region natural, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres], por INEI, 2016-2024.

Por otro lado, cuando se realiza este mismo analisis en funcidon de la variable
areaderesidenciaenelperiodo2016-2019, ladiferenciade consumo de libros
impresos y digitales en la poblacién urbana muestra un descenso constante
(4,9 puntos porcentuales). En el caso de la poblacién rural, a pesar de un
incremento en el 2017, se observa un patron de disminucidn similar, aunque
menos marcado. Entre los anos 2019 y 2020, se aprecia un punto de quiebre




en este indicador: en el area urbana, pasa del 7,5 % al 1,9 %, mientras que
en la zona rural desciende del 8,8 % al 4,8 %. Este comportamiento podria
deberse, en parte, al efecto de la pandemia de la COVID-19, que, como se
ha senalado previamente en este informe, afecté de manera general a la
poblacidén al reducir sus ingresos econdmicos y provocar la priorizaciéon de
ciertas actividades en detrimento del consumo de bienes culturales como el
libro. En los anos siguientes, en el area urbana se registran valores negativos,
lo que indica una mayor adquisicidn de libros digitales. En la zona rural adn
se observan valores positivos, aunque inferiores al 1,0 %, y se esperaria
que para los préximos anos se mantenga la tendencia observada en el area
urbana, que disminuyd en 1,1 puntos porcentuales respecto al 2023.

Figura 26

Peru: diferencia entre el porcentaje de la poblacion que consumid libros impresos y
digitales segun el drea de residencia, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.

Para profundizar el analisis, se precisa el porcentaje de la poblacion que
obtuvo de manera exclusiva un solo tipo de soporte (impreso o digital] o
que adquirié ambos formatos. Por un lado, durante el periodo 2016-2024,
el porcentaje de la poblacién que consumidé Unicamente libros impresos
experimentd una caida drastica de 8,2 puntos porcentuales. Por otro lado,
los grupos que consumieron solo libros digitales registraron un incremento




notable de 7,7 puntos porcentuales en el mismo periodo. En cuanto a la
poblacion que consumid ambos soportes, también presentd una variacion
positiva de 4,1 puntos porcentuales. A partir de estas cifras, se observa que
la pandemia de la COVID-19 habria afectado el consumo de estos bienes
culturales por parte de la poblacidon peruana y acelerado la migracion del
soporte impreso al formato digital de lectura.

Figura 27

Peru: porcentaje de la poblacion que solo consumid libro impreso, libro digital y
ambos soportes, 2016-2024
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Nota. Adaptado de Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres), por INEI, 2016-2024.




Conclusiones

El analisis de la informacidn proporcionada por la Enapres en el periodo
2016-2024 muestra dos panoramas respecto al consumo cultural. Por un
lado, en lineas generales, los indicadores de adquisicidn de libros impresos
y digitales entre el 2016 y el 2019 se mantienen estables, aunque se observa
una tendencia ascendente en la adquisicidon de libros digitales. Por otro
lado, entre el 2019 y el 2020, estos indicadores de participacion cultural
muestran los efectos de la pandemia de la COVID-19 para los agentes
del ecosistema del libro y de la lectura en el Peru. Estas tendencias se
mantienen e intensifican en el 2024.

Respecto a la adquisicidn de libros impresos, si se comparan los anos 2019
y 2024, se observa una disminucion de 4,2 puntos porcentuales, pero esta
tendencia ya se advertia desde el 2017. La emergencia sanitaria solo habria
acentuado la tendencia dado el panorama poco favorable causado por las
restricciones impuestas para este tipo de soporte. Por el lado de la oferta,
se manifest6 en el cierre de establecimientos comerciales fisicos (librerias,
centros comerciales, entre otros) y la cancelacion de ferias y festivales del
libro; en el caso de la demanda, la pérdida de empleos y la reduccion de
ingresos impidieron la adquisicion de este tipo de bienes culturales.

Respecto a la adquisicion de libros impresos a nivel departamental, destaca
en el primer lugar el departamento de Arequipa, con el 39,8 %. Cabe senalar
que viene ocupando esta posicion en los ultimos anos. Le siguen en este
indicador Puno, Tacna, Lima, Moqueguay Junin. En el periodo 2019-2024, con
excepcion de Piura, Apurimac y Cajamarca, que registraron crecimientos
minimos, en todos los demas casos se presentaron variaciones negativas.
Los departamentos mas afectados fueron Loreto (-8,1 puntos porcentuales),
Callao (-7,4 puntos porcentuales), La Libertad (-7,3 puntos porcentuales) y
Tumbes (-7,2 puntos porcentuales).

Sobre la adquisicion de libros digitales en el periodo analizado, se advierte
un aumento de 11,8 puntos porcentuales. Si se focaliza el analisis entre los
anos 2019 y 2024, se aprecia un crecimiento de 7,3 puntos porcentuales,
producto del aprovechamiento de la tecnologia digital para realizar diversas
actividades durante la emergencia sanitaria, entre ellas las vinculadas al
libroy la lectura.

En cuanto a departamentos, en el 2024 Arequipa sigue registrando el
mayor porcentaje de adquisicion de libros digitales con el 42,8 %. Los
departamentos con los menores porcentajes son San Martin (17,0 %) y
Ancash (15,9 %). Si se analiza la variacion estadistica entre los afos 2019 y
2024, a diferencia de lo que ocurrio6 con el consumo de libros impresos, se
observa que, con excepcidon del Callao, los departamentos experimentaron
una variacion positiva en este indicador. Entre ellos destacan Piura (con el
incremento mas significativo de 14,1 %), Ica (13,3 %), Moquegua (13,2 %) y
Madre de Dios (12,8 %).




En relacion con el consumo del libro, independientemente del soporte, se
aprecia que los hombres adquirieron mas libros que las mujeres, aunque
en el caso del soporte impreso esta brecha haido disminuyendo. Asimismo,
la poblacion de areas urbanas accedié a este bien cultural en mayores
proporciones que la poblacion de zonas rurales. En ese sentido, se observa
que las brechas persisten hasta el periodo pospandemia. Por ello, resulta
necesario priorizar politicas publicas —como la PNLLB— que permitan el
acceso a estos recursos en igualdad de condiciones.

Del mismo modo, destaca que el mayor consumo de este bien cultural se
registré en los grupos de mayor nivel educativo alcanzado («Posgrado»
y «Superior universitaria»), en los estratos socioeconémicos de mayores
ingresos y cuya lengua materna es el castellano, asi como en la poblacion
que se autoidentifica como blanca o mestiza.

En cuanto al nivel educativo alcanzado, las cifras de la Enapres permiten
plantear que esta variable es un predictor de la adquisicion de libros, tanto
impresos como digitales. A partir de estas cifras, se puede senalar que, a
mayor nivel o grado de educacion de la poblacion, es mas probable que esta
acceda al libro.

Respecto a la edad, es importante indicar que, de manera general, los
porcentajes de participacion cultural relacionados con el libro y la lectura
descienden progresivamente hasta llegar a los menores porcentajes en el
grupo etario de 60 y mas anos.

Por otro lado, la poblacién que no adquirié libros (impresos o digitales)

manifiesta, de manera mayoritaria, que la razén principal fue la falta de
interés. Esta razon se repite desde el inicio de la medicion en el 2016 y se
ha intensificado en el 2024. Una hipotesis que se puede plantear a partir de
este hallazgo es que surgen nuevas actividades recreativas, como el uso
de los servicios de streaming, que se popularizaron como consecuencia de
la pandemia.

Durante el periodo 2016-2024 se observa que, ya sea por regidon natural
o area de residencia, la diferencia en la adquisicion de libros impresos y
digitales se ha reducido, llegando a ser mayor la adquisicién en soporte
digital a partir del 2021.

Finalmente, se aprecia que en el periodo 2016-2024 la proporcion de
personas que solo adquieren libros en soporte impreso ha presentado un
descenso del 8,2 %. Todo lo contrario ocurre con la adquisicion de libros
digitales, que experimentd un crecimiento de 7,7 puntos porcentuales,
pasando del 6,3 % al 14,0 % en el mismo lapso.




Consideraciones metodologicas

Este reporte presenta informacion de caracter estadistico-descriptivo a partir
de los resultados de la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales [Enapres),
realizada por el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI).

La poblacion objetivo estd conformada por los residentes habituales del
area urbanay rural de 14y mas anos de edad.

Para el analisis y la publicacion de este documento, se tiene como centro
este grupo poblacional que obtuvo o adquirié libros, ya sean impresos o
digitales, en los ultimos 12 meses.

Para el caso de la Enapres, segun el manual del encuestador, se considera
lo siguiente:

Libro (material impreso): toda obra literaria, cientifica o de otro tipo, que
cuenta con la extensidon necesaria para formar un volumen. También se
llama «libro» a una obra de gran extension publicada en varios «tomos» o
«volumenes».

Libro (descarga o acceso por Internet): libros editados y reproducidos por
medios electrénicos para su transmision, utilizacion y explotacion total o
parcial a través de Internet u otras vias informaticas.

Teniendo en cuenta todos los criterios descritos previamente, en el presente
reporte se analizan diversos indicadores vinculados a la adquisicidn de libros
impresos y digitales a nivel nacional, asi como las diferencias en el consumo
segun las variables de area de residencia (urbano y rural), regién natural,
edad, nivel educativo, sexo, lengua materna y estrato socioecondmico.
Asimismo, se presentan la modalidady la frecuencia de adquisicion de libros
impresos, ademas de las principales razones por las cuales la poblacion no
adquiere estos bienes culturales.

Cabe precisar que los resultados que se desprenden del presente informe
guardan similitud con los presentados por la Oficina de Estadistica del
Ministerio de Cultura®.

15 Para mas informacion, se puede revisar https://infocultura.cultura.pe/publicaciones
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https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/%C2%BFC%C3%B3mo%20vamos%20en%20el%20consumo%20de%20libros%20en%20el%20Per%C3%BA.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/%C2%BFC%C3%B3mo%20vamos%20en%20el%20consumo%20de%20libros%20en%20el%20Per%C3%BA.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/Balance%20de%20la%20Feria%20del%20Libro%20de%20Lima%202020.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/Balance%20de%20la%20Feria%20del%20Libro%20de%20Lima%202020.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/C%C3%B3mo%20vamos%20en%20el%20consumo%20de%20libros%20en%20el%20Per%C3%BA%202016-2020_0.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/C%C3%B3mo%20vamos%20en%20el%20consumo%20de%20libros%20en%20el%20Per%C3%BA%202016-2020_0.pdf
https://perulee.pe/sites/default/files/publication/pdf/C%C3%B3mo%20vamos%20en%20el%20consumo%20de%20libros%20en%20el%20Per%C3%BA%202016-2020_0.pdf
https://transparencia.cultura.gob.pe/sites/default/files/transparencia/2022/07/decretos-supremos/politicanacionallectoralibroal2030final.pdf
https://transparencia.cultura.gob.pe/sites/default/files/transparencia/2022/07/decretos-supremos/politicanacionallectoralibroal2030final.pdf
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