Ministerio de Cultura

ePor qué se hizo

la ENL 20222 Para conocer los
resultados de

La Encuesta Nacional de Lectura 2022 surge de la la EN L 2022 E n c u e s ta
necesidad de identificar y caracterizar las bre- ® E

chas que tiene el pais en el acceso y practicade la
lectura. La encuesta constituye uno de los princi- esca nea el QR
pales avances en la implementacion de la Politica
Nacional de la Lectura, el Libro y las Bibliotecas
al 2030 (PNLLB), aprobada y publicada en el
2022. La PNLLB busca fomentar el libro, la lectu-
ra, la escrituray la produccion editorial en el pais,

con un enfoque inclusivo y bibliodiverso.
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La lectura es un derecho: es una prdctica que garantiza el

gjercicio de diversos derechos fundamentales: derechos cultu- Con <l
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opinién, asi como los derechos lingtiisticos, incluyendo la difu- w',‘ TN 207202

sion y preservacion de lenguas indigenas y originarias.




En el 2022 se realizé la primera Encuesta Nacional
de Lectura en el Peru. Esta operaciéon estadistica
recogié informacion sobre el
lector* de la poblacién de O a 64 afios a nivel nacional,
para el analisis y evaluacion de las politicas publicas
relacionadas con la lectura, el consumo de publicacio-
nes y la participacién en actividades y espacios de

fomento de la lectura.
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cComo se hizo
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Se recogié informaciéon de la poblacién a nivel
nacional, en el area urbana y rural de los 24
departamentos del pais y la Provincia Consti-
tucional del Callao. El operativo de campo se
realizé entre septiembre y diciembre del 2022.
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Entrevista directa
y presencial

Se visitaron
21 303 hogares

Con una tableta
digital

Se recopild
informacion de
67 800 personas

La encuesta indaga por las practicas, habitos y
motivaciones en torno a la lectura de contenidos
y publicaciones impresas y/o digitales, asi como la
asistencia a espacios de fomento de la lectura:
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